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บทคััดย่่อ
บทความวิิจััยนี้้�มีีวััตถุุประสงค์์เพื่่�อ..1)..เพื่่�อศึึกษาพฤติิกรรมการบริจาคของ

พุุทธศาสนิิกชนไทยและผลกระทบจากส่่วนประสมทางการตลาดในบริบทของพุุทธ

พาณิิชย์์ 2) เพื่่�อวิิเคราะห์์คุุณค่่าและผลประโยชน์์ที่่�ผู้้�บริิจาคคาดหวัังจากการบริิจาค โดย

อ้้างอิิงกรอบแนวคิิดจริิยศาสตร์์ ได้้แก่่ จริิยศาสตร์์หน้้าที่่� จริิยศาสตร์์ประโยชน์์นิิยม และ

พุุทธจริิยศาสตร์์ การวิิจััยใช้้ระเบีียบวิิธีีเชิิงคุุณภาพ โดยคััดเลืือกกลุ่่�มตััวอย่่างแบบเฉพาะ

เจาะจง จากพุุทธศาสนิิกชนในจัังหวััดเชีียงใหม่่ จำนวน 15 คน ซึ่่�งมีีอายุุ 50 ปีีขึ้้�นไป และ

มีีประสบการณ์์การบริิจาคบ่่อยครั้้�งในระดัับค่่อนข้้างสููง

ผลการวิิจััยพบว่่าพฤติิกรรมการบริิจาคสามารถจำแนกออกเป็็น 3 กลุ่่�มหลััก 

ได้้แก่ ่กลุ่่�มที่่�บริจิาคเพื่่�อโครงการขนาดใหญ่ ่กลุ่่�มที่่�บริจาคสม่่ำเสมอในกิจกรรมทางศาสนา 

และกลุ่่�มที่่�บริจิาคในกิจิกรรมระดับัชุมุชน แรงจููงใจสำคัญัในการบริจิาค ได้้แก่ ่ความเชื่่�อใน

บุญุกุศล ความผููกพัันกับัชุมุชน และความรู้้�สึกึทางจิิตใจ เช่น่ ความกตััญญูแูละความเมตตา 

ส่ว่นอิทธิิพลจากกลยุทธ์์ทางการตลาดเชิงิพุุทธพาณิิชย์มีผีลต่อการตััดสิินใจบริจาคในระดัับ

ปานกลางถึึงต่่ำ
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การวิิเคราะห์์ตามกรอบจริยศาสตร์์พบว่า.ผู้้�ให้้ข้้อมููลมีแนวคิดสอดคล้้องกัับ

จริยิศาสตร์์เชิงิหน้้าที่่�ของอิมิมานููเอล คานท์ พุทุธจริยิศาสตร์์ และแนวคิดิประโยชน์นิยิมของ

จอห์์น สจวร์ต มิลิล์ โดยเน้้นการให้้โดยไม่่หวังัผลตอบแทนส่วนตน และมุ่่�งหวังัการสืืบทอด

พระพุทุธศาสนาอย่่างยั่่�งยืืน ข้้อค้้นพบนี้้�สะท้้อนแนวทางส่่งเสริมิการบริจาคที่่�ตั้้�งอยู่่�บนพื้้�นฐาน

ของคุณุธรรม ความโปร่่งใส และการสร้้างประโยชน์ต่่อสังัคมและพระพุทุธศาสนาอย่่างแท้้จริงิ 

คำสำคัญั : พฤติกิรรมการบริจาค, พุทุธพาณิชิย์, พุทุธจริยิศาสตร์์, จริยิศาสตร์์หน้้าที่่�, จริยศาสตร์์

ประโยชน์นิยิม 

Abstract 
This research article aimed to: 1) examine the donation behaviors 

of Thai Buddhists and the influence of marketing mix strategies in the context 

of commercialized Buddhism, and 2) analyze the values and benefits that 

donors expect from charitable giving, based on ethical frameworks including 

deontological ethics, utilitarianism, and Buddhist ethics. The study employed 

qualitative research methods, with purposive sampling of 15 Thai Buddhists aged 

50 and above in Chiang Mai Province who had frequent donation experience 

and relatively high contribution levels.

The findings identified three main patterns of donation behavior: 

giving to large-scale projects, regular donations to religious activities, and 

support for local community-based events. Key motivations included belief 

in merit-making, attachment to community, and emotional factors such as 

gratitude and compassion. The influence of Buddhist marketing strategies 

on donor decisions was found to be moderate to minimal.

Ethical analysis revealed that participants' views aligned with Kantian 

ethics, Buddhist ethics, and  Mill’s utilitarianism. They emphasized selfless 

giving and the importance of sustaining Buddhism. These findings suggest a 

direction for promoting sustainable, ethically guided donation practices that 

foster transparency, moral integrity, and broader social benefit in alignment 

with Buddhist principles.
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บทนำ 
ในอดีตี ความศรัทัธาในพระพุทุธศาสนาของชาวไทยมีลัีักษณะบริสุิุทธิ์์� เน้้นการ

ทำบุญุเพื่่�อสืืบทอดพระศาสนา บููรณะวัดั และดููแลพระสงฆ์์ เงินิบริจิาคถืือเป็น็รายได้้สำคัญัที่่�

ช่ว่ยส่่งเสริิมกิิจกรรมทางศาสนา วัดัที่่�มีชีื่่�อเสีียงจึึงมัักได้้รับการบริจาคมาก อย่่างไรก็็ตาม ใน

ช่่วง 30 - 40 ปีีที่่�ผ่่านมา ได้้เกิิดความเปลี่่�ยนแปลงครั้้�งใหญ่่ ทั้้�งในรููปแบบวััด พิิธีีกรรม และ

กิจิกรรมทางศาสนา โดยเฉพาะการเกิดิขึ้้�นของสำนักัปฏิบิัตัิธิรรมใหม่ ่เช่น่ สำนักัสันัติอิโศก 

และวััดพระธรรมกาย ที่่�แม้้เริ่่�มต้้นด้้วยการส่่งเสริิมการปฏิิบััติิธรรม แต่่ต่่อมาก็็สะท้้อนแนว

โน้้ม “พุุทธพาณิิชย์์” อย่่างเด่่นชััด

พุุทธพาณิิชย์์ในปััจจุุบัันปรากฏผ่่านการสร้้างศููนย์์ปฏิิบััติิธรรมขนาดใหญ่่ การ

ก่่อสร้้างพระพุุทธรููปหรืือรููปเคารพขนาดมหึึมา เพื่่�อดึึงดููดผู้้�บริิจาค นัักแสวงบุุญ และนััก

ท่อ่งเที่่�ยว ทำให้้วัดัมีรีายได้้เพิ่่�มขึ้้�นอย่า่งมาก แม้้เงินิบริจิาคเหล่า่นี้้�จะนำไปใช้้ประโยชน์ด์้้าน

ศาสนา แต่ข่ณะเดียีวกันั ก็ม็ีกีารบริหิารจัดัการแบบธุรุกิจิ เช่น่ การผลิติวัตัถุมุงคล การให้้เช่า่

พระเคร่ื่�อง หรืือการจััดกิจิกรรมที่่�อาจเบี่่�ยงเบนจากหลักัศาสนา (ศัักดิ์์�ชาย สายสิิงห์,์ 2564)

อาจารย์ว์ีรียุทุธ เกิดิในมงคล นิยิาม“พุทุธพาณิชิย์”์ ว่า่เป็น็กระบวนการใช้้ความ

เชื่่�อและศรััทธาในพระพุุทธศาสนาเป็็นเครื่่�องมืือในการหารายได้้ ผ่่านรููปแบบต่่าง ๆ เช่่น 

การบููชารููปเคารพ พิิธีีกรรมบริิการตนเอง การเชิิญชวนทำบุุญผ่่านตู้้�บริิจาค การให้้เช่่าวััตถุุ

มงคล และการจััดเทศกาลศาสนา แม้้บางรููปแบบจะส่่งเสริิมศรััทธา แต่่ก็็อาจนำไปสู่่�ความ

งมงาย และส่่งผลลบต่่อวงการพระพุุทธศาสนาในระยะยาว

จากมุมุมองพุทุธจริยิศาสตร์ ์การกระทำทางศีลีธรรมถููกพิจิารณาจาก “เจตนา” 

(Intention) เป็็นหลััก มิิใช่่ผลลััพธ์์เพีียงอย่่างเดีียว การกระทำที่่�ดีีคืือการกระทำที่่�มีีเจตนา

บริิสุุทธิ์์�และส่่งผลให้้เกิิดการลดทุุกข์์ของตนเองและผู้้�อื่่�น (วีีรยุุทธ เกิิดในมงคล, 2567) ซึ่่�ง

ในปัจัจุุบันั การแข่ง่ขันัในการรับับริจิาคระหว่า่งวัดั มููลนิธิิ ิและองค์ก์รศาสนาต่า่ง ๆ  มีคีวาม

เข้้มข้้นมากขึ้้�น การตลาดเข้้ามามีีบทบาทในการกระตุ้้�นการบริจาค จนอาจเกิินขอบเขตความ

พอเหมาะตามหลัักพระพุุทธศาสนา

การศึึกษานี้้�จึึงกำหนดกรอบแนวคิิดเชิิงทฤษฎีี (Theoretical Framework) 

เพื่่�อวิิเคราะห์์พฤติิกรรมการบริิจาคเชิิงพุุทธพาณิิชย์์ โดยใช้้ทั้้�งแนวคิิดจากพระพุุทธศาสนา
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และจริยศาสตร์์ตะวันัตก เพ่ื่�อความลุ่่�มลึึกและเทีียบเคีียงได้้ชัดเจน แบ่่งกรอบวิเิคราะห์์ออก

เป็็น 3 ระดัับ ได้้แก่่ 

1) พุุทธจริิยศาสตร์์ (Buddhist Ethics)  ซึ่่�งจะมุ่่�งเน้้นให้้ความสำคััญใน

เรื่่�องเจตนา เมตตา และสััมมาทิิฏฐิิ

2) จริิยศาสตร์์เชิิงหน้้าที่่� (Deontological Ethics / Kantian Ethics) 

เน้้นการกระทำด้้วยเจตนาบริิสุุทธิ์์� โดยไม่่หวัังผลตอบแทน

3) จริิยศาสตร์์ประโยชน์์นิิยม (Utilitarianism) เน้้นผลลััพธ์์ที่่�ก่่อให้้เกิิด

ประโยชน์์สููงสุุดต่่อส่่วนรวม

การวิิจััยนี้้� มุ่่�งวิิเคราะห์์พฤติิกรรมการบริิจาคของพุุทธศาสนิิกชนไทย โดย

ศึกึษากลยุทุธ์ท์างการตลาด ผลกระทบต่อ่พฤติกิรรม และการคาดหวังัคุณุค่า่ทางจริยิธรรม 

อ้้างอิิงผ่่านกรอบคิิดทั้้�งสาม เพื่่�อประเมิินว่่าแรงจููงใจเกิิดจากศรััทธาแท้้ หรืือผลตอบแทน 

เช่่น ความมั่่�งมีี โชคลาภ หรืือความสำเร็็จ รวมถึึงวิิเคราะห์์ว่่าแนวทางการตลาดเหล่่านี้้�อยู่่�

ในขอบเขตคุุณธรรมหรืือไม่่ กรอบจริิยศาสตร์์ที่่�ใช้้ในการวิิเคราะห์์ยัังช่่วยสะท้้อนค่่านิิยม

ร่่วมสมััยว่่าเป็็นการธำรงไว้้ซึ่่�งความดีีงาม หรืือเป็็นสััญญาณของความเสื่่�อมถอยในวงการ

พระพุุทธศาสนา พร้้อมทั้้�งเสนอแนวทางในการพััฒนาการสื่่�อสารทางศาสนาให้้โปร่่งใส 

ยุุติิธรรม และส่่งเสริิมการทำบุุญอย่่างมีีสติิและสมเหตุุสมผล (Keown & Kinsey, 2005) 

วััตถุุประสงค์์ของการวิิจััย 

1. เพื่่�อศึึกษา พฤติิกรรมการบริิจาคของพุุทธศาสนิิกชนและผลกระทบส่่วน

ประสมการตลาดเชิิงพุุทธพาณิิชย์์

2. เพื่่�อวิิเคราะห์์คุุณค่่าและประโยชน์์ที่่�พุุทธศาสนิิกชนต้้องการจากการ

บริิจาค โดยอ้้างอิิงถึึง  หลัักจริิยศาสตร์์ เช่่น จริิยศาสตร์์หน้้าที่่� จริิยศาสตร์์ประโยชน์์นิิยม 

และพุุทธจริิยศาสตร์์

ระเบีียบวิิธีีวิิจััย  
บทความวิิจััยนี้้� เป็็นการวิิจััยเชิิงคุุณภาพ (Qualitative Research) จากการ

สััมภาษณ์์โดยสััมภาษณ์์เชิิงลึึก (In-depth-interview)โดยเก็็บข้้อมููลจากผู้้�ให้้ข้้อมููลสำคััญ 

(Key Informants) ได้้แก่่ พุุทธศาสนิิกชนจากวััดต่่างๆ ในจัังหวััดเชีียงใหม่่ที่่�เคยบริิจาค 

โดยใช้้วิิธีี เลืือกแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) ตามคำแนะนำของบุุคคลใน

กลุ่่�ม มีีขั้้�นตอนการดำเนิินงานดัังต่่อไปนี้้�
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1. เตรีียมแบบสััมภาษณ์์กึ่่�งโครงสร้้าง (Semi-structured) ตามประเด็็นหลััก 

และคััดเลืือกผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก

2. เก็็บข้้อมููลโดยนััดหมายอธิิบายวััตถุุประสงค์์ ขออนุุญาตบัันทึึกเสีียง ดำเนิิน

สัมัภาษณ์์เชิงิลึึก พร้้อมขอรายช่ื่�อผู้้�มีคีุณุสมบัติัิเพิ่่�มเติิมสำหรัับการสุ่่�มตััวอย่่างแบบก้้อนหิมะ 

(Snowball Sampling)

3. ประเด็็นคำถามครอบคลุุมข้้อมููลพื้้�นฐาน พฤติิกรรมการบริิจาคตามแนวคิิด 

6W1H ปััจจััยการตลาด และคุุณค่่าทางจริิยศาสตร์์

4. วิิเคราะห์์ข้้อมููลโดยใช้้วิิธีีสรุุปอุุปนััย (Inductive Analysis) และวิิเคราะห์์

เชิงิองค์์ประกอบ (Component Analysis) เพ่ื่�อสกััดประเด็็นและตีีความตามประเด็็นหลััก

ภาพที่่� 1 : แสดงกรอบแนวคิิดในการวิิจััย

กรอบแนวคิิดการวิิเคราะห์์พฤติิกรรมการบริิจาคเชิิงพุุทธพานิิชย์์ของพุุทธศาสนิิกชนไทย

ผลการวิิจััย 
การวิิจััยนี้้�มุ่่�งตอบวััตถุุประสงค์์ในการวิิเคราะห์์พฤติิกรรมการบริิจาคเชิิง

พุุทธพาณิิชย์์ และคุุณค่่าทางจริิยศาสตร์์ของพุุทธศาสนิิกชนไทย โดยใช้้กรอบแนวคิิด

การตลาด.7P’s..ร่่วมกัับทฤษฎีีจริิยศาสตร์์ในการวิิเคราะห์์..(Kotler,.1984,.1997) 

ข้้อมููลเชิิงคุุณภาพจากการสััมภาษณ์์เชิิงลึึกจึึงถููกนำเสนออย่่างเป็็นระบบ เพื่่�อสะท้้อนภาพ

รวมของพฤติิกรรม แรงจููงใจ และกรอบคิดทางศีีลธรรมของผู้้�บริจาคในสังคมไทยยุุคปััจจุบุันั 

ซึ่่�งสอดคล้้องและสอดรัับกัับวััตถุุประสงค์์การวิิจััย ดัังนี้้�
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ผลตามวัตัถุปุระสงค์์ที่่� 1 ซ่ึ่�งศึกึษาพฤติกิรรมการบริจาคของพุุทธศาสนิิกชน

ไทยตามแนวคิดิการวิิเคราะห์์ผู้้�บริโิภคและส่่วนประสมการตลาด 7P’s (Kotler, 1997) พบว่า 

ผู้้�ให้้สัมัภาษณ์์ส่่วนใหญ่่เป็็นเพศหญิงิ อายุุ 60 ปีีขึ้้�นไป (60%) รายได้้มากกว่่า 100,000 บาท

ต่่อเดืือน (53.3%) โดยมีีลักัษณะการบริจิาคแบ่่งเป็็น 3 กลุ่่�ม คืือ กลุ่่�มบริจาคสููง (>500,000 

บาท/ปีี), กลุ่่�มปานกลาง และกลุ่่�มต่่ำ ซ่ึ่�งสะท้้อนความหลากหลายของพฤติิกรรมและเจตนา

ด้้านพฤติิกรรมการบริิจาค กลุ่่�มตััวอย่่างสามารถแบ่่งได้้เป็็น 3 แนวทางหลััก 

ได้้แก่่ บริิจาคเงิินสดในโครงการขนาดใหญ่่ บริิจาคสม่่ำเสมอในกิิจกรรมทางศาสนา และ

บริจิาคเพื่่�อกิิจกรรมระดับัชุมุชน แรงจููงใจสำคัญัได้้แก่ ่ความศรัทัธา ความสััมพัันธ์ใ์นชุมุชน 

และการบููชาบรรพบุุรุุษ ส่่วนแรงจููงใจเชิิงผลประโยชน์์ เช่่น ลดหย่่อนภาษีีหรืือ “ล้้างบาป” 

มีอีิทิธิพิลน้้อยที่่�สุดุ โอกาสบริจิาคที่่�มีผีลมากคืือ วันัสำคัญัของตนเองและครอบครัวั ขณะที่่�

ปััจจััยอย่่างวัันหวยออกหรืือกระแสออนไลน์์มีีอิิทธิิพลต่่ำ

กลุ่่�มตััวอย่่างตอบสนองต่่อกลยุุทธ์์การตลาดเชิิงพุุทธพาณิิชย์์ในระดัับต่่ำถึึง

ปานกลาง โดยให้้ความสำคัญักับั “ผลิติภัณัฑ์”์ ที่่�มีคีุณุค่า่ต่อ่สาธารณะ เช่น่ การสร้้างศาสน

สถาน มากกว่า่การเช่า่วัตัถุมุงคล ส่ว่น “ช่่องทาง” ที่่�นิยิมคืือการถวายเงินิโดยตรงที่่�วัดั รอง

ลงมาคืือการโอนผ่่านธนาคาร ขณะที่่� “โปรโมชั่่�น” เช่่น การจััดกิิจกรรมพิิเศษทางศาสนา 

มีีอิิทธิิพลเพีียงเล็็กน้้อย

ผลตามวัตัถุปุระสงค์์ที่่� 2 ซึ่่�งวิเิคราะห์์คุณุค่่าทางจริยศาสตร์์ที่่�ผู้้�บริจาคยึึดถืือ 
พบว่า กลุ่่�มตััวอย่่างส่่วนใหญ่่มีแีนวคิดิสอดคล้้องกับัจริยศาสตร์์เชิงิหน้้าที่่�ของอิมิมานููเอล 
คานท์ ซ่ึ่�งเน้้น “เจตนาบริสิุทุธิ์์�” ในการกระทำโดยไม่่หวัังผลตอบแทนส่วนตน (พระอธิกิาร

ประทีปี ปิิยสีโีล และเสรี ีศรีงีาม, 2567) รองลงมาคืือ พุทุธจริยิศาสตร์์ที่่�เน้้นเมตตา ปััญญา 

และสััมมาทิฏิฐิ ิ (สมเด็็จพระพุุทธโฆษาจารย์์ (ป.อ. ปยุตฺฺุโต), 2567) และแนวคิดิประโยชน์

นิยิมของจอห์์น สจวร์ต มิลิล์ ซ่ึ่�งถืือว่่าการกระทำที่่�ดีคีืือสิ่่�งที่่�สร้้างประโยชน์สููงสุุดต่่อส่่วนรวม 

(เมธา หริมิเทพาธิปิ, 2567)

ผลการวิิจััยสะท้้อนว่่าพฤติิกรรมการบริิจาคของพุุทธศาสนิิกชนไทยมีีรากฐาน

จากแรงจููงใจทางศาสนาและวััฒนธรรม มากกว่่าปััจจััยเชิิงพาณิิชย์์ กลุ่่�มผู้้�บริิจาคมีีความ

ตระหนัักในคุณุธรรม ศรัทัธา และผลกระทบต่อสังัคมมากกว่่าผลตอบแทนส่วนตน แนวคิด

จริิยธรรมของคานท์์และหลัักพุุทธศาสนาเป็็นกรอบที่่�ผู้้�บริิจาคใช้้ประเมิินการกระทำของ

ตนอย่่างลึึกซึ้้�ง ซึ่่�งถืือเป็็นข้้อมููลสำคััญที่่�สามารถนำไปใช้้พััฒนานโยบายหรืือกลยุุทธ์์เชิิง

วััฒนธรรมในการสื่่�อสารศาสนาให้้เหมาะสมกัับสัังคมไทยร่่วมสมััย
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อภิิปรายผลการวิิจััย 
 ผลการศึึกษาพฤติิกรรมการบริิจาคเชิิงพุุทธพาณิิชย์์ของพุุทธศาสนิิกชนไทย

พบทั้้�งความสอดคล้้องและความแตกต่่างจากงานวิิจััยที่่�ผ่่านมา เช่่น งานของรณฤทธิ์์� มณีี

สงฆ์ ์และทวิภัิัทร ปัญัญาวิลิาศ โดยเฉพาะเม่ื่�อพิจิารณาตามกลุ่่�มอายุุ บริบิททางสัังคม และ

ช่อ่งทางการทำบุุญ พบว่า กลุ่่�มตัวัอย่า่งส่่วนใหญ่ท่ำบุุญเพ่ื่�อความอิ่่�มเอมใจและเจตนาดีีทาง

ศาสนา (รณฤทธิ์์� มณีีสงฆ์์, 2567, น. 73 - 88) ขณะที่่�งานของนภััสสร คำพวง และกิิตติิ

พงษ์์ สาครเสถีียร ชี้้�ให้้เห็็นว่่า กลุ่่�มคนรุ่่�นใหม่่กลัับเน้้นการซื้้�อวััตถุุมงคลผ่่านออนไลน์์เพื่่�อ

แสดงออกถึึงความเชื่่�อส่่วนบุุคคล มากกว่่าการทำบุุญแบบจิิตสาธารณะ (นภััสสร คำพวง 

และ กิิตติิพงษ์์ สาครเสถีียร, 2567, น. 224 - 233) ซึ่่�งไม่่สะท้้อนแนวคิิดจริิยศาสตร์์เชิิง

พุุทธโดยตรง
ส่ว่นในด้้านการตลาด พบว่า่ปััจจัยั 7P’s ส่ง่ผลต่อพฤติิกรรมในระดัับปานกลาง 

โดยด้้านผลิิตภััณฑ์์ ช่อ่งทาง และบุุคคลมีอิทิธิิพลมากกว่่าการส่่งเสริิมการตลาด ซ่ึ่�งสะท้้อนว่า

ผู้้�บริโิภคยังัคงให้้ความสำคัญักับัเนื้้�อหาและบริบิทของการให้้ มากกว่า่รููปแบบการนำเสนอ

เมื่่�ออภิิปรายผ่่านกรอบแนวจริยศาสตร์์ตะวัันตก..พบว่าแนวคิดของคานท์ 

(Kant) และมิิลล์์ (Mill) อธิิบายพฤติิกรรมการบริิจาคได้้เหมาะสมกัับบริิบทไทยมากที่่�สุุด 

กล่า่วคืือ พฤติกิรรมที่่�มีเีจตนาเพื่่�อผลบุญหรืือหวัังผลส่ว่นตน ไม่่ถืือว่า่บริสิุทุธิ์์�ในจริยิศาสตร์์

เชิงิหน้้าที่่�ของคานท์ ์ในขณะที่่�แนวคิดประโยชน์นิยิมของมิลิล์อ์าจยอมรับัการบริจิาคที่่�สร้้าง

ประโยชน์์ส่่วนรวม แม้้ผู้้�บริิจาคมีีแรงจููงใจเฉพาะตััวก็็ตาม อย่่างไรก็็ตาม การบริิจาคแบบ 

“แลกบุุญ” หรืือ “ชุุดบุุญ VIP” อาจกลายเป็็นการลดทอนคุุณค่่าทางศีีลธรรมลงเหลืือ

เพีียงธุุรกรรมทางศาสนา ซึ่่�งขััดแย้้งกัับหลัักจริิยธรรมว่่าด้้วยเจตนาและความเมตตาใน

พุุทธศาสนา 
อย่่างไรก็็ตาม แนวคิิดของ อริิสโตเติิล (Aristotle) ว่่าด้้วยจริิยศาสตร์์คุุณธรรม 

และของ ปีเีตอร์ ์ซิงิเกอร์ ์(Peter Singer) ว่า่ด้้วยการให้้ที่่�มีปีระสิิทธิภิาพ ก็ถ็ููกนำมาประกอบ

การอภิิปราย แม้้ไม่่ตรงกัับบริิบทไทยทั้้�งหมด แต่่ช่่วยเปิิดมุุมมองใหม่่ว่่าการให้้ทานควรอยู่่�

บนพื้้�นฐานของการฝึึกฝนคุุณธรรม และใช้้เหตุุผลประกอบ ไม่่ใช่่เพีียงพิิธีีกรรมเพื่่�อแลก

เปลี่่�ยนผลบุุญ

โดยสรุุป งานวิิจััยนี้้�ชี้้�ให้้เห็็นถึึงความซัับซ้้อนของแรงจููงใจในการบริิจาคในยุุค

พุทุธพาณิชิย์ ซึ่่�งไม่อ่าจอธิบิายด้้วยกรอบใดกรอบหนึ่่�งเพียีงลำพังั แต่ต่้้องพิจิารณาทั้้�งเจตนา 

ผลลััพธ์์ บริิบททางสัังคม และการตีีความศรััทธาในโลกยุุคใหม่่
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องค์์ความรู้้�จากการวิิจััย
การศึึกษานี้้�ได้้สร้้างองค์์ความรู้้�ใหม่่ในหลายมิิติิที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับพฤติิกรรมการ

บริิจาคเชิิงพุุทธพาณิิชย์์ของพุุทธศาสนิิกชนไทย โดยสามารถสรุุปได้้ดัังนี้้�

1. พฤติิกรรมผู้้�บริิจาค

ผู้้�บริิจาคส่่วนใหญ่่เป็็นเพศหญิิง อายุุ 60 ปีีขึ้้�นไป รายได้้สููง และอยู่่�ในช่่วง

วััยเกษีียณหรืือประกอบธุุรกิิจส่่วนตััว สะท้้อนว่่าปััจจััยส่่วนบุุคคล เช่่น อายุุ รายได้้ และ

สถานภาพทางสัังคม มีีอิิทธิิพลต่่อรููปแบบและเจตนาในการทำบุุญอย่่างชััดเจน

2. แรงจููงใจในการทำบุุญ

แรงจููงใจหลัักในการทำบุุญ ได้้แก่่ ความเชื่่�อในการได้้บุุญ การบููชาบรรพบุุรุุษ 

และความต้้องการมีีส่่วนร่่วมในชุุมชน ขณะที่่�แรงจููงใจเชิิงผลประโยชน์์ เช่่น การลด

หย่่อนภาษีี หรืือความนิิยมทางสัังคม มีีอิิทธิิพลน้้อย แสดงถึึงรากฐานค่่านิิยมดั้้�งเดิิมทาง

ศาสนาและวััฒนธรรมที่่�ยัังคงแข็็งแรง

3. อิิทธิิพลของการตลาดทางศาสนา

ปััจจััยทางการตลาด เช่่น ช่่องทางออนไลน์์ การตั้้�งราคา และการโปรโมทวััตถุุ

มงคล มีอิีิทธิิพลต่อพฤติกิรรมในระดับัปานกลาง ผู้้�บริจาคยังัคงให้้ความสำคัญักับัการบริจิาค

เพื่่�อสาธารณประโยชน์์มากกว่่าการบริิโภควััตถุุศัักดิ์์�สิิทธิ์์� (พระอธิิการประทีีป ปิิยสีีโล (ศรีี

ภิิรมย์์) และเสรีี ศรีีงาม, 2567)

4. จริิยศาสตร์์ในการทำบุุญ

กลุ่่�มตัวัอย่า่งส่ว่นใหญ่ม่ีแีนวคิดิจริยิศาสตร์ใ์กล้้เคียีงกับัแนวทางของอิมิมานููเอล 

คานท์ และพุุทธจริยศาสตร์์ โดยเน้้นการทำบุุญจากเจตนาอัันบริสุทุธิ์์�เพื่่�อส่่วนรวม ไม่่ใช่เ่พื่่�อ

ตนเอง สะท้้อนค่่านิิยมเรื่่�องความซื่่�อสััตย์์ เหตุุผล และคุุณค่่าทางจิิตใจ

5. ความหลากหลายของพฤติิกรรมและแรงจููงใจ

งานวิิจััยนี้้�ยัังช่่วยให้้เข้้าใจว่่า พฤติิกรรมการบริิจาคมีีหลายรููปแบบ ทั้้�งการ

บริจิาคเงิิน สิ่่�งของ หรืือซื้้�อวัตัถุมุงคลออนไลน์ ซึ่่�งมีแีรงจููงใจตั้้�งแต่่ศรัทัธาไปจนถึงเป้้าหมาย

ส่ว่นตัวั เช่น่ ความสำเร็จ็ในชีวิีิตหรืือการบรรลุเุป้า้หมายทางจิติใจ (ธีรีะพร อุวุรรณโณ, 2567)

6. การพััฒนานวััตกรรมทางศาสนาในอนาคต

เสนอแนวทางการพััฒนาระบบบริิจาคออนไลน์์ที่่�โปร่่งใสและเชื่่�อมโยงกัับ

กิิจกรรมของวััด เช่่น แพลตฟอร์์มแสดงผลบุุญอย่่างโปร่่งใส หรืือระบบเลืือกซื้้�อวััตถุุมงคล
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ที่่�ให้้ข้้อมููลเชิิงจริิยธรรม ซึ่่�งเหมาะกัับคนรุ่่�นใหม่่ที่่�ต้้องการศรััทธาอย่่างมีีเหตุุผล ทั้้�งนี้้�ยััง

เสนอการออกแบบกิิจกรรมทำบุุญในรููปแบบ CSR ศาสนา หรืือโครงการออนไลน์์ที่่�เปิิด

โอกาสให้้คนรุ่่�นใหม่่มีีส่่วนร่่วม โดยไม่่ละทิ้้�งเจตนารมณ์์ของพุุทธศาสนา

ภาพที่่� 2 แผนภููมิิ : องค์์ความรู้้�จากการวิิจััย

พฤติิกรรมการบริิจาคเชิิงพุุทธพาณิิชย์์กัับแนวคิิดจริิยศาสตร์์ของพุุทธศาสนิิกชนไทย

 

ผู้้�ให้้สััมภาษณ์์ในงานวิิจััยแสดงแนวคิิดจริยธรรมที่่�สอดคล้้องกัับจริยศาสตร์์

เชิิงหน้้าที่่�ของอิิมมานููเอล คานท์์ และหลัักพุุทธจริิยศาสตร์์ โดยเน้้นการทำบุุญด้้วยเจตนา

บริิสุุทธิ์์�เพื่่�อประโยชน์์ส่่วนรวม ไม่่มุ่่�งหวัังผลตอบแทนส่่วนตน ความสมเหตุุสมผล ความ

ซื่่�อสััตย์์ และการเคารพคุุณค่่าแท้้จริิงของศาสนาเป็็นหลัักสำคััญที่่�ควรยึึดถืือในการให้้ทาน

จากองค์์ความรู้้�นี้้�สามารถต่่อยอดเป็็น นวััตกรรมศาสนาเชิิงจริิยธรรม ได้้หลายรููปแบบ เช่่น 

1) แพลตฟอร์์มทำบุญุออนไลน์แบบมีจีริยิธรรม (Ethical Donation Platform)

คืือ ระบบที่่�รายงานยอดบริิจาคแบบเรีียลไทม์์ รัับรองโดยวััดหรืือองค์์กรศาสนา พร้้อมเปิิด

เผยการใช้้จ่่ายอย่่างโปร่่งใส

2)  แอปทำบุุญส่่วนตััว (Personalized Merit App)

คืือ แอพพลิเิคชั่่�น (Application) ที่่�วิเิคราะห์พ์ฤติกิรรมการทำบุญุของผู้้�ใช้้ แล้้ว

แนะนำโครงการที่่�ตรงกัับความเชื่่�อ เช่น่ คนที่่�เน้้นสาธารณประโยชน์ จะถููกแนะนำให้้บริจาค

สร้้างโรงเรีียนมากกว่่าวััตถุุมงคล

3) ศููนย์์กลางข้้อมููลวััดโปร่่งใส (Transparent Temple Info Hub) 
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เว็็บไซต์์หรืือแอปที่่�รวบรวมข้้อมููลวััดที่่�มีีการจััดการโปร่่งใส เพื่่�อให้้พุุทธศาสนิิกชนเข้้าถึึง

ข้้อมููลก่่อนตััดสิินใจทำบุุญ

4) ตลาดวััตถุุมงคลอย่่างมีีจริิยธรรม (Ethical Amulet Marketplace) 

ตลาดออนไลน์์ที่่�คััดเฉพาะวััตถุุมงคลที่่�ผ่่านการรัับรอง ไม่่ใช้้การโฆษณาเกิินจริิงหรืือสร้้าง

ภาพลวงตา แต่่เน้้นคุุณค่่าทางจิิตใจและจริิยธรรม

แนวคิดเหล่่าน้ี้�ชี้้�ให้้เห็็นช่องทางพััฒนาเชิงินวัตกรรมที่่�ประสานความศรัทธา เข้้า

กัับความรัับผิิดชอบทางศีีลธรรม เพื่่�อสร้้างวััฒนธรรมการทำบุุญที่่�โปร่่งใส มีีเหตุุผล และ

ยั่่�งยืืน

ข้้อเสนอแนะ
จากผลการศึึกษาที่่�ได้้ เพื่่�อขัับเคลื่่�อนจากระดัับแนวคิิดไปสู่่�การเปลี่่�ยนแปลงที่่�

เป็น็รููปธรรม ผู้้�วิจิัยัมีขี้้อเสนอแนะใน 3 ด้้าน ได้้แก่ ่เชิงินโยบาย เชิงิการวิจิัยั และเชิงิวิธิีวีิทิยา 

พร้้อมทั้้�งสรุุปข้้อค้้นพบสำคััญของงานวิิจััย สำหรัับสัังคมไทยร่่วมสมััย ดัังนี้้�

1. ข้้อเสนอเชิิงนโยบาย (Policy-Oriented Solution)  

1) ควรมีีการสร้้างมาตรฐานจริิยธรรมของการทำบุุญในระบบออนไลน์์ 

โดยจัดัทำแนวปฏิบิัตัิกิลาง (ethical guidelines) สำหรับัแพลตฟอร์ม์ทำบุญุ เช่น่ การแสดง

ยอดบริิจาคแบบเปิิดเผย โปร่่งใส ตรวจสอบได้้ พร้้อมทั้้�งส่่งเสริิมความรู้้�ด้้านศาสนากัับการ

รู้้�เท่่าทัันสื่่�อ (Religious Media Literacy) ผ่่านหลัักสููตรหรืือกิิจกรรมเสริิมในระดัับมััธยม

และอุุดมศึึกษา เพื่่�อให้้เยาวชนสามารถแยกแยะการทำบุุญอย่่างมีีเหตุุผลกัับความงมงาย 

และเข้้าใจเจตนาที่่�แท้้จริิงของ “ทาน” ตามแนวพุุทธจริิยศาสตร์์

2) ควรส่ง่เสริมิให้้เกิดิธรรมนููญคุณุธรรมสำหรับัวัดั (Ethical Charter for 

Temples) ซึ่่�งเน้้นการสื่่�อสารที่่�ไม่เ่น้้นการโฆษณาเกินิจริงิ และมุ่่�งเผยแผ่ธ่รรมะเพ่ื่�อพัฒันา

จิติใจมากกว่่าการสะสมทรััพย์ พร้้อมทั้้�งสนัับสนุุนกิจกรรมทำบุุญร่วมกัับการรัับผิดชอบต่อ

สังัคม เช่น่ การบริจิาคเพื่่�อผู้้�ยากไร้้ การสนับัสนุนุการศึกึษาและสุขุภาพในชุมุชน ซึ่่�งจัดัเป็น็

ข้้อเสนอเชิงิคุณุธรรม (Moral and Cultural Reform) ผนวกรวมไปกับัข้้อเสนอเชิงินโยบาย

ที่่�มุ่่�งฟื้้�นฟููความเข้้าใจเรื่่�อง “ทาน” ให้้กลัับไปสู่่�รากฐานแห่่งการเสีียสละเพื่่�อประโยชน์์ของ

ผู้้�อื่่�น

2. ข้้อเสนอแนะเพื่่�อการวิิจััยเชิิงปรััชญา

1).ควรมีีการศึึกษาวิิจััยเชิิงลึึกเกี่่�ยวกัับจริิยศาสตร์์เปรีียบเทีียบระหว่่าง
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พุุทธจริิยศาสตร์์กัับแนวจริิยศาสตร์์ตะวัันตก เช่่น อิิมมานููเอล คานท์์ (Immanuel Kant), 

จอห์์น สจวร์์ต มิิลล์์ (John Stuart Mill) หรืือแนวคิิดของ จอห์์น รอลส์์ (John Rawls) 

เพื่่�อวิิเคราะห์์แก่่นแท้้ของแรงจููงใจทางศีีลธรรมในการบริิจาค 

2)  ศึึกษาความสัมัพันัธ์ร์ะหว่า่งการตลาดศาสนากับัการลดทอนคุณุค่า่ทาง

จริยิธรรมของการทำบุุญ และวิเิคราะห์พ์ฤติกิรรมการบริจาคโดยใช้้แนวจริยิศาสตร์ค์ุณุธรรม 

(Virtue Ethics) หรืือจริยศาสตร์ก์ารให้้แบบมีเีหตุผุล (Effective Altruism) เพื่่�อเสนอกรอบ

คิิดใหม่่ ๆ ที่่�ลึึกซึ้้�งขึ้้�นต่่อการทำบุุญในสัังคมร่่วมสมััย

3.ข้้อเสนอแนะในการทำวิิจััยครั้้�งต่่อไป (วิิธีีวิิทยา)

1) ควรขยายการศึึกษาครอบคลุุมกลุ่่�มตััวอย่่างที่่�หลากหลาย โดยเฉพาะ

กลุ่่�มคนรุ่่�นใหม่่ที่่�ใช้้แพลตฟอร์์มออนไลน์์ในการทำบุุญ เพื่่�อเปรีียบเทีียบกัับกลุ่่�มผู้้�ใหญ่่หรืือ

ผู้้�สููงอายุุ 

2) พััฒนาแบบจำลองเชิิงนวััตกรรม เช่่น แอปพลิิเคชัันทำบุุญจริิยธรรม 

หรืือระบบติิดตามผลบุุญในรููปแบบดิิจิิทััล 

3) ควรใช้้วิิธีีวิิจััยแบบสหวิิทยาการ โดยบููรณาการความรู้้�จากปรััชญา 

ศาสนา เทคโนโลยีี การตลาด และจิิตวิิทยาสัังคม เพื่่�อเข้้าใจพฤติิกรรมการทำบุุญในบริิบท

ที่่�ซัับซ้้อนของสัังคมไทยได้้อย่่างรอบด้้าน

สรุุป
งานวิจัิัยนี้้�แสดงให้้เห็็นว่า่การบริจาคเชิงิพุทุธพาณิิชย์ม์ีคีวามซัับซ้้อนทั้้�งในด้้าน

พฤติิกรรม ศรััทธา และจริิยธรรม แม้้ว่าผู้้�บริิจาคจำนวนมากยัังยึึดมั่่�นในเจตนาบริิสุุทธิ์์�และ

คุณุค่า่ทางศีลีธรรม แต่บ่ริบทของสื่่�อและกลไกตลาดศาสนาก็ส็่ง่ผลต่อ่รููปแบบและแรงจููงใจ

ในการให้้ทานอย่่างหลีีกเลี่่�ยงไม่่ได้้ การเปรีียบเทีียบกัับแนวจริิยศาสตร์์ตะวัันตกสะท้้อน

ว่่า พุุทธจริยศาสตร์์ยัังมีีบทบาทสำคััญในการวางรากฐานคุุณค่่าทางศาสนาให้้สอดคล้้อง

กัับความเป็็นเหตุุเป็็นผล และปััญญา 

อย่่างไรก็็ตาม..ข้้อเสนอทั้้�งหมดจะเกิิดผลในทางปฏิิบััติิได้้อย่่างแท้้จริิง

ก็็ต่่อเมื่่�อมีีการบููรณาการระหว่่างภาครััฐ..องค์์กรศาสนา..ภาคการศึึกษา..และภาค

เทคโนโลยีร่่วมกัันสร้้างวััฒนธรรมการทำบุุญที่่�ตั้้�งอยู่่�บนฐานแห่่งจริยธรรม..ศรััทธา..และ

ความเข้้าใจ..เพื่่�อธำรงไว้้ซึ่่�งพุุทธศาสนาในสังคมไทยอย่่างมีีคุุณภาพ..สมดุุลและยั่่�งยืืน 
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