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ABSTRACT 

This study aims to examine the factors influencing the intention to use pet funeral services among residents in 

Bangkok and its metropolitan area, focusing on attitudes toward pets, religious beliefs, and ritual practices. The 

research is conducted within the context of a modern society in which pets have been elevated from property 

to family members. Data were collected through an online questionnaire from 400 dog and cat owners. The 

findings revealed that respondents had a highly positive attitude toward pets, perceiving them as valuable family 

members who deserve proper care and attention. Their attitudes toward religious beliefs and ritual practices 

were also at a high level. Statistical analysis indicated that both attitudes toward pets (β = 0.672) and religious 

beliefs (β  = 0.506)  had a significant positive influence on the intention to use pet funeral services, whereas 

beliefs about ritual practices showed no significant effect. Regarding willingness to pay, approximately one-

third of respondents were unwilling to pay for pet funeral services. Among those willing to pay, most set a 

budget not exceeding 1,500 Thai Baht, with expenses mainly focused on religious offerings and commemorative 

items rather than aesthetic decorations. The study provides insights into consumer behavior and can guide the 

development of pet-related businesses and policies, particularly by designing services that address the 

emotional connection, love, and psychological value that pet owners attribute to their pets as genuine members 

of the family. 
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บทคดัย่อ 

การวิจยัน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจยัที่มอีิทธิพลต่อความตัง้ใจใช้บริการจดัพธิีศพสตัว์เลี้ยงของผู้อาศยัในเขต

กรุงเทพมหานครและปรมิณฑล โดยมุ่งเน้นทศันคตทิีม่ตี่อสตัว์เลี้ยง ความเชื่อทางศาสนา และพธิกีรรม ภายใต้บรบิท

สงัคมร่วมสมยัทีส่ตัว์เลี้ยงไดร้บัการยกระดบัจากทรพัย์สนิเป็นสมาชกิในครอบครวั การเกบ็รวบรวมขอ้มูลดาํเนินการ

ผ่านแบบสอบถามออนไลน์จากผูเ้ลี้ยงสุนัขและแมว จํานวน 400 ตวัอย่าง ผลการวจิยัพบว่า กลุ่มตวัอย่างมทีศันคตทิีม่ ี

ต่อสตัวเ์ลี้ยงอยู่ในระดบัมากทีสุ่ด โดยมองว่าสตัวเ์ลี้ยงมคุีณค่าและสมควรไดร้บัการดแูลอย่างเหมาะสม รวมทัง้มคีวามเชื่อ

ทางศาสนาและพธิกีรรมอยู่ในระดบัมากเช่นกนั ผลการวเิคราะห์ชี้ว่า ทศันคตทิีม่ตี่อสตัว์เลี้ยง (β = 0.672) และความเชื่อ

ทางศาสนา (β = 0.506) มอีทิธพิลเชงิบวกอย่างมนัียสําคญัทางสถติติ่อความตัง้ใจใชบ้รกิารจดัพธิศีพสตัวเ์ลี้ยง ในขณะที่

ความเชื่อเรื่องพธิกีรรมไม่พบอทิธพิลเชงิบวกอย่างมนัียสาํคญั นอกจากน้ี ประมาณสองในสามของผูต้อบแบบสอบถาม

เตม็ใจจ่ายค่าบรกิาร และส่วนใหญ่มกักําหนดงบประมาณไม่เกนิ 1,500 บาท โดยเน้นค่าใชจ้่ายเพื่อการทาํบุญและของ

ทีร่ะลกึเพื่อการจดจํามากกว่าการตกแต่งภายนอก ผลการวจิยัสะทอ้นใหเ้หน็ถงึความรกั ความผูกพนั และคุณค่าทาง

จติใจทีเ่จา้ของมตี่อสตัวเ์ลีย้ง อนัเป็นแนวทางสาํคญัในการพฒันาและออกแบบบรกิารทีต่อบสนองต่อความตอ้งการของ

ผูบ้รโิภคในฐานะทีส่ตัวเ์ลีย้งเป็นสมาชกิของครอบครวัอย่างแทจ้รงิ 
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บทนํา 

ในอดตีสตัว์เลี้ยงถูกมองว่าเป็นทรพัย์สนิทีม่นุษยเ์ลี้ยงไวเ้พื่อประโยชน์บางประการ เช่น การเฝ้าบ้านหรอืควบคุมสตัว์

ฟันแทะ (Menchetti et al., 2020) ความสมัพนัธ์ระหว่างมนุษย์และสตัว์เลี้ยงในเวลานัน้จงึเป็นไปเพื่อประโยชน์ใชส้อย

เป็นหลกั อย่างไรกต็าม เมื่อโครงสรา้งสงัคมเปลีย่นแปลงไป โดยเฉพาะการเพิม่ขึน้ของประชากรทีอ่ยู่คนเดยีวหรอืไม่มี

บุตร (ฐติพิรรณ เกษมสุข, 2566) ความสมัพนัธ์กบัสตัว์เลี้ยงจงึเปลี่ยนไปเป็นความผูกพนัทางอารมณ์ สตัว์เลี้ยงเริม่มี

บทบาทในฐานะเพื่อนหรอืสมาชกิครอบครวั ส่งผลให้เกิดพฤตกิรรมทีส่ะทอ้นความรกัและความใส่ใจอย่างลกึซึ้งของ

เจา้ของทีม่ตี่อสตัวเ์ลีย้ง ผ่านแนวคดิแบบ “Pet Parent” ซึง่เจา้ของมองว่าสตัวเ์ลีย้งเสมอืนบุตรคนหน่ึง กลายเป็นกระแส

นิยมที่มีอิทธพิลต่อทัง้พฤติกรรมการบริโภคและทศันคติทางสงัคม (Cosgrove, 2024) นําไปสู่การเติบโตของธุรกิจ

เกี่ยวกับสตัว์เลี้ยง รวมถึงบริการที่เกี่ยวขอ้งกับการเสียชวีติ เช่น การจดัพิธีศพสตัว์เลี้ยง ซึ่งมีทัง้การเผา ฝัง และ

ประกอบพธิกีรรมตามความเชื่อ เจา้ของสตัว์เลี้ยงจํานวนมากเหน็ว่าการจดัพธิดีงักล่าวไม่เพยีงเป็นการแสดงความรกั

ครัง้สุดท้าย แต่ยงัช่วยให้ตนเองสามารถยอมรบัความสูญเสยีได้อย่างสงบ (PetFuneralThailand, 2566) นอกจากน้ี 

ความเชื่อทางศาสนาและพธิกีรรมยงัเป็นอกีปัจจยัทีม่บีทบาทสาํคญัในวถิชีวีติของคนไทย โดยเฉพาะการสะสมบุญ การ

อุทศิส่วนกุศล และการปฏิบตัิตามพธิกีรรมที่เป็นที่ยดึเหน่ียวทางจติใจ ปัจจุบนัได้มกีารประยุกต์ใช้ความเชื่อเขา้กบั

สนิคา้และบรกิารเป็นจาํนวนมาก (พระครใูบฎกีาหสัด ีกติตนฺินโท, 2563) งานวจิยัน้ีจงึมจีดุประสงคเ์พื่อศกึษาวา่ทศันคติ

ทีม่ตี่อสตัวเ์ลี้ยง ความเชื่อทางศาสนา และพธิกีรรม มอีทิธพิลอย่างไรต่อความตัง้ใจในการใชบ้รกิารจดัพธิศีพสตัวเ์ลีย้ง 

โดยมุ่งเน้นกลุ่มตวัอย่างในพืน้ทีก่รุงเทพมหานครและปรมิณฑล อนัจะนําไปสู่ความเขา้ใจในพฤตกิรรมผูบ้รโิภค และ

สนับสนุนการพฒันาบรกิารทีต่อบสนองต่อความตอ้งการทางสงัคมในมติทิัง้เศรษฐกจิและจติใจไดด้ยีิง่ขึน้ 

 

การทบทวนวรรณกรรม 

ทศันคติ (Attitude) หมายถงึ กระบวนการทางจติวทิยาในรปูความรูส้กึนึกคดิ สามารถเป็นไดท้ัง้เชงิบวกหรอืเชงิลบ ที่

เกิดจากประสบการณ์ สภาวะแวดล้อม การเรียนรู้ ซึ่งส่งผลต่อพฤติกรรม แต่บุคคลภายนอกจะไม่สามารถรบัรู้ได้ 

จนกว่าบุคคลนัน้จะแสดงออกดว้ยการแสดงความคดิเหน็หรอืการกระทาํ (ศริวิรรณ เสรรีตัน์, 2550; ปพน กลายเจรญิ, 

2566) โดยทศันคตมิอีงค์ประกอบ 3 ประการ คอื 1) ความรู ้(Cognitive) ทัง้ทางตรงและทางอ้อมเกี่ยวกบัสิง่หน่ึงสิง่ใด 

จนก่อใหเ้กดิเป็นความเขา้ใจต่อสิง่ๆ นัน้ 2) ความรูส้กึ (Affective) เป็นสิง่ทีจ่ติใจของบุคคลนัน้มตี่อสิง่ต่างๆ ทัง้ในเชงิ

บวกและเชงิลบ และ 3) พฤติกรรม (Behavior) เป็นแนวโน้มพฤติกรรมของแต่ละบุคคลต่อสิง่หน่ึงสิง่ใด ซึ่งจะแสดง

ออกเป็นการกระทาํ (ชชูยั สมทิธไิกร, 2562) 

ทศันคติท่ีมีต่อสตัวเ์ลี้ยง (Attitudes Toward Pets) ได้เปลี่ยนแปลงไปตามบรบิทของสงัคม จากเดมิที่มนุษย์มอง

สตัวเ์ลีย้งในเชงิการใชง้าน เช่น ใชสุ้นัขเฝ้าบา้นหรอืช่วยงานปศุสตัว ์(Fox & Gee, 2016) สู่มุมมองทีใ่หค้วามสาํคญัทาง

อารมณ์และจติใจ โดยเฉพาะในสงัคมเมอืงทีม่คีรอบครวัขนาดเลก็และผูค้นใชช้วีติอย่างโดดเดีย่วมากขึน้ ทาํใหส้ตัวเ์ลีย้ง

กลายเป็น “เพื่อน” (Owens & Grauerholz, 2018) ต่อมาเกดิเป็นกระแส "Pet as Family" (Johnson, 2009) หรอื "Pet 

Parent" (Boston, 2014) คอืแนวโน้มทีเ่จา้ของสตัวเ์ลีย้งมองตนเองเป็นพ่อแม่ของสตัวเ์ลี้ยง ซึ่งสะทอ้นถงึความผูกพนั

ลึกซึ้งและความใส่ใจในคุณภาพชีวิตของสัตว์อย่างเต็มที่ (Peacock et al., 2012) เจ้าของสัตว์เลี้ยงเหล่าน้ีมักมี

ความรู้สกึผูกพนัทางอารมณ์และใส่ใจในสวสัดภิาพของสตัว์มากขึน้ รวมถึงมคีวามรู้สกึเหน็อกเหน็ใจ (Wilkins et al., 

2015) สงัเกตไดจ้ากพฤตกิรรม เช่น การเอ่ยปากบอกรกั การพดูคุย การใหข้องขวญักบัสตัวเ์ลีย้ง การเล่าเรื่องเกี่ยวกบั

สตัวเ์ลีย้งใหผู้อ้ื่นฟัง หรอืแมก้ระทัง่การใหส้ตัวเ์ลีย้งนอนบนเตยีงเดยีวกนั (ศวิพร เทีย่งธรรม, 2561) ทศันคตเิช่นน้ีส่งผล

ต่อพฤตกิรรมการซื้อสนิคา้และบรกิารทีเ่กีย่วกบัสตัวเ์ลีย้ง 

ความเช่ือ (Beliefs) หมายถึง กระบวนการยอมรบัสิง่ใดสิง่หน่ึงว่าเป็นความจรงิโดยไม่จําเป็นต้องมหีลกัฐานยนืยนั  

(รศติา ราศร,ี 2556) ซึ่งอาจเกดิจากประสบการณ์ส่วนบุคคล ความศรทัธา หรอืการยอมรบัร่วมกนัของสงัคม ความเชื่อ

มอีทิธพิลอย่างลกึซึ้งต่อจติใจและพฤตกิรรมของมนุษย ์โดยทาํหน้าทีเ่ป็นกลไกทีเ่สรมิสรา้งความมัน่คงภายในจติใจและ
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ถูกสบืทอดผ่านวฒันธรรมและประเพณีในสงัคมอย่างต่อเน่ือง โดยความเชื่อมลีกัษณะเป็นการผสมผสานระหว่างความ

เชื่อดัง้เดมิของสงัคม ความเชื่อทางศาสนา และความรูใ้นแขนงต่างๆ ซึ่งสามารถเปลี่ยนแปลงตามสภาพแวดล้อมของ

สงัคมและบรบิททางวฒันธรรม (ศลิาวฒัน์ ชยัวงศ์, 2560) นอกจากน้ี ความเชื่อยงัเกี่ยวพนักบัสิง่ศกัดิส์ทิธิห์รอืสิง่ทีอ่ยู่

เหนือธรรมชาต ิเช่น ความเชื่อในพระเจา้ ความเชื่อหลงัความตาย หรอือํานาจเรน้ลบั (King et al., 2006) ซึง่มบีทบาท

ในการดําเนินชวีติของมนุษย์และเป็นเครื่องหล่อเลี้ยงจติใจ อกีทัง้ความเชื่อยงัมอีทิธพิลต่อความตัง้ใจซื้ออกีดว้ย (Mei-

Hui et al., 2019)  

ความเช่ือทางศาสนา (Religious Belief) หมายถงึ ความศรทัธาและการยดึมัน่ในหลกัคาํสอนซึง่เป็นเครื่องยดึเหน่ียว

จิตใจมนุษย์ โดยมุ่งสร้างความสบายใจ ความหวงั และความรู้สึกว่าตนมส่ีวนร่วมในการกําหนดอนาคต ความเชื่อ

ดงักล่าวส่งผลต่อแนวคดิ ค่านิยม และวถิชีวีติของผูค้น อกีทัง้ยงัมบีทบาทสําคญัในการกําหนดจรยิธรรมและพฤตกิรรม 

เป็นแนวทางในการดาํเนินชวีติเพื่อแสวงหาความสงบสุขและจุดมุ่งหมายในชวีติ (พระครใูบฎกีาหสัด ีกติตนฺินโท, 2563) 

ความเชื่อทางศาสนามมีากมาย ในทีน้ี่จะขอมุ่งเน้นไปทีค่วามเชื่อเรื่องบาป-บุญ คุณโทษ ซึ่งจะมผีลต่อการกระทําของ

บุคคล ใหท้าํสิง่ทีไ่ดบุ้ญและหลกีเลี่ยงสิง่ทีเ่ป็นบาป 1) บาป หมายถงึ การกระทําทีเ่ป็นอกุศล หรอืขดัต่อหลกัศลีธรรม 

ซึง่ส่งผลรา้ยทัง้ต่อตนเองและผูอ้ื่น เช่น การฆา่สตัว ์ลกัทรพัย ์หรอืการเบยีดเบยีนผูอ้ื่น (พระครสุูวมิลสลีบรรพต, 2560) 

ผลของบาปไม่เพยีงปรากฏในรูปของผลทางสงัคมหรอืกฎหมายเท่านัน้ หากแต่ยงัสะทอ้นผ่านหลกัธรรม ทีเ่ชื่อว่าบาป

นํามาซึ่งความทุกข์ในทัง้ปัจจุบนัและอนาคต รวมถึงภพภูมถิัดไปในบางแนวคดิทางศาสนา (พระชลญาณมุนี และ  

สรวชิญ์ วงษ์สอาด, 2563) 2) บุญ หมายถงึ การกระทําที่ประกอบด้วยเจตนาด ีส่งผลเชงิบวกทัง้ต่อตนเองและสงัคม 

บุญถือเป็นพลังทางจิตวิญญาณที่ส่งเสริมความบริสุทธิท์างจิตใจ และเป็นแนวทางสําคัญในการพัฒนาศีลธรรมและ 

ความสงบภายใน (พระครสุูวมิลสลีบรรพต, 2560) ความเชื่อทางศาสนามบีทบาทสาํคญัต่อวถิชีวีติของคนไทย โดยผูท้ีม่ ี

ความศรทัธามกัหลกีเลี่ยงการกระทําทีเ่ป็นบาปและมุ่งมัน่ในการสะสมบุญ จงึไม่แปลกใจทีแ่นวคดิเรื่องบุญ-บาปไดถู้ก

นํามาประยุกตใ์ชเ้ป็นเครื่องมอืทางการตลาด สะทอ้นผ่านทศันคตทิีว่่า “ผูม้ทีรพัยม์าก ย่อมไดบุ้ญมาก” (ภณกุล ภวคุณ

วรกติติ,์ 2555) หรอื “ยิง่ทําบุญมาก ยิง่ไดบุ้ญมาก” (สุนทร ีโชตดิลิก, 2565) ในบรบิทปัจจุบนั การทําบุญจงึมลีกัษณะ

เชงิบรโิภคนิยมมากขึน้ เช่น การบรจิาคทรพัย์ การปล่อยสตัว์ การซื้อสนิค้าหรอืบรกิารทีเ่กี่ยวขอ้งกบัความเชื่อ และ 

การประกอบพิธกีรรมทางศาสนา โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อสะสมบุญ อุทิศผลบุญให้ผู้ล่วงลบั หรือเสริมสร้างความสุข  

ความเจริญในชวีิต แนวปฏิบตัิเช่นน้ีได้กลายเป็นส่วนหน่ึงของวิถีชวีิตร่วมสมยัของสงัคมไทย (รศิตา ราศรี, 2556;  

พระครใูบฎกีาทวศีกัดิ ์ใตศ้รโีคตร และคณะ, 2563) 

ความเช่ือเร่ืองพิธีกรรม (Ritual) หมายถงึ กจิกรรมหรอืพฤตกิรรมทีม่นุษย์สรา้งขึน้ โดยมกีลุ่มชนหรอืสงัคมยอมรบั  

มรีะเบยีบแบบแผน มพีืน้ฐานมาจากความเชื่อและศรทัธา เพื่อใชเ้ป็นหนทางนําไปสู่ความสําเรจ็ในสิง่ทีค่าดหวงั ทําให้

เกดิความสบายใจและมกํีาลงัใจในการดาํเนินชวีติ (พระมหาณฐัพงษ์ วฑฺฒนสุธ,ี 2564) ซึง่กระบวนการและขัน้ตอนของ

พธิกีรรมจะมคีวามหมายทีเ่ป็นนามธรรมและแสดงออกผ่านสญัลกัษณ์ต่างๆ (Legare & Nielsen, 2020) โดยสะทอ้น

จากความเชื่อ ศรทัธา ศาสนา วฒันธรรม ประเพณี ค่านิยมและอตัลกัษณ์ของกลุ่มคน (ศลิาวฒัน์ ชยัวงศ์, 2560) เช่น 

พธิทีําบุญขึ้นบ้านใหม่ พธิแีต่งงาน พธิสีะเดาะเคราะห์ พธิอุีปสมบท และพธิศีพ (รศติา ราศร,ี 2556) ความเชื่อเรื่อง

พธิกีรรมเกดิจากความพยายามในการทําใหม้นุษยร์ูส้กึว่ามอํีานาจควบคุมความไม่แน่นอนและมส่ีวนร่วมในการกําหนด

ผลลพัธ์ เช่น ภัยพิบตัิทางธรรมชาติ หรือความตาย อาจใช้พิธีกรรมสะเดาะเคราะห์ ซึ่งถือเป็นการตอบสนองทาง

จติวทิยาในการรบัมอืกบัความกลวัและความวติกกงัวลทีเ่กดิขึน้จากสิง่ทีไ่ม่สามารถควบคุมได ้ทําใหเ้กดิความสบายใจ

และเป็นกําลงัใจในการเผชญิกับความท้าทายและความไม่แน่นอนในชวีติ โดยการใช้สญัลกัษณ์สื่อความหมายและ

ตอบสนองต่อความต้องการทางอารมณ์ของปัจเจกบุคคล อีกทัง้พธิกีรรมเหล่าน้ียงัสบืทอดจากรุ่นสู่รุ่นจนกลายเป็น

ความเชื่อที่หยัง่รากลึกและปฏิบตัิสืบเน่ืองกันมา ดงันัน้เมื่อผู้คนที่มีทศันคติด้านความเชื่อเรื่องพิธีกรรม ประกอบ

พธิกีรรมจงึมคีวามเชื่อว่าจะสาํเรจ็ในสิง่ทีค่าดหวงั (ศรศีกัร วลัลโิภดม, 2546; คงอมร เหมรตัน์รกัษ์, 2566) 
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ความตัง้ใจซื้อ (Purchase Intention) เป็นกระบวนการทางจิตใจที่สะท้อนถึงความปรารถนาและแนวโน้มของ

ผู้บริโภคที่จะซื้อสินค้าหรือบริการหน่ึงๆ (กังสดาล ศิษย์ธานนท์, 2558) ซึ่งได้รับอิทธิพลจากทัศนคติ ความเชื่อ 

ประสบการณ์ การรบัรูคุ้ณค่า รวมถงึปัจจยักระตุน้ทัง้ภายในและภายนอกอื่นๆ (ญาตาว ีทพิยเ์ทีย่งแท,้ 2565) ผูบ้รโิภค

ทีม่ทีศันคตเิชงิบวกมกัมแีนวโน้มความตัง้ใจซื้อสูงขึน้เพราะมคีวามมัน่ใจว่าสนิคา้หรอืบรกิารตรงกบัความตอ้งการและ

ความพงึพอใจของตนเอง (ณฐักฤษณ์ รตันเหม, 2561) 

การจดัพิธีศพ (Funeral) หรอืประเพณีเกี่ยวกบัการตาย เป็นพธิกีรรมทีม่คีวามสําคญัในการส่งวญิญาณของผูล่้วงลบั

และเป็นการแสดงความเคารพ อาลยั การใหเ้กียรติ พธิศีพสะท้อนถึงความเชื่อทางศาสนาและคติความเชื่อดัง้เดิม

เกี่ยวกบัความตาย (พระครูสุตภทัรธรรม, 2563) ซึ่งมกัเกี่ยวขอ้งกบัการใชส้ญัลกัษณ์และพธิกีรรม (สรสัวด ีคงปั้น และ 

มนต ์ขอเจรญิ, 2561) เพื่อแสดงถงึการส่งผูต้ายไปยงัภพภูมทิีด่ ี(นภสัวรรณ สุภาทติย ์และคณะ, 2559) ทัง้น้ี พธิศีพยงั

เป็นโอกาสใหค้รอบครวัและชุมชนแสดงความรกั ความผูกพนั และความโศกเศรา้ รวมทัง้ไดร้บัการสนับสนุนทางจติใจ

จากคนรอบขา้ง กิจกรรมทางจติวญิญาณ เช่น การสวดภาวนา และการทําสมาธิ มีบทบาทในการช่วยให้ผู้สูญเสยี

สามารถฟ้ืนฟูจติใจ ลดความเครยีด และเกิดความสงบได้มากขึ้น พธิศีพยงัเป็นการสะท้อนค่านิยมของการดูแลและ

เคารพต่อผูล่้วงลบั ซึง่เป็นส่วนสาํคญัของการสรา้งความสมัพนัธท์ีด่รีะหว่างคนในครอบครวัและชุมชน (Becker, 2023)  

ในส่วนของพิธศีพของสตัว์เลี้ยง เป็นการประยุกต์และปรบัย่อจากพธิีศพของมนุษย์ เช่น การฌาปนกิจ การนําเถ้า

กระดูกไปลอยองัคาร การฝัง่ศพ การสวดมนต์ และการทําบุญใหส้ตัว์เลี้ยง การปฏบิตัเิหล่าน้ีสะทอ้นถงึความเชื่อเรื่อง

การปฏบิตัติ่อสตัว์เลี้ยงที่เสยีชวีติอย่างเหมาะสม และความสมัพนัธ์ระหว่างคนเป็นและวญิญาณของสตัว์เลี้ยงที่ยงัคง

ดาํเนินอยู่แมส้ตัว์จะจากไปแล้ว (Kenney, 2004) ดงันัน้ ความตัง้ใจในการจดัพธิศีพของสตัวเ์ลีย้ง จงึเป็นกระบวนการ

ทางจติใจทีส่ะทอ้นถงึความปรารถนาของผูบ้รโิภคทีจ่ะใชบ้รกิารจดัพธิศีพของสตัว์เลีย้ง ในการกําหนดวธิจีดัการกบัร่าง

ของสตัวเ์ลีย้งทีเ่สยีชวีติแลว้ ผ่านพธิกีรรมซึง่มคีวามคลา้ยคลงึกบัพธิศีพของมนุษย ์

สมมติฐานการวิจยั 

1) อทิธพิลของทศันคตทิีม่ตี่อสตัวเ์ลีย้ง ส่งผลเชงิผลต่อความตัง้ใจใชบ้รกิารจดัพธิศีพสตัวเ์ลีย้ง  

2) อทิธพิลของทศันคตคิวามเชื่อทางศาสนา ส่งผลเชงิผลต่อความตัง้ใจใชบ้รกิารจดัพธิศีพสตัวเ์ลีย้ง  

3) อทิธพิลของทศันคตคิวามเชื่อเรื่องพธิกีรรม ส่งผลเชงิผลต่อความตัง้ใจใชบ้รกิารจดัพธิศีพสตัวเ์ลีย้ง  

กรอบแนวคิดการวิจยั 

ตวัแปรอสิระ (X)  ตวัแปรตาม (Y) 

ทศันคตทิีม่ตี่อสตัวเ์ลีย้ง (Pet Parent)  

ความตัง้ใจใชบ้รกิารจดัพธิศีพ

สตัวเ์ลีย้ง  

  

ทศันคตดิา้นความเชื่อทางศาสนา  
  

ทศันคตดิา้นความเชื่อเรื่องพธิกีรรม  

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคดิ 

 

วิธีดาํเนินการวิจยั 

การวจิยัครัง้น้ีเป็นการวจิยัเชงิปรมิาณ (Quantitative Research) โดยใชร้ปูแบบการวจิยัเชงิสาํรวจ (Survey Research) 

เพื่อศกึษาความสมัพนัธร์ะหว่างทศันคตทิีม่ตี่อสตัวเ์ลี้ยง ความเชื่อทางศาสนาและพธิกีรรม กบัความตัง้ใจใชบ้รกิารจดั

พธิศีพสตัวเ์ลีย้งของผูเ้ลีย้งสตัว ์กลุ่มประชาชนกรกลุ่มคนอายุ 18 ปีขึน้ไป ทีกํ่าลงัเลีย้งสุนัขหรอืแมวไวเ้ป็นสตัวเ์ลี้ยงใน

บ้าน และอยู่อาศยัในเขตกรุงเทพมหานครและปรมิณฑล จํานวน 400 คน ใชก้ารสุ่มตวัอย่างโดยไม่ใชค้วามน่าจะเป็น 

(Non-Probability Sampling) โดยการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก (Convenience Sampling) จดัเก็บข้อมูลด้วยการแจก

แบบสอบถามออนไลน์ใหก้ลุ่มตวัอย่างทีกํ่าลงัเลีย้งสุนัขหรอืแมว โดยใหต้อบแบบสอบถามผ่านลิง้ค ์Google Forms ซึง่
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แบบสอบถามจะกระจายผ่าน Facebook Group ของกลุ่มคนทีเ่ลี้ยงสตัว์ ไดแ้ก่ “ทาสแมว4.0” สมาชกิจํานวน 3.7 แสนคน 

“ชมรมแมวสายดาร์ก” สมาชกิจํานวน 3.3 แสนคน “กลุ่มคนรกัหมา” สมาชกิจํานวน 3.2 แสนคน (ขอ้มูล ณ วนัที่ 17 

เมษายน พ.ศ.2568) ในช่วงเดอืนเมษายน ถงึ พฤษภาคม พ.ศ.2568 โดยสรา้งและพฒันาแนวคดิทฤษฎีจากเอกสาร

วชิาการและงานวจิยัที่เกี่ยวขอ้ง ใหค้รอบคลุมหวัขอ้และวตัถุประสงค์ทีศ่กึษา โดยใชแ้บบสอบถาม แบบคําถามปลายปิด

และใช้คําถามทีม่มีาตรวดัแบบ Likert Scale 5 ระดบั โดยได้ตรวจสอบความน่าเชื่อถือ (Reliability) ด้วยการทดสอบ

เบื้องต้น (Pre-Test) จํานวน 30 คน ไดค่้าสมัประสทิธิแ์อลฟาของครอนบาค (Cronbach's Alpha Coefficient) ในแต่ละดา้น

มากกว่า 0.85 และวเิคราะห์ขอ้มูลเชงิพรรณนา โดยนําเสนอขอ้มูลในรูปแบบของ ค่าความถี่ (Frequency), ค่ารอ้ยละ 

(Percentage), ค่าเฉลี่ย (Mean) และ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) และวเิคราะห์ขอ้มูลเชงิอนุมาน 

เพื่อทดสอบสมมติฐาน (Hypothesis Testing) โดยอาศัยการวิเคราะห์การถดถอย (Regression Analysis) ที่ค่า

นัยสาํคญัทางสถติริะดบั 0.05 

 

ผลการวิจยั 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 400 คน พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง  

คดิเป็นรอ้ยละ 51.25 เพศชายจาํนวน คดิเป็นรอ้ยละ 37.25 และ LGBTQ+/ไม่ตอ้งการระบ ุคดิเป็นรอ้ยละ 11.50 มอีายุ 

31-40 ปี มากทีสุ่ด คดิเป็นรอ้ยละ 40.75 อายุ 18-30 ปี คดิเป็นรอ้ยละ 30.25 และ อายุมากกว่า 41 ปี คดิเป็นรอ้ยละ 

29.00 มสีถานภาพโสด/หย่ารา้งมากที่สุด คดิเป็นรอ้ยละ 59.25 และ สถานภาพสมรส คดิเป็นรอ้ยละ 40.75 มรีายได้

เฉลี่ยต่อเดือนน้อยกว่า 20,000 บาท คดิเป็นร้อยละ 42.00 รายได้ 20,001-50,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 40.75 และ 

รายไดม้ากกว่า 50,001 บาท คดิเป็นรอ้ยละ 17.25 นับถอืศาสนาพุทธมากสุด คดิเป็นรอ้ยละ 93.25 และ นับถอืศาสนา

ครสิต/์อสิลาม คดิเป็นรอ้ยละ 6.75 กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เลีย้งแมว มากทีสุ่ด คดิเป็นรอ้ยละ 66.50 เลีย้ง คดิเป็นรอ้ยละ 

24.25 และ เลีย้งทัง้สุนัขและแมว คดิเป็นรอ้ยละ 9.25 ส่วนใหญ่มสีตัวเ์ลี้ยง 1 ตวั คดิเป็นรอ้ยละ 39.75 มสีตัว์เลี้ยง 2-3 ตวั 

คดิเป็นรอ้ยละ 33.75 และ มสีตัว์เลี้ยงมากกว่า 4 คดิเป็นรอ้ยละ 26.50 โดยส่วนใหญ่มรีะยะเวลาการเลี้ยงสตัว ์6 ปีขึน้ไป 

คดิเป็นร้อยละ 49.50 ระยะเวลาการเลี้ยงสตัว์ 3-5 ปี คิดเป็นร้อยละ 35.75 และ ระยะเวลาการเลี้ยงน้อยกว่า 3 ปี  

คดิเป็นรอ้ยละ 14.75 

ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลความคดิเหน็ พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามมทีศันคตติ่อสตัว์เลี้ยง เฉลี่ยอยู่ที ่4.33 ซึ่งอยู่ในระดบั 

“มากทีสุ่ด” โดยแต่ละประเดน็ทีไ่ดร้บัคะแนนจากมากไปน้อย ดงัน้ี ดา้นความใส่ใจสุขภาพของสตัวเ์ลีย้ง (X� = 4.68, SD 

= 0.69) และ ดา้นความรูส้กึไม่สบายใจ เมื่อไดย้นิเรื่องการทารุณกรรมสตัว ์(X� = 4.68, SD = 0.72) รองมาเป็นดา้นสตัว์

เลี้ยงเป็นหน่ึงในสมาชกิของครอบครวั (X� = 4.67, SD = 0.72) และรองมา เป็นดา้นการพาสตัว์เลี้ยงไปพบสตัวแพทย์

ทนัท ีเมื่อมนัไดร้บับาดเจบ็หรอืป่วย (4.56) ดา้นการเลอืกอาหารสตัวเ์ลีย้ง เหมอืนกบัทีท่่านใส่ใจในการเลอืกอาหารของ

สมาชกิในครอบครวั (4.53) ดา้นการสูญเสยีสตัว์ จะทําใหท้่านรูส้กึโศกเศรา้ (4.53) ดา้นการดแูลความเป็นอยู่ของสตัว์

เลี้ยงเป็นอย่างด ี(4.52) ดา้นสทิธขิองสตัว์และสนับสนุนกฎหมายคุม้ครองสตัว์ (4.47) ดา้นการดูแลใหส้ตัว์เลี้ยงได้รบั

วคัซนีตามกําหนด (4.43) ดา้นการนัดหมายพาสตัว์เลี้ยงไปพบสตัวแพทยเ์ป็นประจํา (4.26) ดา้นการยอมใหส้ตัวเ์ลีย้ง

นอนบนเตยีงเดยีวกบัท่านได ้(4.13) ดา้นการออกกําลงักายกบัสตัว์เลีย้งหรอืเล่นดว้ยกนัเป็นประจาํ (3.80) ดา้นการซื้อ

เสือ้ผา้ใหส้ตัว์เลี้ยงตามโอกาส (3.76) และสุดทา้ยดา้นการฉลองวนัเกดิหรอืซื้อของขวญัใหส้ตัวเ์ลี้ยง (3.66) มทีศันคติ

ความเชื่อทางศาสนา เฉลีย่อยู่ที ่3.43 ซึง่อยู่ในระดบั “มาก” โดยแต่ละประเดน็ทีไ่ดร้บัคะแนนจากมากไปน้อย ดงัน้ี ดา้น

ความเชื่อเรื่องบาป บุญ คุณ โทษและผลแห่งการกระทํา (X� = 4.11 SD = 1.08) รองลงมา เป็นดา้นความเชื่อเรื่องพธิี

ตามหลกัความเชื่อทางศาสนา จะทําใหเ้กดิผลดตี่อการดําเนินชวีติ (3.62) ดา้นการซื้อสนิคา้และบรกิารทีเ่กี่ยวขอ้งกบั

ความเชื่อทางศาสนา จะทําใหเ้กดิผลดตี่อการดําเนินชวีติ (3.12) และสุดทา้ย ดา้นทีว่่ายิง่มลูค่าการทําบุญมากจะยิง่ได้

บุญมาก (2.86) มีทศันคติความเชื่อทางพธิีกรรม เฉลี่ยอยู่ที่ 3.63 ซึ่งอยู่ในระดบั “มาก” โดยแต่ละประเด็นที่ได้รบั

คะแนนจากมากไปน้อย ดงัน้ี ดา้นความเชื่อเรื่องพธิทีาํบุญขึน้บา้นใหม่จะเป็นสริมิงคลแก่การอยู่อาศยั (X� = 4.01 SD = 
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1.06) รองลงมา เป็นดา้นความเชื่อเรื่องพธิศีพเป็นการขอขมา/อโหสกิรรมแก่ผูต้าย (3.77) ดา้นความเชื่อเรื่องพธิบีวช

เป็นการทดแทนคุณพ่อแม่ (3.75) ด้านความเชื่อเรื่องพธิีแต่งงานเป็นการเสริมสร้างสิริมงคลให้แก่การครองชวีติคู่ 

(3.36) และสุดทา้ย ดา้นความเชื่อเรื่องพธิสีะเดาะเคราห์จะช่วยปัดเป่าความโชครา้ย (3.26) โดยผูต้อบแบบสอบถามมี

ระดบัความคดิเหน็ต่อความตัง้ใจใชบ้รกิารจดัพธิศีพสตัวเ์ลีย้ง เฉลีย่อยู่ที ่3.64 ซึง่อยู่ในระดบั “มาก” โดยแต่ละประเดน็ที่

ได้รบัคะแนนจากมากไปน้อย ดงัน้ี ประเด็นความไม่ลงัเลที่จะใชบ้ริการจดัพิธศีพสตัว์เลี้ยง (X� = 3.69 SD = 1.19) 

ประเดน็ความตัง้ใจใชบ้รกิารจดัพธิศีพสตัวเ์ลีย้ง (X� = 3.67 SD = 1.17) และประเดน็การหาขอ้มลูเกีย่วกบับรกิารจดัพธิี

ศพสตัวเ์ลีย้ง (X� = 3.55 SD = 1.25) 

 

ตารางท่ี 1 แสดงผลสรุปการทดสอบสมมตฐิาน ปัจจยัทศันคตทิีม่ตี่อสตัวเ์ลี้ยง ความเชื่อทางศาสนา และความเชื่อทาง

พธิกีรรม ต่อความตัง้ใจใชบ้รกิารจดัพธิศีพสตัวเ์ลีย้ง 

ตวัแปรพยากรณ์ Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients Sig. 

B Std. Beta 

(Constant)  -4.584 0.289  <0.001 

ทศันคตทิีม่ตี่อสตัวเ์ลีย้ง (X1) 1.284 0.052 0.672 <0.001 

ทศันคตคิวามเชื่อทางศาสนา (X2) 0.731 0.039 0.506 <0.001 

ทศันคตคิวามเชื่อเรื่องพธิกีรรม (X3) 0.042 0.033 0.034 0.210 

R = 0.844, R Square = 0.712, Adj R Square = 0.710, F = 326.462, Sig of F = <0.001 

 

ผลการทดสอบสมมติฐาน จากตารางที ่1 พบว่า อิทธพิลของทศันคตทิีม่ตี่อสตัว์เลี้ยง ส่งผลเชงิบวกต่อความตัง้ใจใช้

บรกิารจดัพธิศีพสตัว์เลี้ยงมากทีสุ่ด (β = 0.672, Sig. <0.001) รองลงมาเป็นอทิธพิลของทศันคตคิวามเชื่อทางศาสนา 

(β = 0.506, Sig. <0.001) ส่วนอทิธพิลของทศันคตคิวามเชื่อเรื่องพธิกีรรมไม่ส่งผลเชงิบวกต่อความตัง้ใจใชบ้รกิารจดั

พธิศีพสตัวเ์ลีย้ง (β = 0.034, Sig. = 0.210) โดยแบบจาํลองน้ีสามารถอธบิายไดว้่าความตัง้ใจของผูใ้ชบ้รกิารขึน้อยู่กบั

ปัจจยัทีศ่กึษาอยู่ รอ้ยละ 71 (Adj R Square = 0.710) 

 

ตารางท่ี 2 แสดงร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม แบ่งตามความเต็มใจจ่าย เพื่อจัดพิธีศพโดยรวม และแยกตาม

วตัถุประสงค ์เพื่อทาํบุญ เพื่อความทรงจาํ เพื่อไวอ้าลยั  

ความเตม็ใจจ่าย 

(บาท) 

เพื่อจดัพิธีศพ  

(%) 

ความเตม็ใจจ่าย 

(บาท) 

เพื่อทาํบญุ 

(%) 

เพื่อความทรงจาํ 

(%) 

เพื่อไว้อาลยั 

(%) 

0 31.75 0 34.00 56.50 69.00 

1-1,500 28.25 1-1,500 36.25 25.25 19.75 

1,501-3,000 19.75 1,501-3,000 17.50 8.50 5.50 

3,001-10,000 11.00 3,001-6,000  5.25 5.50 3.50 

10,001-20,000 4.25 6,001-10,000  5.25 3.75 2.00 

>20,001 5.00 >10,001  1.75 0.50 0.25 

 

ผลการวเิคราะหข์อ้มลูความเตม็ใจจ่าย พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามมคีวามเตม็ใจจ่ายจากมากไปน้อย ตามจาํนวนเงนิทีจ่่าย

จากน้อยไปมาก โดยร้อยละ 68.25 เต็มใจจ่ายเพื่อจดัพธิศีพ ขณะที่ ร้อยละ 31.75 ไม่เต็มใจจ่าย เมื่อแบ่งแยกตาม

วัตถุประสงค์ ผู้ตอบแบบสอบถามมีความเต็มจ่ายเพื่อทําบุญ (เช่น ถวายสังฆทาน บริจาคทาน นิมนต์พระมาสวด)  
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มากที่สุด ร้อยละ 66.00 รองมา เพื่อความทรงจํา (เช่น รูปหล่อ ป้ายสุสาน) ร้อยละ 43.50 และท้ายสุด เพื่อไว้อาลยั 

(เช่น พวงหรดี ซุม้ดอกไม ้มหรสพ) รอ้ยละ 31.00 

 

สรปุและอภิปรายผลการวิจยั 

ปัจจยัทศันคตทิีส่่งผลต่อความตัง้ใจใชบ้รกิารจดัพธิศีพสตัวเ์ลีย้ง สามารถอภปิรายผลได ้ดงัน้ี 

1) ทศันคตทิีม่ตี่อสตัว์เลี้ยง ส่งผลเชงิบวกต่อความตัง้ใจใชบ้รกิารจดัพธิศีพสตัว์เลี้ยงอย่างมนัียสําคญัทางสถติ ิผูท้ีม่องว่า

สตัว์เลี้ยงเป็นสมาชกิในครอบครวัและใส่ใจสุขภาพของสตัวเ์ลี้ยง มแีนวโน้มตัง้ใจใชบ้รกิารจดัพธิศีพมากขึน้ สอดคล้อง

กบั ศวิพร เทีย่งธรรม (2561) และ พจมาน คงทน (2564) ทีร่ะบุว่า กลุ่ม “Pet Parents” มกัมพีฤตกิรรมบรโิภคสะทอ้น

ความรกัและความผูกพนั รวมถึงใหค้วามสําคญักบัสนิคา้คุณภาพสูง โดยเฉพาะผูท้ี่ผูกพนัทางอารมณ์สูง เช่น ผู้ไม่มี

บุตรหรอือยู่ลําพงั ทัง้น้ี Veldkamp (2009) และ ฐติพิรรณ เกษมสุข (2566) ต่างชี้ว่า การมองสตัว์เลี้ยงเสมอืนสมาชกิ

ครอบครวัส่งผลใหเ้จา้ของปฏบิตักิบัสตัว์เลี้ยงดว้ยความรกัและใหเ้กยีรตทิัง้ในชวีติประจําวนัและเมื่อสตัว์เลี้ยงเสยีชวีติ 

ซึง่จะเหน็ไดว้่าทศันคตมิตี่อสตัวเ์ลีย้งเป็นปัจจยัสาํคญัทีกํ่าหนดพฤตกิรรมของเจา้ของสตัวเ์ลีย้ง 

2) ทศันคตคิวามเชื่อทางศาสนา ส่งผลเชงิบวกต่อความตัง้ใจใชบ้รกิารจดัพธิศีพสตัวเ์ลีย้งอย่างมนัียสาํคญัทางสถติ ิโดย

ผูท้ีเ่ชื่อในหลกับาป บุญ และกรรม มกัตดัสนิใจจดัพธิศีพหรอืทําบุญอุทศิส่วนกุศลให้สตัวเ์ลี้ยง แมไ้ม่มขีอ้กําหนดทาง

ศาสนาโดยตรง ผลดงักล่าวสอดคล้องกบั Nora and Minarti (2016) ทีพ่บว่า ศาสนามผีลต่อความตัง้ใจซือ้สนิคา้แฟชัน่

ฮญิาบของผูบ้รโิภค และแตกต่างจาก Shaharudin et al. (2010) ทีร่ะบุว่า ศาสนาไม่ส่งผลต่อพฤตกิรรมซื้ออาหารออร์

แกนิกในมาเลเซยี ในบรบิทไทย ความเชื่อเรื่องบุญและกรรมยงัเป็นแรงจูงใจเชงิอารมณ์ทีผ่ลกัดนัใหเ้จา้ของสตัว์เลีย้ง

ทําพธิศีพหรอือุทศิส่วนกุศล เพื่อใหเ้กยีรตสิตัว์เลี้ยงและทําใหต้วัเจา้ของเลี้ยงสบายใจ สะทอ้นการตคีวามศาสนาแบบ

ยดืหยุ่นทีเ่ชื่อมโยงหลกัธรรมเขา้กบัความผกูพนัระหว่างมนุษยแ์ละสตัวเ์ลีย้ง 

3) ทศันคตคิวามเชื่อเรื่องพธิกีรรม ไม่ส่งผลเชงิบวกต่อความตัง้ใจใชบ้รกิารจดัพธิศีพสตัวเ์ลีย้งอย่างมนัียสาํคญัทางสถติ ิ

สะท้อนว่าผู้ที่มีทศันคติทางบวกต่อพิธกีรรมทัว่ไปไม่ได้หมายความว่าจะตัง้ใจใช้บริการพิธีศพสตัว์เลี้ยง และผู้ที่มี

ทศันคตทิางลบกไ็มไ่ดห้มายความว่าจะไม่ใชบ้รกิาร ผลลพัธ์น้ีชีว้่า ความสําคญัของพธิกีรรมในชวีติประจาํวนั เช่น งาน

บวชหรอืงานศพมนุษย ์ยงัไม่ถูกขยายมายงัพธิศีพสตัวเ์ลี้ยงซึ่งยงัไม่เป็นเรื่องปกตใินสงัคมไทย ทําใหท้ศันคตเิชงิบวก

ต่อพธิกีรรมโดยรวมยงัไม่เพยีงพอทีจ่ะกระตุน้พฤตกิรรมการใชบ้รกิารดงักล่าว 

ในด้านความเตม็ใจจ่าย ผู้ตอบแบบสอบถามราวสองในสามเตม็ใจจ่ายเงนิเพื่อจดัพธิศีพสตัว์เลี้ยง ซึ่งส่วนใหญ่เตม็ใจ

จ่ายไม่เกนิ 1,500 บาท สะทอ้นว่า ผูเ้ลี้ยงสตัว์เลอืกทีจ่ะจดัพธิศีพแบบเรยีบง่าย เน่ืองจากค่านิยมไทยดัง้เดมิไม่จดัพธิศีพ

สตัวเ์ลีย้งและขอ้จาํกดัทางเศรษฐกจิ อย่างไรกต็าม ในกลุ่มทีย่นิดใีชจ้่าย พบว่า ค่าใชจ้่ายมกัมุ่งไปทีก่จิกรรมทางศาสนา 

เช่น การทําบุญหรอือุทศิส่วนกุศล แสดงถงึความเชื่อในการส่งสตัว์เลี้ยงไปสู่ภพภูมทิีด่ ีรองลงมาคอื การจ่ายเพื่อสิง่ที่

ระลกึ เช่น ป้ายหลุมศพหรอืทีเ่กบ็อฐั ิซึ่งสะท้อนความผูกพนัและการมองว่าสตัว์เลี้ยงเป็นสมาชกิครอบครวั มากกว่า 

การจ่ายเพื่อการตกแต่งหรอืพธิไีวอ้าลยัชัว่คราว 

ข้อเสนอแนะท่ีได้รบัจากการวิจยั 

จากผลการศกึษาอทิธพิลของทศันคตทิีม่ตี่อสตัว์เลี้ยง ความเชื่อทางศาสนาและพธิกีรรม ส่งผลต่อความตัง้ใจใชบ้รกิาร

จดัพธิศีพสตัว์เลี้ยง ผู้วจิยัมขีอ้เสนอแนะ ดงัน้ี 1) พฒันารูปแบบบรกิารที่ใหเ้กียรตสิตัว์เลี้ยงเสมอืนสมาชกิครอบครวั 

เช่น ระบุชื่อสตัว์เลี้ยงในพธิหีรอืมคีําไว้อาลยั เพื่อให้ผู้เลี้ยงรู้สึกว่าสตัว์เลี้ยงได้รบัการยอมรบัและมคุีณค่า 2) เสริม

องค์ประกอบทางศาสนา โดยประสานกับวดัหรือพระสงฆ์ที่เข้าใจพิธีศพสัตว์เลี้ยง เพื่อให้พิธีมีความถูกต้องทาง

หลกัธรรมและเป็นพืน้ทีป่ลอบประโลมจติใจของผูส้ญูเสยี 3) สื่อสารทางอารมณ์มากกว่าการขายเชงิพาณิชย ์ใชเ้รื่องราว

จรงิและรวีวิเชงิประสบการณ์แทนการเน้นราคา เพื่อเขา้ถงึแรงจูงใจเชงิจติใจของผูเ้ลี้ยงทีต่้องการให้สตัว์เลี้ยงจากไป

อย่างสงบ 4) สร้างความร่วมมอืกบัสตัวแพทย์ คลนิิก โรงพยาบาลสตัว์ หรอืองค์กรช่วยเหลอืสตัว์ เพื่อให้ขอ้มูลและ

แนะนําบรกิารอย่างเหมาะสม 5) เน้นบรกิารทีเ่ยยีวยาจติใจมากกว่ารปูลกัษณ์ภายนอก จดัพธิเีรยีบงา่ยแต่มคีวามหมาย 
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เช่น มพีระสงฆส์วดมนตห์รอืมชี่วงเวลาใหเ้จา้ของกล่าวลาสตัวเ์ลีย้ง เพื่อมอบคุณค่าทางจติใจมากกว่าความหรหูรา 6) 

พฒันาของทีร่ะลกึเพื่อการรําลกึระยะยาว ออกแบบสิง่ระลกึเฉพาะตวั เช่น พวงกุญแจจากขนสตัวเ์ลี้ยง อญัมณีจากเถา้

กระดกู หรอืพืน้ทีอ่อนไลน์สาํหรบัราํลกึ เพื่อช่วยเยยีวยาและคงความทรงจาํต่อสตัวเ์ลีย้งไว ้

ข้อเสนอแนะในการวิจยัครัง้ต่อไป 

1) ควรทําวจิยัเชงิคุณภาพเพื่อเขา้ใจแรงจูงใจเชงิลกึ ทราบปัจจยัผลกัดนัทางอารมณ์และความหมายเชงิจติใจของการ

จดัพธิศีพสตัวเ์ลีย้ง เช่น ความรกั ความกตญั� ูหรอืการเยยีวยาหลงัการสญูเสยี 

2) ศกึษาผลลพัธ์ทางจติใจหลงัใชบ้รกิารจดัพธิ ีเช่น ความพงึพอใจ ความเศรา้ หรอืความสงบใจ เพื่อยนืยนัว่าพธิศีพ

สตัวเ์ลีย้งเป็นกระบวนการเยยีวยาทางจติใจ ไม่ใช่เพยีงพฤตกิรรมบรโิภค 

3) ศกึษาปัจจยัศาสนาและวฒันธรรมเชงิเปรยีบเทยีบ เพื่อทําความเขา้ใจทศันะต่อความตายของสตัวแ์ละความจาํเป็น

ในการจดัพธิขีองศาสนาต่างๆ ซึง่สะทอ้นความหลากหลายทางจรยิธรรมและพธิกีรรม 

4) ขยายการวจิยัสู่บรบิทภูมภิาคอื่น เพื่อสํารวจความแตกต่างดา้นค่านิยมและการยอมรบัพธิศีพสตัวเ์ลี้ยง เน่ืองจากผู้

เลีย้งในต่างจงัหวดัอาจยงัยดึถอืมุมมองแบบดัง้เดมิทีต่่างจากบรบิทเมอืง 
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