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ABSTRACT 

The objective of this research aims to study the spending and saving behavior and factors affecting the spending 

and saving behavior of South Korean artist fans in Thailand. This research is a quantitative study. Data were 

collected by questionnaires from 417 samples who are South Korean artist fans in Thailand. The results showed 

that most fans were female with the percentage of 86.6, aged between 21 and 30 years old with the percentage 

of 72.7, were students with the percentage of 56.1, and were employees of the company with the percentage 

of 28.3, of which South Korean artist fans have a monthly income of less than or equal to 10,000 baht with the 

percentage of 37.6. The findings from the study of spending and saving behavior showed the overall level of 

practice was moderate with a percentage of 2.11. Items with a high level of practice were purchasing artist’s 

merchandise for collecting with the percentage of 2.37 and setting aside part of the income to save before 

spending for artist with the percentage of 2.40. The multiple regression analysis showed that the factors 

affecting spending and saving behavior of South Korean artist fans in Thailand are psychological factors such 

as motivation and sense. These two variables could predict the spending and saving behavior of South Korean 

artist fans in Thailand by 18.5 percent at the 0.001 level of significance. 
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บทคดัย่อ 

การวจิยัน้ีมวีตัถุประสงค์เพื่อศกึษาพฤติกรรมการใช้จ่ายและการออม และปัจจยัที่มผีลต่อพฤติกรรมการใช้จ่ายและ 

การออมของแฟนคลบัศลิปินเกาหลใีตใ้นประเทศไทย เป็นการศกึษาเชงิปรมิาณ เกบ็รวบรวมขอ้มลูโดยใชแ้บบสอบถาม

จากกลุ่มตัวอย่างที่เป็นแฟนคลับศิลปินเกาหลีใต้ในประเทศไทย จํานวน 417 คน พบว่า แฟนคลับส่วนใหญ่เป็น 

เพศหญงิ รอ้ยละ 86.6 อายุ 21-30 ปี รอ้ยละ 72.7 มอีาชพีเป็นนักเรยีนนักศกึษา รอ้ยละ 56.1 และเป็นพนักงานบรษิทั 

ร้อยละ 28.3 ซึ่งกลุ่มแฟนคลับดังกล่าวมีรายได้ต่อเดือนน้อยกว่าหรือเท่ากับ 10,000 บาท ร้อยละ 37.6 โดยจาก

การศึกษาพฤติกรรมการใช้จ่ายและการออม พบว่า มีภาพรวมของการปฏิบตัิอยู่ในระดบัปานกลาง ร้อยละ 2.11  

ซึ่งขอ้ทีม่รีะดบัการปฏบิตัมิาก ไดแ้ก่ การซื้อสนิคา้เกี่ยวกบัศลิปินเพื่อตอ้งการสะสม รอ้ยละ 2.37 และการแบ่งเงนิจาก

รายได้ส่วนหน่ึงไว้ออมก่อนนําไปจ่ายเกี่ยวกับศลิปิน ร้อยละ 2.40 และจากการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ พบว่า 

ปัจจยัทีม่ผีลต่อพฤตกิรรมการใชจ้่ายและการออมของแฟนคลบัศลิปินเกาหลใีตใ้นประเทศไทย คอื ปัจจยัดา้นจติวทิยา 

ได้แก่ แรงจูงใจ และการรบัรู้ โดยตัวแปรทัง้สองสามารถร่วมกันพยากรณ์พฤติกรรมการใช้จ่ายและการออมของ 

แฟนคลบัศลิปินเกาหลใีตใ้นประเทศไทยไดร้อ้ยละ 18.5 ทีร่ะดบันัยสาํคญัทางสถติ ิ0.001 

คาํสาํคญั: แฟนคลบัศลิปินเกาหลใีตใ้นประเทศไทย, พฤตกิรรมการใชจ้่าย, พฤตกิรรมการออม 
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บทนํา 

ในปัจจุบนักระแสความโด่งดงัของศลิปินเกาหลใีต้ (K-Pop) กําลงัเป็นทีนิ่ยมทัง้ในและนอกประเทศเกาหลใีต้ สามารถ

เห็นได้จากยอดจํานวนผู้เข้าชมคอนเสิร์ต งานอีเวนต์ รวมถึงความเคลื่อนไหวทางโซเชียลมีเดีย เช่น ทวิตเตอร์  

ซึง่กระแสความนิยมของ K-pop สะทอ้นผ่านความสนใจและการแสดงออกของกลุ่มทีม่คีวามชื่นชอบเหมอืนกนั เรยีกว่า 

“กลุ่มแฟนคลบั (Fanclubs)” ที่ติดตามและซื้อสนิคา้ทีเ่กีย่วขอ้งกบัศลิปินทีแ่มว้่าราคาจะสูงก็พร้อมจ่ายเสมอ และจาก

การศึกษาของสถาบนัวจิยัความเป็นอยู่ฮาคูโฮโดอาเซียน พบว่า แฟนคลบัชาวไทยมกีารใช้จ่ายมากกว่าแฟนคลบั

ประเทศอื่นๆ โดยแฟนคลับชาวไทยที่คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 41 มีการใช้จ่ายเพื่อสนับสนุนบุคคลซึ่งเป็นศิลปิน 

ทีต่นชื่นชอบ โดยจาํนวนเงนิทีใ่ชจ้่ายไปนัน้คดิเป็นสดัส่วนรอ้ยละ 31 ของรายไดต้่อเดอืน ซึง่การใชจ้่ายในการซื้อสนิคา้

ทีเ่กี่ยวขอ้งกบัศลิปินเกาหลใีต้ ส่งผลใหม้เีงนิไม่เพยีงพอสําหรบัค่าใชจ้่ายดา้นอื่นๆ จนอาจกระทบถงึสดัส่วนการออม 

คณะผูศ้กึษาวจิยัเลง็เหน็ว่า ถา้หากกลุ่มแฟนคลบัดงักล่าวยงัไมม่กีารตระหนักถงึการวางแผนทางการเงนิทีเ่กีย่วขอ้งกบั

การใช้จ่ายและการออมอย่างเหมาะสม อาจจะส่งผลทําใหก้ระทบต่อการเงนิส่วนบุคคลในอนาคตได้ ดงันัน้ จงึอยาก

ทราบว่ากลุ่มแฟนคลบัเกาหลใีตม้พีฤตกิรรมการใชจ้่ายในดา้นต่างๆ ในชวีติและมกีารตระหนักถงึการออมเพื่อสาํรองไว้

ในอนาคตหรอืไม่อย่างไร เพื่อใหท้ราบถงึพฤตกิรรมการใชจ้า่ยและการออม และสามารถเป็นแนวทางใหผู้ท้ีเ่กีย่วขอ้งนํา

ขอ้มลูปัจจยัทีส่่งผลไปใชใ้นการวเิคราะหพ์ฤตกิรรมการใชจ้่ายและการออมของแฟนคลบัศลิปินเกาหลใีตใ้นประเทศไทย 

 

การทบทวนวรรณกรรม 

แนวคิดเก่ียวกับความเป็นแฟนคลบั แฟนคลับ (Fanclub) เกิดจากการประกอบของคําว่า แฟน (Fan) ซึ่งมี

ความหมายตามพจนานุกรมฉบบัราชบณัฑติยสถาน พ.ศ.2550 คอื คนทีช่ื่นชอบหรอืคลัง่ไคลค้นหรอืสิง่ของทีม่ชีื่อเสยีง 

หรอืทีเ่ป็นทีป่รารถนาโดยทัว่ไป ซึง่มคีวามสอดคลอ้งกบั Lewis (1992) ทีก่ล่าวว่า แฟน คอื บุคคลทีเ่ลอืกใชส้ิง่ของหรอื

เสือ้ผา้ตามสขีองกลุ่มทีต่นชื่นชอบ ตดิตามผลงาน ฟังเพลงของกลุ่มทีช่ื่นชอบ รวมถงึการไดพู้ดคุยแลกเปลี่ยนขา่วสาร

ของศลิปินหรอืดาราที่ชื่นชอบ ซึ่งพฤติกรรมเหล่าน้ีของแฟนเป็นการยอมสละเวลาที่จะแสดงออกเพื่อสนับสนุนและ

อุดหนุนผลงานของบุคคลทีช่ื่นชอบ ร่วมกบัคําว่า คลบั (Club) หมายถงึ กลุ่มคน ชมรม สโมสร ดงันัน้ คําว่า แฟนคลบั 

(Fanclub) จงึหมายถงึ กลุ่มบุคคลทีม่คีวามสนใจและชื่นชอบบุคคลหรอืสิง่ของทีม่ชีื่อเสยีง โดย Fiske (2003) ไดอ้ธบิาย

ความเป็นแฟนคลบั (Fanclub) ไวว้่า ความเป็นแฟนเกดิจากการรบัรูเ้น้ือหาของศลิปินและนักแสดงทีผู่ช้มชื่นชอบ ซึง่มา

จากประสบการณ์ทีผ่่านมาจากการผลติและการแพร่กระจายของสื่อบนัเทงิจากการรบัรู้นําไปสู่การปฏิบตั ิความเป็น

แฟนคลบัจงึมาจากความพงึพอใจจากวฒันธรรมในสงัคมของผู้ชม ซึ่งการสร้างรูปแบบทางวฒันธรรมไม่ได้ขึน้อยู่กบั

อทิธพิลจากเพศ วยั ชนชัน้ และเชื้อชาต ิและ Anderson (อ้างถงึใน วรุตม์ มทีพิย์, 2560) ไดอ้ธบิายว่า แฟนคลบัเป็น

กลุ่มทีใ่ชจ้นิตนาการเพื่อสรา้งความหมายออกมาเป็นรูปธรรมแก่สาธารณะ เน่ืองจากกลุ่มแฟนคลบัไม่สามารถเขา้ถึง

ศลิปิน ดารา หรอืนักร้องที่ตนชื่นชอบได้ จงึต้องใชก้ารนึกฝัน (Fantasy) เพื่อสร้างประสบการณ์ร่วมกนัระหว่างกลุ่ม

แฟนคลบัและศลิปินทีต่นชื่นชอบ และการที่ไม่สามารถเขา้ถงึศลิปินได้นัน้ ทําให้เกดิเป็นความรู้สกึทีอ่ยากใกล้ชดิกบั

ศลิปิน เพื่อชดเชยความไม่เพยีงพอนัน้ จงึทําให้กลุ่มแฟนคลบัพฒันาความภกัดแีละความซื่อสตัย์ทีม่ตี่อศลิปิน และ

ตอ้งการเขา้ร่วมกจิกรรมต่างๆ เช่น คอนเสริต์ งานมตีติง้ เพื่อสรา้งความรูส้กึทีเ่สมอืนว่าไดอ้ยู่ใกลช้ดิกบัศลิปินทีต่นเอง

ชื่นชอบตามการนึกฝัน ดงันัน้ แฟนคลบัจงึถอืเป็นผูบ้รโิภคชัน้ดขีองศลิปินเน่ืองจากเป็นกลุ่มทีพ่รอ้มทีจ่ะใชจ้่ายเงนิและ

ใชเ้วลาไปกบัการทํากจิกรรมทีส่รา้งความบนัเทงิเกี่ยวกบัศลิปิน จากการทบทวนแนวคดิทีเ่กี่ยวกบัความเป็นแฟนของ

กลุ่มทีช่ื่นชอบศลิปิน ดารา หรอืนักรอ้ง จงึสรุปไดว้่า แฟนคลบั เป็นกลุ่มบุคคลทีช่ื่นชอบศลิปิน มกีารสื่อสารถงึกนัใน

กลุ่ม ตลอดจนกลายเป็นส่วนหน่ึงของวฒันธรรมการบรโิภคทีม่คีวามภกัดแีละมคีวามพรอ้มทีจ่ะจ่ายซื้อสนิคา้ของศลิปิน 

เพื่อสนับสนุนและไดใ้กลช้ดิกบัศลิปินตามความตอ้งการของตนผูเ้ป็นแฟนคลบั 

แนวคิดเก่ียวกบัพฤติกรรม เน่ืองจากการวิจยัครัง้น้ีได้ทําการศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมการใช้จ่ายและการออม  

ซึ่งพฤติกรรม คอื การกระทําหรอือาการที่แสดงออกของจติใจทัง้ภายในและภายนอก เพื่อสนองความต้องการของ
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บุคคล ตามคํากล่าวของ จริาพร เพชรดํา และคณะ (2554) โดยความตอ้งการทีเ่ลอืกศกึษามคีวามเกีย่วขอ้งกบัการซื้อ

หรอืบรโิภคสนิคา้ซึ่งจดัเป็นพฤตกิรรมอย่างหน่ึงทีเ่รยีกว่า พฤตกิรรมการบรโิภค ตามความหมายของ ฉัตรา เสมอใจ 

(2555) ที่กล่าวว่า เป็นกระบวนการหรอืพฤติกรรมการตดัสนิใจ การซื้อ การใช้ และการประเมนิผลการใชส้นิคา้หรอื

บรกิารของแต่ละบุคคล ซึ่งจะมผีลต่อทัง้ปัจจุบนัและอนาคต โดยจะมกีระบวนการตามที ่Assael (อ้างถงึใน ศุภรานันท์ 

กาญจนกุล, 2560) ไดก้ล่าวไวค้อื การประมวลผลและพจิารณาขอ้มลูทีไ่ดร้บัมาเกีย่วกบัสนิคา้หรอืผลติภณัฑ ์จากนัน้ทาํ

การประเมินผลและตัดสินใจซื้อ ทัง้น้ี นอกจากปัจจยัของตวัสินค้าที่มผีลต่อการตดัสนิใจซื้อ ยงัคงมีปัจจยัอื่นๆ ที่มี

อทิธพิลต่อพฤตกิรรมผูบ้รโิภค ไดแ้ก่ ปัจจยัส่วนบุคคล ปัจจยัดา้นสงัคม และปัจจยัดา้นจติวทิยา โดยปัจจยัส่วนบุคคล

เป็นลกัษณะทีม่อีทิธพิลต่อการตดัสนิใจซื้อ ตามคาํกล่าวของ ศริวิฒัน์ ชนะคุณ (2560) ซึง่แบ่งออกเป็นหลายดา้น ไดแ้ก่ 

อายุ วงจรชวีติครอบครวั อาชพี รายได ้การศกึษา ค่านิยม ตรงกบัที ่ปณิศา มจีนิดา และ ศริวิรรณ เสรรีตัน์ (2554) ได้

ระบุไว ้และมดีา้นเพิม่เตมิ ไดแ้ก่ เพศและสถานภาพสมรส ซึง่แต่ละบุคคลจะมลีกัษณะทีแ่ตกต่างกนั ปัจจยัส่วนบุคคลจงึ

เป็นปัจจยัหน่ึงที่ใช้ในการศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภค ถัดไปในส่วนของปัจจยัด้านสงัคม ศิริวฒัน์ ชนะคุณ (2560) 

อธบิายว่า ปัจจยัสงัคมทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมผูบ้รโิภค ไดแ้ก่ กลุ่มอ้างองิ และครอบครวั โดยกลุ่มอ้างองิ เป็นกลุ่มที่

เขา้ไปเกี่ยวขอ้งดว้ยจนมอีทิธพิลต่อทศันคต ิความคดิ รวมถงึค่านิยมต่อบุคคล และครอบครวัถอืเป็นกลุ่มทีม่อีิทธพิล

มากต่อทศันคต ิค่านิยม ตลอดจนความคดิของบุคคล ซึ่งส่งผลต่อไปถงึการแสดงออกทางพฤติกรรมการซื้อ จากการ

ทบทวนแนวคดิทีเ่กี่ยวขอ้งกบัพฤตกิรรมและปัจจยัที่ส่งผลต่อพฤตกิรรมผูบ้รโิภค สามารถสรุปได้ว่า การเกิดขึ้นของ

พฤตกิรรมทีเ่กีย่วกบัการตดัสนิใจ การซื้อ และการใช ้ไดร้บัอทิธพิลจากปัจจยัสําคญั 3 ปัจจยั ประกอบดว้ย ปัจจยัส่วน

บุคคล ปัจจยัดา้นสงัคม และปัจจยัจติวทิยา 

ทฤษฎีแรงจงูใจ ทฤษฎ ีERG เป็นทฤษฎขีอง Clayton P. Alderfer จากมหาวทิยาลยั Yale เมื่อปี 1969 ทีไ่ดพ้ฒันามา

จากทฤษฎกีารจงูใจของมาสโลว ์(Maslow’s Hierarchy of Human Needs) ซึง่มแีนวคดิทีเ่หมอืนกนั คอื โดยปกตคิวาม

ต้องการจะเกิดขึ้นเป็นลําดบัขัน้จากตํ่าไปสูง เมื่อความต้องการในระดบัตํ่าที่สุด (Physiological Needs) ได้รบัการ

ตอบสนองแล้วมนุษย์จะมคีวามตอ้งการเพิม่มากขึน้ในขัน้ถดัไปจนถงึขัน้สูงสุด (Self- Actualization) แต่ Alderfer กลบั

มองว่าความต้องการไม่จําเป็นต้องเกิดเป็นลําดบัขัน้เสมอไป โดยทฤษฎี ERG ของ Alderfer ได้มกีารจดักลุ่มระดบั

ความตอ้งการ 3 ขัน้ ไดแ้ก่ 1) ความตอ้งการดาํรงชวีติ (Existence Needs) คอื ความตอ้งการพืน้ฐานเพื่อเอาตวัรอดใน

การดาํรงชวีติ 2) ความตอ้งการความสมัพนัธ ์(Relatedness Needs) คอื ความตอ้งการในความสมัพนัธ ์ความตอ้งการ

ในการไดร้บัความรกั ความต้องการทีจ่ะไดร้บัการยกย่อง หรอืไดร้บัความเคารพจากคนรอบตวั และ 3) ความต้องการ

เติบโตก้าวหน้า (Growth Needs) คอื ความต้องการในการเติบโตก้าวหน้า ประสบความสําเร็จสูงสุดในชวีติ ซึ่งเป็น

ความตอ้งการในระดบัสูงสุดของทฤษฎี ERG ซึ่งตรงกบับทความของ ดร.เจนิเฟอร์ ชวโนวานิช จาก GQ Magazine ที่

ได้กล่าวถงึ “แฟนด้อม” ในมุมมองของนักจติวทิยา ว่าหมายถงึ การมส่ีวนร่วมและสร้างความสมัพนัธ์ของกลุ่มคนทีม่ี

ความชื่นชอบในเรื่องเดยีวกนั แต่ทีน่่าสนใจคอื นักจติวทิยากล่าวว่า ทัง้แฟนดอ้มและแฟนชปิต่างยอมจ่ายเงนิเพื่อซื้อ

สนิคา้ทีเ่กี่ยวขอ้งกบัศลิปินทีช่ื่นชอบ โดยเหตุผลทีท่ําใหแ้ฟนคลบัอยากเขา้ดอ้ม คอื ความต้องการในการเป็นส่วนหน่ึง

ของสงัคมกลุ่ม (Belongingness) ตรงกบัขัน้ Relatedness Needs ตามทฤษฎ ีERG สามารถทาํไดโ้ดยการเขา้ร่วมกลุ่ม

ทีม่คีวามชื่นชอบเหมอืนกนั การไดพ้ดูคุยเกีย่วกบัความชื่นชอบ อย่างเช่นแฟนดอ้ม เพื่อตอบสนองความตอ้งการในขัน้

น้ีได้ หรือการตอบสนองความสุขด้วยการสะสมสินค้าที่เกี่ยวกับศิลปินที่ชื่นชอบ เพราะของสะสมเปรียบเสมือน

สญัลกัษณ์ทีแ่สดงไดถ้งึความทุ่มเทและความหลงใหลในตวัศลิปิน นอกจากน้ีนักจติวทิยาไดก้ล่าวว่า การไดเ้ป็นส่วนหน่ึง

ของแฟนด้อมจะช่วยให้เรารับรู้คุณค่าในตัวเอง (Self-Esteem) และรู้สึกพึงพอใจในตัวเองมากขึ้น ตรงกับขัน้ 

Relatedness Needs โดยจากทฤษฎีขา้งต้น กล่าวโดยสรุปไดว้่า ทฤษฎี ERG หากความต้องการใดไรก้ารตอบสนอง 

ประเภทความตอ้งการทีม่ผีลสงูกจ็ะถอยกลบัไปสู่ประเภทความตอ้งการทีอ่ยู่ตํ่ากว่า ขณะเดยีวกนั Alderfer มแีนวคดิวา่ 

ประเภทของความตอ้งการทีอ่ยู่ตํ่าลงไปจะมคีวามสําคญัในการจงูใจทนัท ีหากความต้องการดา้นความสมัพนัธไ์ม่ไดร้บั
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การตอบสนองเมื่อบุคคลไม่ได้รับการตอบสนองในความต้องการในขัน้สูงสุด จึงทําให้ความต้องการในขัน้ตํ่ามี

ความสาํคญัเพิม่มากขึน้ 

แนวคิดเก่ียวกบัพฤติกรรมการใช้จ่าย พฤติกรรมการใช้จ่ายถือเป็นส่วนหน่ึงในชีวิตประจําวนัของบุคคล โดย 

อภชิญา จิว๋พฒันกุล (2553) ไดใ้หค้วามหมายของค่าใชจ้่ายไวว้่า หมายถงึ จํานวนเงนิทีใ่ชเ้พื่อการบรโิภคสนิค้าหรอื

บรกิารต่างๆ เพื่อตอบสนองความต้องการของบุคคล ซึ่งมคีวามสอดคล้องกบั ภทัรพร กจิชยันุกูล (2556) ไดใ้หนิ้ยาม

ของค่าใชจ้่ายไวว้่า หมายถงึ มูลค่าเงนิทีใ่ชเ้ป็นค่าบรกิารหรอืสนิค้าต้องจ่ายเมื่อต้องทํากจิกรรมใดๆ เพื่อการอุปโภค

บรโิภค และไม่เกี่ยวกบัอุปโภคบรโิภค โดย กติตพิฒัน์ แสนทวสุีข (2557: 9-12) ไดก้ล่าววา่ รายจ่ายเป็นส่วนทีบ่่งบอก

ถึงพฤติกรรมการใช้จ่าย การใช้ชีวิต และครอบครวั ซึ่งรายจ่ายนัน้มีทัง้ส่วนที่เป็นรายจ่ายที่หมดไป รายจ่ายเพื่อ

ทรพัย์สนิ และรายจ่ายเพื่อลดความเสี่ยงในอนาคต โดยปกติค่าใช้จ่ายหลกัๆ มหีลายประเภท ได้แก่ ค่าใช้จ่ายคงที่  

เช่น การผ่อนชาํระบา้น ค่าผ่อนรถยนต ์ค่าใชจ้่ายใหก้บัคนทีต่อ้งดแูล ค่าเบีย้ประกนั เป็นตน้ ค่าใชจ้่ายเพื่อการออมและ

ลงทุน ไดแ้ก่ เงนิสํารองฉุกเฉิน เงนิออมเพื่อการเกษียณ เงนิสําหรบัแผนการในอนาคต เป็นต้น และค่าใชจ้่ายผนัแปร 

ได้แก่ ค่าใช้จ่ายเพื่อการอุปโภคบรโิภค เช่น อาหารและเครื่องดื่ม เครื่องดื่มทีม่แีอลกอฮอล์ ยาสูบ เครื่องนุ่งห่ม และ

รองเท้า ของใช้ ค่าบริการส่วนบุคคล เวชภัณฑ์และค่าตรวจรกัษาพยาบาล การเดินทางและการสื่อสาร การศกึษา  

การบนัเทงิ การอ่านหนังสอืและกจิกรรมทางศาสนา และการจดังานพธิใีนโอกาสพเิศษ จากการทบทวนแนวคดิเกีย่วกบั

พฤติกรรมการใช้จ่าย กล่าวโดยสรุปว่า ค่าใช้จ่าย หมายถึง มูลค่าเงินที่ใช้เพื่อการบริโภคสินค้าหรือบริการต่างๆ  

โดยค่าใช้จ่ายนัน้มีทัง้ส่วนที่เป็นรายจ่ายที่หมดไป รายจ่ายเพื่อสินทรพัย์และรายจ่ายเพื่อลดความเสี่ยงในอนาคต  

ซึง่รายจ่ายจะเป็นสิง่ทีบ่่งบอกถงึพฤตกิรรมการใชจ้่าย การใชช้วีติ และครอบครวั  

แนวคิดเก่ียวกบัพฤติกรรมการออม การออมจดัเป็นพฤติกรรมที่มคีวามสําคญัต่อการวางแผนการดําเนินชวีติใน

อนาคต ซึ่งในการวิจัยครัง้ น้ีได้ทําการศึกษาความหมายของการออมตามคํากล่าวของ รัชนีกร วงศ์จันทร์  

(2555: 131-132) ได้ให้ความหมายการออมไว้ว่า เป็นการกันเงินไว้เพื่ออุปโภค บริโภค และการลงทุนในอนาคต 

สอดคลอ้งกบั ธนาคารแห่งประเทศไทย (2566) ทีใ่หค้วามหมายของการออมไวว้า่ การออมเป็นการแบ่งรายไดส่้วนหน่ึง

เก็บสะสมไว้สําหรบัวตัถุประสงค์ต่างๆ เช่น เพื่อไว้ใช้ในอนาคต เผื่อเวลาฉุกเฉิน และเพื่อใช้ในสิ่งที่อยากได้หรือ 

อยากทํา โดยการออมส่วนใหญ่มกัอยู่ในรูปแบบทีม่คีวามเสีย่งต่อการสูญเสยีเงนิตน้ตํ่า และไดร้บัผลตอบแทนไม่สงูนัก

เมื่อเทยีบกบัการลงทุน เช่น การฝากออมทรพัย ์การฝากประจาํ การซื้อสลากออมทรพัย ์กล่าวโดยสรุปไดว้่า การออม

เป็นการเกบ็เงนิส่วนหน่ึงไวเ้พื่อใชจ้่ายตามวตัถุประสงค์ที่แต่ละบุคคลกําหนดไวใ้นอนาคต เช่น ออมเผื่อกรณีฉุกเฉิน 

ออมเพื่อนําไปใชใ้นอนาคต ออมเพื่อการเกษยีณ ซึ่งแต่ละบุคคลมวีตัถุประสงคก์ารออมทีแ่ตกต่างกนั โดยการออมเงนิ

จากการลงทุน (2564 อ้างถึงใน พิมพ์จันทร์ ชวดจะโป๊ะ และคณะ, 2563) ระบุถึงวัตถุประสงค์การออมไว้ ได้แก่  

1) เพื่อการใชช้วีติประจาํวนั เป็นการออมเงนิเกบ็ไวใ้ชจ้่ายในชวีติประจาํวนัในดา้นการออมเพื่อซื้อสิง่ของและทรพัยส์นิ

ต่างๆ 2) เพื่อการใชจ้่ายฉุกเฉิน คอื สํารองเงนิไวใ้ชไ้ดอ้ย่างน้อย 6 เดอืน ไวก้รณีฉุกเฉิน 3) เพื่อการพฒันาตนเองหรอื

ใชจ้่ายในอนาคต 4) เพื่อการลงทุน เป็นการเกบ็สะสมเงนิแลว้นําไปลงทุนเพื่อสรา้งผลตอบแทนทีส่งูกว่าการออม 

กรอบแนวคิดการวิจยั 

ตวัแปรอิสระ (X) 

ปัจจยัส่วนบุคคล ปัจจยัด้านสงัคม ปัจจยัด้านจิตวิทยา 

 1) เพศ  4) การศกึษา  1) กลุ่มอา้งองิ  1) แรงจงูใจ 

 2) อายุ  5) อาชพี  2) ครอบครวั  2) การรบัรู ้

 3) สถานภาพ  6) รายได ้(แหล่งทีม่า, รายไดต้่อเดอืน)   3) การเรยีนรู ้
     

 ตวัแปรตาม (Y)  

 พฤตกิรรมการใชจ้่ายและการออมของแฟนคลบัศลิปินเกาหลใีตใ้นประเทศไทย  

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคดิ 
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วิธีดาํเนินการวิจยั 

ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง ที่ใช้ในการวจิยัครัง้น้ี คอื บุคคลที่เป็นแฟนคลบัศลิปินเกาหลใีต้ในประเทศไทย ซึ่งไม่

ทราบจํานวนประชากรทีแ่น่นอน จงึคํานวณหาขนาดกลุ่มตวัอย่างจากตารางสําเรจ็รูปของ Krejcie & Morgan ทีร่ะดบั

ความเชื่อมัน่ ร้อยละ 95 ได้ขนาดกลุ่มตวัอย่างเท่ากบั 400 คน และใช้วธิกีารสุ่มแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 

โดยนําแบบสอบถามกระจายไปยงั Community ของแฟนคลบั เช่น แฮชแทก็ของแฟนคลบัแต่ละวงบนทวติเตอร์ และ

กระจายเขา้ไปในกลุ่มแฟนคลบั K-Pop บน Facebook 

เคร่ืองมือและการทดสอบคุณภาพเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั คอื แบบสอบถาม มทีัง้หมด 3 ส่วน ได้แก่ ส่วนที่ 1 

ขอ้มลูส่วนบุคคลทัว่ไป ส่วนที ่2 ขอ้มูลพฤตกิรรมการใชจ้่ายและการออมของแฟนคลบัศลิปินเกาหลใีต้ในประเทศไทย 

และส่วนที ่3 ความคดิเหน็ต่อปัจจยัทีม่ผีลต่อพฤตกิรรมการใชจ้่ายและการออมของแฟนคลบัศลิปินเกาหลใีตใ้นประเทศ

ไทย โดยมขี ัน้ตอนในการทดสอบคุณภาพเครื่องมอืทีใ่ชใ้นการวจิยั ดงัต่อไปน้ี 1) การทดสอบความเทีย่งตรงของเน้ือหา 

(Content Validity) โดยการนําเครื่องมอืทีเ่ป็นแบบสอบถามเสนอต่ออาจารยผ์ูเ้ชีย่วชาญจาํนวน 3 ท่าน เพื่อตรวจสอบ

ความตรง แล้วนํามาหาค่าความสอดคล้องของข้อคําถามกับเน้ือหา IOC (Index of item objective congruence)  

2) การทดสอบความเชื่อมัน่ (Reliability Test) กบัประชากรที่ไม่ใช่กลุ่มตวัอย่างจํานวน 30 คน เพื่อตรวจสอบความ

ถูกต้องและความชดัเจนของภาษา และนําไปหาค่าความเชื่อมัน่ (Reliability) โดยวิธีการหาค่าสมัประสิทธิแ์อลฟา

ของครอนบาค (Cronbach’s alpha coefficient) ซึ่งที่ได้ออกมามค่ีาตัง้แต่ 0.8 ขึ้นไปทุกด้าน เป็นไปตามเกณฑ์ที่ค่า

สมัประสทิธิแ์อลฟ่าตอ้งมากกว่า 0.7 (Nunally, 1978) ซึง่ถอืวา่แบบสอบถามมคีวามน่าเชื่อถอื  

สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมลูการวิจยั ประกอบดว้ย การวเิคราะหส์ถติเิชงิพรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแ้ก่ 

การแจกแจงความถี่ (Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 

Deviation) เพื่ออธบิายขอ้มลูลกัษณะประชากรและขอ้มลูพฤตกิรรมการใชจ้่ายและการออมของแฟนคลบัศลิปินเกาหลี

ใตใ้นประเทศไทย และมกีารวเิคราะหข์อ้มลูสถติเิชงิอนุมาน (Inferential Statistics) ไดแ้ก่ การเปรยีบเทยีบค่าเฉลีย่แบบ

อสิระ (Independent Sample t-test) การทดสอบค่าเฉลี่ยทีม่ากกว่า 2 กลุ่มขึน้ไป โดยใชก้ารวเิคราะห์ความแปรปรวน

ทางเดียว (One-way ANOVA) ซึ่งมีการเปรียบเทียบรายคู่ (Post Hoc) ด้วยวิธ ีLSD และการวิเคราะห์การถดถอย

พหุคณู (Multiple Regression Analysis) โดยมนัียสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.001 

 

ผลการวิจยั 

ข้อมูลส่วนบุคคลของกลุ่มตวัอย่าง 

จากการศกึษาพบว่า กลุ่มตวัอย่างเป็นเพศชายจํานวน 5 คน (ร้อยละ 1.2) เพศหญิง จํานวน 361 คน (ร้อยละ 86.6) 

และ LGBTQ+ จํานวน 51 คน (ร้อยละ 12.2) มอีายุอยู่ในช่วง 21-30 ปี (ร้อยละ 72.7) และมสีถานภาพโสด (รอ้ยละ 

98.3) ส่วนใหญ่มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 82.3) และมีอาชีพเป็นนักเรียนนักศึกษา (ร้อยละ 56.1) 

รองลงมา คอื พนักงานบรษิทั (รอ้ยละ 28.3) ซึ่งส่วนใหญ่มรีายไดต้่อเดอืนน้อยกว่าหรอืเท่ากบั 10,000 บาท (รอ้ยละ 

37.6) และรองลงมาในจาํนวนใกลเ้คยีงกนั มรีายไดต้่อเดอืนอยู่ในช่วง 10,0001-20,000 บาท (รอ้ยละ 30.0) 

ข้อมูลพฤติกรรมการใช้จ่ายและการออมของแฟนคลบัศิลปินเกาหลีใต้ในประเทศไทย  

จากการศกึษาพบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มค่ีาใชจ้่ายส่วนบุคคลมากทีสุ่ด (รอ้ยละ 29.5) รองลงมาในจํานวนใกล้เคยีงกนั 

ไดแ้ก่ ค่าใชจ้่ายดา้นอาหารและเครื่องดื่ม (รอ้ยละ 29.4) และค่าใชจ้่ายเกีย่วกบัศลิปินเกาหลใีต ้(รอ้ยละ 28.2) ซึง่สนิคา้

ส่วนใหญ่ไดแ้ก่ อลับัม้ ดวีดี ี(รอ้ยละ 27.3) รองลงมาไดแ้ก่ โฟโต้การ์ด โปสการ์ด (รอ้ยละ 21.8) พดั พวงกุญแจ ตุ๊กตา 

(ร้อยละ 21.3) Season’s Greetings, Photobook (ร้อยละ 14.0) และเสื้อผ้า กระเป๋า (ร้อยละ 12.7) โดยมกีารใชจ้่าย

เพื่อซื้อสินค้าของศิลปินเกาหลีใต้ต่อครัง้อยู่ในช่วง 501-1,001 บาท (ร้อยละ 46.3) และส่วนใหญ่เข้าร่วมกิจกรรม

คอนเสริต์ (รอ้ยละ 47.8) รองลงมา ไดแ้ก่ แฟนมตีติง้ (รอ้ยละ 19.9) อเีวน้ต ์(รอ้ยละ 15.6) และแฟนไซน์ (รอ้ยละ 11.9) 

โดยมคี่าใชจ้่ายในการเขา้ร่วมกจิกรรมของศลิปินเกาหลใีตต้อ่ครัง้มากกว่า 6,000 บาท (รอ้ยละ 55.9) ในส่วนทีเ่กีย่วขอ้ง
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กับพฤติกรรมการออม กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีวตัถุประสงค์ที่จะออมไว้เพื่อใช้จ่ายในอนาคต (ร้อยละ 39.6) และ

รองลงมาในจาํนวนใกล้เคยีงกนั คอื ออมเพื่อนําไปซื้อสิง่ทีต่้องการ (รอ้ยละ 37.6) โดยมวีธิกีารแบ่งเงนิออมก่อนใชจ้่าย 

(รอ้ยละ 69.5) และส่วนใหญ่มจีํานวนเงนิออมต่อครัง้น้อยกว่าหรอืเท่ากบั 1,000 บาท (รอ้ยละ 43.2) และรองลงมาใน

จาํนวนใกลเ้คยีงกนัอยู่ในช่วง 1,001-5,000 บาท (รอ้ยละ 41.2) 

ผลการวเิคราะหข์อ้มลูพฤตกิรรมการใชจ้่ายและการออมเกีย่วกบัการซื้อสนิคา้ทีเ่กีย่วขอ้งกบัศลิปิน พบว่า กลุ่มตวัอย่าง

มภีาพรวมของการปฏบิตัอิยู่ในระดบัปานกลาง (X� = 2.11) โดยพฤตกิรรมการใชจ้่ายและการออมทีม่รีะดบัการปฏบิตัมิาก 

ไดแ้ก่ การซื้อสนิคา้เกีย่วกบัศลิปินเพื่อต้องการสะสม (X� = 2.37) และการแบ่งเงนิจากรายไดส่้วนหน่ึงไวอ้อมก่อนนําไป

จ่ายเกีย่วกบัศลิปิน (X� = 2.40) (ตารางที ่1) 

 

ตารางท่ี 1 แสดงระดบัการปฏบิตัขิองพฤตกิรรมการใชจ้่ายและการออมเกีย่วกบัการซื้อสนิคา้ทีเ่กีย่วขอ้งกบัศลิปิน 

พฤติกรรมการใช้จ่ายและการออมเก่ียวกบัการซือ้สินค้าท่ีเก่ียวขอ้งกบัศิลปิน

เกาหลีใต้ 

ค่าเฉล่ีย S.D. ระดบั 

การปฏิบติั 

ซื้อสนิคา้เมือ่ศลิปินเกาหลทีีช่ ื่นชอบใช ้ 1.99 0.48 ปานกลาง 

ซื้อสนิคา้เน่ืองจากศลิปินทีช่ื่นชอบเป็นพรเีซนเตอร ์ 2.18 0.53 ปานกลาง 

ซื้อสนิคา้เกีย่วกบัศลิปินเพื่อตอ้งการสะสม 2.37 0.57 มาก 

ซื้อสนิคา้ในการเขา้ร่วมกจิกรรมของศลิปินเพือ่ตอ้งการใกลช้ดิกบัศลิปิน  1.82 0.72 ปานกลาง 

จ่ายเงนิทุกครัง้เพื่อเขา้ร่วมกจิกรรมเมื่อศลิปินเกาหลทีีช่ ื่นชอบจดังานทีป่ระเทศไทย 2.25 0.71 ปานกลาง 

ซื้อสนิคา้เน่ืองจากมลีายเซน็ของศลิปินบนสนิคา้  1.75 0.68 ปานกลาง 

แบ่งเงนิจากรายไดส่้วนหน่ึงไวอ้อมก่อนนําไปจ่ายเกีย่วกบัศลิปิน  2.40 0.65 มาก 

มกีารจดัทาํบญัชรีายรบัรายจ่ายเพื่อใหท้ราบถงึความสามารถในการออม 1.94 0.80 ปานกลาง 

มกีารจดัสรรเงนิออมเป็นหมวดหมู่ตามวตัถุประสงคอ์ย่างชดัเจน 2.25 0.73 ปานกลาง 

ตดิตามขา่วสารก่อนเลอืกรปูแบบการออมใหต้รงตามวตัถุประสงคท์ีต่อ้งการ  2.15 0.69 ปานกลาง 

รวม 2.11 0.38 ปานกลาง 

 

ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างของปัจจยัด้านลกัษณะประชากรของแฟนคลบัศิลปินเกาหลีใต้ในประเทศไทย 

จากการวเิคราะหค์วามแปรปรวนทางเดยีว (ตารางที ่2) พบว่า แฟนคลบัทีม่รีายไดต้่อเดอืนแตกต่างกนัมพีฤตกิรรมการ

ใชจ้่ายและการออมเกี่ยวกบัการซื้อสนิคา้ทีเ่กีย่วขอ้งกบัศลิปินเกาหลใีตแ้ตกต่างกนั จงึนํามาเปรยีบเทยีบรายคู่ (ตาราง

ที่ 3) แสดงให้เห็นว่า แฟนคลบัที่มีรายได้น้อยกว่าหรอืเท่ากับ 10,000 บาท (ร้อยละ 2.05) มีระดบัการปฏิบตัิของ

พฤติกรรมน้อยกว่าแฟนคลบัที่มีรายได้ต่อเดือน 10,001-20,000 บาท (ร้อยละ 2.11) 20,001-30,000 บาท (ร้อยละ 

2.14) และ 30,001-40,000 บาท (รอ้ยละ 2.27) ตามลําดบั กล่าวคอื แฟนคลบัทีม่รีายไดต้่อเดอืนสงูจะมรีะดบัการปฏบิตัิ

ของพฤตกิรรมการใชจ้่ายและการออมเกี่ยวกบัการซื้อสนิค้าทีเ่กี่ยวขอ้งกบัศลิปินเกาหลใีต้สูง และเน่ืองจากแฟนคลบั

ส่วนใหญ่มอีาชพีเป็นนักเรยีนนักศึกษาและมรีายได้อยู่ในช่วง 10,001-20,000 บาท จงึแสดงให้เห็นว่าแฟนคลบัที่มี

รายไดต้่อเดอืนมากกว่า 40,000 บาท (รอ้ยละ 2.21) มรีะดบัการปฏบิตัขิองพฤตกิรรมน้อยกว่าแฟนคลบัทีม่รีายไดต้่อ

เดอืนน้อย 
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ตารางท่ี 2 ผลการทดสอบความแตกต่างของปัจจยัดา้นลกัษณะประชากรของแฟนคลบัศลิปินเกาหลใีตใ้นประเทศไทย 

ปัจจยัด้านลกัษณะประชากร สถิติท่ีใช้ ค่าสถิติ Sig. 

เพศ F-test 1.588 0.206 

อายุ F-test 0.318 0.813 

สถานภาพ t-test 1.367 0.243 

ระดบัการศกึษา F-test 0.485 0.747 

อาชพี F-test 1.892 0.111 

รายไดต้่อเดอืน F-test 3.066 0.017* 

 

ตารางท่ี 3 ผลการทดสอบความแตกต่างของระดบัการปฏิบตัิของพฤติกรรมการใช้จ่ายและการออมเกี่ยวกับการ 

ซื้อสนิคา้ทีเ่กีย่วขอ้งกบัศลิปิน ตามรายไดต้่อเดอืน เป็นรายคู่ (Post Hoc) ดว้ยวธิ ีLSD 

รายได้ต่อเดือน 

(บาท) 
ค่าเฉล่ีย 

น้อยกวา่หรือ

เท่ากบั 10,000 

10,001- 

20,000 

20,001- 

30,000 

30,001- 

40,000 

มากกว่า 

40,000 

น้อยกว่าหรอืเท่ากบั 

10,000 บาท 

2.05 - -0.0546 -0.900 -0.2180* -0.1540* 

10,001-20,000 บาท 2.11 
 

- -0.0353 -0.1634* -0.0994 

20,001-30,000 บาท 2.14 
 

 - -0.1281 -0.0641 

30,001-40,000 บาท 2.27 
 

  - 0.0640 

มากกว่า 40,000 บาท 2.21 
 

  
 

- 

* p < .05 (ตารางที ่2 และ ตารางที ่3) 

 

ผลการทดสอบความสมัพนัธปั์จจยัด้านสงัคม ปัจจยัด้านจิตวิทยา และพฤติกรรมการใช้จ่ายและการออมของ

แฟนคลบัศิลปินเกาหลีใต้ 

การทดสอบความสมัพนัธข์องตวัแปรทีใ่ชใ้นการศกึษา (ตารางที ่4) แสดงใหเ้หน็ว่าปัจจยัทีม่ผีลต่อพฤตกิรรมการใชจ้า่ย

และการออมของแฟนคลบัศลิปินเกาหลใีตใ้นประเทศไทยมคีวามสมัพนัธ์กนัอย่างมนัียสําคญัทางสถติิทีร่ะดบั 0.001 

โดยค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์มค่ีาอยู่ระหว่าง 0.114-0.677 ซึ่งตวัแปรทีม่ค่ีาสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์สูงทีสุ่ด คอื ปัจจยั

จติวทิยาด้านการรบัรู้ มค่ีาประสทิธิส์หสมัพนัธ์เท่ากบั 0.677 รองลงมา คอื ปัจจยัจติวทิยาด้านแรงจูงใจ มค่ีาความ

สมัประสทิธิส์หสมัพนัธเ์ท่ากบั 0.514 ส่วนตวัแปรทีม่คี่าความสมัประสทิธิส์หสมัพนัธต์ํ่าทีสุ่ดเท่ากบั 0.114  

การตรวจสอบเงื่อนไขในการวเิคราะห์สถิติความถดถอยเชงิพหุโดยผลการวเิคราะห์จากตวัแปร (ตารางที่ 5) พบว่า 

ค่าสถติ ิTolerance อยู่ระหว่าง 0.478-0.790 และ VIF มค่ีาสถติริะหว่าง 1.266-2.093 ซึ่งค่าทัง้ 2 อยู่ในเกณฑ์ทีถ่อืว่า 

ตวัแปรต้นมคีวามสมัพนัธ์กนัน้อย จงึถือได้ว่า ตวัแปรพยากรณ์ทีนํ่ามาวเิคราะห์ในครัง้น้ีไม่มภีาวะร่วมเส้นตรงพหุ 

(Multicollinearity) ซึ่งเป็นไปตามขอ้ตกลงเบื้องต้นของการใชส้ถติวิเิคราะห์สมการถดถอยพหุคูณที่กําหนดให้ค่าสถิติ 

Tolerance ตอ้งมากกว่า 0.10 และค่าสถติ ิVIF ตอ้งน้อยกว่า 10 (Vanichbuncha, 2007: 84) 

ผลการทดสอบปัจจยัท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการใช้จ่ายและการออมของแฟนคลบัศิลปินเกาหลีใต้ในประเทศไทย  

จากการวเิคราะหก์ารถดถอยพหุคุณ (ตารางที ่5) พบว่า ปัจจยัทีม่ผีลต่อพฤตกิรรมการใชจ้า่ยและการออมของแฟนคลบั

ศลิปินเกาหลใีต้ในประเทศไทย คอื ปัจจยัดา้นจติวทิยา ไดแ้ก่ แรงจูงใจ (𝛽𝛽 = 0.230, p-value < 0.001) และการรบัรู ้(𝛽𝛽 = 

0.252, p-value < 0.001) โดยมค่ีาสมัประสทิธิก์ารตดัสนิใจพหุคณู (R2) เท่ากบั 18.5 กล่าวคอื ตวัแปรทัง้สองของปัจจยั

ดา้นจติวทิยาสามารถร่วมกนัพยากรณ์พฤตกิรรมการใชจ้่ายและการออมของแฟนคลบัศลิปินเกาหลใีต้ในประเทศไทย

ไดร้อ้ยละ 18.5 ทีร่ะดบันัยสาํคญัทางสถติ ิ0.001 
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ตารางท่ี 4 แสดงค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์ระหว่างปัจจยัที่มผีลต่อพฤติกรรมการใช้จ่ายและการออมของแฟนคลบั

ศลิปินเกาหลใีตใ้นประเทศไทย 

ตวัแปร X1 X2 X3 X4 X5 Y 

X1 1.000    
  

X2 0.384** 1.000     

X3 0.514** 0.169** 1.000    

X4 0.503** 0.219** 0.677** 1.000 
  

X5 0.500** 0.395** 0.419** 0.492** 1.000 
 

Y 0.227** 0.114** 0.389** 0.397** 0.209** 1.000 

X� 3.676 3.551 3.472 3.531 3.670 2.117 

S.D. 0.881 0.954 0.910 0.748 0.878 0.369 

** p < .001 

 

ตารางท่ี 5 การวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณปัจจยัที่มผีลต่อพฤติกรรมการใช้จ่ายและการออมของแฟนคลบัศลิปิน

เกาหลใีตใ้นประเทศไทย 

 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

Tolerance 

VIF 

B Std. Error 𝜷𝜷 

ปัจจยัดา้นสงัคม  
 

 
  

 
 

 กลุ่มอา้งองิ -0.010 0.024 -0.025 -0.428 0.669 0.584 1.711 

 ครอบครวั 0.013 0.019 0.034 0.681 0.496 0.790 1.266 

ปัจจยัดา้นจติวทิยา        

 แรงจงูใจ 0.093 0.026 0.230 3.636 <0.001** 0.497 2.011 

 การรบัรู ้ 0.125 0.032 0.252 3.910 <0.001** 0.478 2.093 

 การเรยีนรู ้ -0.005 0.024 -0.012 -0.219 0.827 0.625 1.599 

R = 0.431 R2 = 0.185 F = 18.610 ** p < .001 

 

สรปุและอภิปรายผลการวิจยั 

ปัจจยัด้านลกัษณะประชากร จากการสรุปผลการศกึษา ขอ้มูลส่วนบุคคลของกลุ่มตวัอย่างซึ่งเป็นแฟนคลบัศลิปิน

เกาหลใีต้ส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ มสีถานะโสด อยู่ในช่วงวยัเรยีนและวยัทํางาน อายุตํ่ากว่า 20 ปี ถงึ 30 ปี ซึ่งตรงกบั

การสํารวจความคดิเห็นออนไลน์เรื่องการซื้อสินค้าและผลติภัณฑ์เกี่ยวกบั K-pop โดยกลุ่มดงักล่าวมรีายได้ตํ่ากว่า 

10,000 บาท ถงึ 20,000 บาท แสดงใหเ้หน็ว่า เพศหญงิมคีวามชอบและสนใจในศลิปินเกาหลใีต้มากกว่าเพศชาย และ

ด้วยความชื่นชอบที่ม ีทําให้เกิดการใช้จ่ายเกี่ยวกบัศลิปินเกาหลใีต้ ได้แก่ สนิค้า (เช่น อลับัม้ ดวีดี ีพดั พวงกุญแจ 

ตุ๊กตา เสือ้ผา้ กระเป๋า) และกจิกรรม (เช่น คอนเสริ์ต แฟนมตีติ้ง อเีวน้ต์) เพื่อการสะสม สนับสนุน และซื้อสนิคา้ตาม

ศิลปินที่ชื่นชอบใช้ โดยแฟนคลับที่มีรายได้จํานวนมากกว่า สามารถใช้จ่ายได้มากกว่าแฟนคลับที่มีรายได้น้อย  

ซึง่สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ กติตคุิณ บุญเกตุ (2566: 67) ทีท่าํการศกึษาปัจจยัทีม่อีทิธพิลต่อการซื้อผลติภณัฑ์สโมสร

ฟุตบอลบุรรีมัย์ ยูไนเตด็ ของผูบ้รโิภคในจงัหวดับุรรีมัย์ พบว่า แฟนบอลทีม่กีารสมคัรสมาชกิและตดิตามการแข่งขนั

อย่างต่อเน่ืองจะมค่ีาใช้จ่ายต่างๆ ซึ่งแฟนบอลที่มรีายได้สูงจะสามารถตดัสินใจเป็นสมาชิกได้ง่าย ส่วนผู้ที่ยงัอยู่ใน 

วยัเรยีนซึ่งมรีายไดท้ีน้่อยกว่า กนิ็ยมตดิตามผลงานมากกว่าการสมคัรเป็นสมาชกิ จงึสามารถกล่าวไดว้่า รายไดข้อง
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กลุ่มแฟนคลบัเป็นปัจจยัทีม่ผีลต่อพฤตกิรรมการใชจ้่ายเกี่ยวกบัการซื้อสนิคา้ทีเ่กี่ยวขอ้งกบัศลิปินหรอืการใชจ้่ายตาม

ความต้องการอื่นๆ สอดคล้องกบังานวจิยัของ จารุวรรณ จุบรรจง (2560: 117) ที่ทําการศกึษาปัจจยัที่ส่งผลต่อการ

ตดัสนิใจซื้อหนังสอือิเลก็ทรอนิกส ์(e-book) พบว่า รายไดม้ากสามารถตดัสนิใจซื้อไดม้ากกว่า สําหรบัพฤตกิรรมการ

ออมของแฟนคลบัศลิปินเกาหลใีต ้พบว่า รายไดต้่อเดอืนทีแ่ตกต่างกนัเป็นปัจจยัทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการออม ซึง่แต่ละ

บุคคลจะมวีตัถุประสงคก์ารออมทีแ่ตกต่างกนั ไดแ้ก่ ออมเผื่อกรณีฉุกเฉิน ออมเพื่อวยัเกษยีณ และออมเพือ่เตมิฝันหรอื

เพื่อซื้อสิง่ที่ต้องการ โดยแฟนคลบัเกาหลใีต้มกีารออมส่วนหน่ึงเพื่อใช้จ่ายในการซื้อสนิค้าและเขา้ร่วมกิจกรรมของ

ศลิปินที่ชื่นชอบ ฉะนัน้ จํานวนเงนิของรายได้มคีวามสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการออม สอดคล้องกบังานวจิยัของ ศวิชั 

กรุณาเพญ็ (2560: 65) ศกึษาปัจจยัทีม่อีทิธพิลต่อการออมและพฤตกิรรมการออมของคน Gen Y พบว่า ระดบัรายได้

ต่อเดอืนมคีวามสมัพนัธก์บัการจดัสรรเงนิออม ขนาดเงนิออม สดัส่วนเงนิออม และสอดคล้องกบังานวจิยัของ อมรรตัน์ 

วงศจ์นัทร ์(2554: 88) ทีท่าํการศกึษาเกีย่วกบัพฤตกิรรมการออมและปัจจยัทีม่ผีลต่อการออมของครโูยธนิบูรณะ พบว่า 

รายไดต้่อเดอืนมคีวามสมัพนัธใ์นทศิทางเดยีวกบัจาํนวนเงนิออมของครโูยธนิบูรณะ ซึง่จากผลการศกึษากลุ่มแฟนคลบั

ศลิปินเกาหลใีตใ้นประเทศไทย พบว่า แฟนคลบัทีม่รีะดบัรายไดต้่อเดอืนน้อยมสีดัส่วนเงนิออมในระดบัทีน้่อยตามกนั  

ปัจจยัด้านจิตวิทยา ได้แก่ แรงจูงใจและการรบัรู้ มีผลต่อการใช้จ่ายและการออมของแฟนคลบัศลิปินเกาหลใีต้ใน

ประเทศไทย โดยแรงจูงใจมผีลต่อพฤตกิรรมการใชจ้่ายและการออมของกลุ่มตวัอย่างซึ่งเป็นแฟนคลบัศลิปินเกาหลใีต ้

ทีร่ะดบันัยสําคญัทางสถติ ิ0.001 ซึ่งสิง่ทีก่ลุ่มตวัอย่างมแีรงจูงใจมากทีสุ่ด คอื แรงจูงใจในการตดัสนิใจซื้อสนิคา้อย่าง

รวดเร็วเมื่อสินค้านัน้เกี่ยวกบัศลิปินที่ชื่นชอบ และการรบัรู้มผีลต่อพฤติกรรมการใช้จ่ายและการออมของแฟนคลบั

ศลิปินเกาหลใีต้ที่ระดบันัยสําคญัทางสถิติ 0.001 ซึ่งสิง่ที่กลุ่มตวัอย่างมกีารรบัรู้มากที่สุด คอื การใช้จ่ายกบัสนิค้าที่

เกี่ยวข้องกับศิลปินทําให้รู้สึกแตกต่างกว่าแฟนคลับคนอื่น สอดคล้องกับแนวคิดของ ศิริวัฒน์ ชนะคุณ (2560)  

ได้กล่าวว่า การเลือกซื้อของบุคคลได้รบัอิทธิพลจากปัจจยัด้านจติวิทยา ซึ่งถือว่าเป็นปัจจยัภายในตวัผู้บรโิภคที่มี

อิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อและการใช้สินค้าประกอบด้วย 1) การจูงใจ เป็นพลงัสิ่งกระตุ้นที่อยู่ภายในตัวบุคคล  

ซึ่งกระตุ้นใหบุ้คคลปฏบิตั ิการจูงใจเกดิภายในตวับุคคล แต่อาจถูกกระทบจากปัจจยัภายนอกได ้พฤตกิรรมของมนุษย์

เกดิขึน้ต้องมแีรงจงูใจ หากเกดิความตอ้งการทีไ่ดร้บัการกระตุน้จากภายในตวับุคคลทีต่อ้งการแสวงหาความพอใจดว้ย

พฤตกิรรมทีม่เีป้าหมายแรงจงูใจทีเ่กดิขึน้ภายในตวัมนุษยถ์อืวา่เป็นความตอ้งการของมนุษย ์ไม่ว่าจะเป็นความตอ้งการ

ทางดา้นต่างๆ ทําให้เกิดแรงจูงใจทีจ่ะหาสนิค้ามาบําบดัความต้องการของตน 2) การรบัรู้ เป็นกระบวนการรบัรูข้อง 

แต่ละบุคคลซึ่งขึ้นอยู่ปัจจยัภายใน เช่น ความเชื่อ ประสบการณ์ ความต้องการและอารมณ์ และยงัมปัีจจยัภายนอก 

คอื สิง่กระตุ้น การรบัรู้จะแสดงถงึความรู้สกึ จากประสาทสมัผสัทัง้ 5 การเห็น ได้ยนิ ได้กลิน่ รส กายหรอืการสมัผสั  

ซึง่แต่ละคนมกีารรบัรูแ้ตกต่างกนัไป และสอดคลอ้งกบั วสุดา รงัสเิสนา ณ อยุธยา (2562) ทีศ่กึษาเรื่องปัจจยัทีส่่งผลต่อ

พฤตกิรรมของผูบ้รโิภคในการใชบ้รกิารสัง่อาหาร ผ่านสื่อออนไลน์ในเขตกรุงเทพมหานครและปรมิณฑล ไดก้ล่าวว่า 

ปัจจยัทางดา้นจติวทิยาทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมของผูบ้รโิภค คอื แรงจงูใจ เป็นการชกันําเพื่อใหบุ้คคลเหน็คลอ้ยตามสิง่นัน้ 

และการรบัรู ้เป็นกระบวนการทีบุ่คคลเลอืกรบัเอาสิง่นัน้เขา้มาและตอบสนองต่อสิง่นัน้ 

ข้อเสนอแนะท่ีได้รบัจากการวิจยั 

1) ปัจจัยด้านลักษณะประชากร พบว่า แฟนคลับศิลปินเกาหลีใต้ที่มีรายได้ต่อเดือนที่แตกต่างกันมีพฤติกรรม 

การใช้จ่ายและการออมแตกต่างกัน ซึ่งถ้าหากบุคคลมีรายได้เพิ่มมากขึ้น อาจเกิดการใช้จ่ายที่มากเท่ากับรายได้  

และขาดพฤติกรรมการออมที่ดีสําหรบัการเก็บเงนิสํารองเพื่ออนาคต ด้วยเหตุน้ีอาจทําให้เกิดการขาดแคลนเงินได้ 

ดงันัน้ ผูท้ีเ่กี่ยวขอ้งในดา้นการศกึษา ควรสรา้งความรูแ้ละความเขา้ใจเกีย่วกบัการมพีฤตกิรรมการใชจ้่ายและการออมทีด่ ี

รวมถงึการประชาสมัพนัธใ์หผู้ค้นไดรู้จ้กั และใหค้วามสนใจกบัการวางแผนการเงนิในเรื่องการใชจ้่ายและการออมทีเ่พิม่

มากขึน้  

2) ปัจจยัด้านจติวทิยา พบว่า แรงจูงใจและการรบัรู้ มผีลต่อพฤติกรรมการออมและการใช้จ่ายของแฟนคลบัศิลปิน

เกาหลใีต ้ซึง่จากการศกึษา พบว่า ประสบการณ์การใชจ้่ายทีผ่่านมา ทาํใหต้ดัสนิใจเกบ็ออมมากขึน้ ดงันัน้ จงึควรมกีาร
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สรา้งความตระหนักโดยการส่งเสรมิใหม้กีารตดิตามพฤตกิรรมการใชจ้่ายเงนิ เช่น การบนัทกึการรบัรายจ่าย และสรา้ง

ความเขา้ใจในเรื่องการจดัสรรเงนิที่เหมาะสมกบัความต้องการเกบ็ออมของแต่ละบุคคล และสร้างความสนใจในการ

วางแผนการเงนิทีด่มีากกว่าการใชเ้งนิไปอย่างขาดการไตร่ตรอง 

ข้อเสนอแนะในการวิจยัครัง้ต่อไป 

1) ควรขยายขอบเขตการศกึษา เน่ืองจากศลิปินแต่ละกลุ่มจะมสีนิคา้และกจิกรรมทีแ่ตกต่างกนั ดงันัน้ เพื่อใหส้ามารถ

นําผลการศกึษามาเปรยีบเทยีบพฤตกิรรมการใชจ้่ายและการออมของแฟนคลบัทีช่ื่นชอบในศลิปินต่างกลุ่มได ้จงึควรมี

การศกึษาต่อในแฟนคลบัของศลิปินกลุ่มอื่นๆ เช่น แฟนคลบัศลิปินไทย  

2) ควรเกบ็ขอ้มลูโดยกระจายแบบสอบถามเป็นสดัส่วนทีช่ดัเจนในแต่ละกลุ่มอายุทีเ่ลอืกศกึษา เพื่อไม่ใหเ้กดิการกระจุกตวั

ของขอ้มลูในช่วงอายุใดอายุหน่ึง  

3) ควรขยายระยะเวลาในการเกบ็แบบสอบถามใหย้าวนานขึน้ เน่ืองจากขอ้มูลทีไ่ดม้ามลีกัษณะเกาะกลุ่ม ทําใหข้อ้มลู

ขึน้อยู่กบัช่วงเวลาเดยีวกนั 

4) ควรมีการศกึษาดว้ยวธิกีารสมัภาษณ์เชงิลึกกับกลุ่มแฟนคลบัที่มพีฤติกรรมการใช้จ่ายและการออมตามปัจจยัที ่

ไดจ้ากการผลการวจิยัครัง้น้ี เพื่อเป็นแนวทางในการศกึษาต่อยอดเกีย่วกบัการวางแผนการเงนิส่วนบุคคลของแฟนคลบั

ศลิปินเกาหลใีต ้
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