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ABSTRACT 

This research aimed to study personal and artist factors affecting investment behavior and compare types of 

investors from artist factors affecting investment behavior of retail investors in the Stock Exchange of Thailand. 

The study's results found that 1) Personal factors from the perspective of gender and different securities trading 

experiences affect investment behavior Considering risk acceptance of retail investors in the Stock Exchange 

of Thailand. Personal factors as to status affect investment behavior Regarding investment objectives and 

investment decisions of retail investors in the Stock Exchange of Thailand. 2) Artist factors about expertise 

affect investment behavior as regards investment style and investment decision of retail investors in the Stock 

Exchange of Thailand. Artist factors about attractiveness, expertise, and relevance affect investment behavior 

as to risk acceptance of retail investors in the Stock Exchange of Thailand. Artist factors Pertaining to credibility 

affect investment behavior regarding investment objectives of retail investors in the Stock Exchange of Thailand 

with statistical significance at the .05 level. 3) Artist factors in the matter of expertise affect investment behavior 

pertaining to investment style and risk acceptance of retail investors in the long-term investor category in the 

Stock Exchange of Thailand. Artist factors Concerning relevance affect investment behavior in terms of risk 

acceptance of retail investors in the long-term investor category in the Stock Exchange of Thailand. And artist 

factors when it comes to credibility. It has a statistically significant effect on investment behavior Considering 

investment objectives of retail investors who are speculators in the Stock Exchange of Thailand at a level of 

.05 
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บทคดัย่อ 

การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลและปัจจัยของศิลปินที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการลงทุน และ

เปรียบเทียบประเภทนักลงทุนจากปัจจยัของศิลปินที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาด

หลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย ผลการศกึษาพบว่า 1) ปัจจยัส่วนบุคคลดา้นเพศและดา้นประสบการณ์ซื้อขายหลกัทรพัย์ที่

แตกต่างกนั ส่งผลต่อพฤติกรรมการลงทุนด้านการยอมรบัความเสี่ยงของนักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัย์แห่ง

ประเทศไทย และปัจจยัส่วนบุคคลดา้นสถานภาพส่งผลต่อพฤตกิรรมการลงทุนดา้นวตัถุประสงคก์ารลงทุนและดา้นการ

ตัดสินใจลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัย์แห่งประเทศไทย 2) ปัจจยัของศลิปินด้านความเชี่ยวชาญ 

ส่งผลต่อพฤติกรรมการลงทุนด้านรูปแบบการลงทุนและด้านการตัดสินใจลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาด

หลกัทรพัย์แห่งประเทศไทย ปัจจยัของศิลปินด้านความดึงดูด ความเชี่ยวชาญ และด้านความเกี่ยวข้อง ส่งผลต่อ

พฤตกิรรมการลงทุนดา้นการยอมรบัความเสีย่งของนักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัย์แห่งประเทศไทย ปัจจยัของ

ศลิปินด้านความน่าเชื่อถือ ส่งผลต่อพฤติกรรมการลงทุนด้านวตัถุประสงค์การลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาด

หลกัทรพัย์แห่งประเทศไทย อย่างมนัียสําคญัทางสถิตทิีร่ะดบั .05 3) ปัจจยัของศลิปินดา้นความเชีย่วชาญ ส่งผลต่อ

พฤตกิรรมการลงทุนดา้นรูปแบบการลงทุนและดา้นการยอมรบัความเสีย่งของนักลงทุนรายย่อยประเภทนักลงทุนระยะยาว

ในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย ปัจจยัของศลิปินดา้นความเกีย่วขอ้ง ส่งผลต่อพฤตกิรรมการลงทุนดา้นการยอมรบั

ความเสีย่งของนักลงทุนรายย่อยประเภทนักลงทุนระยะยาวในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย และปัจจยัของศลิปิน

ดา้นความน่าเชื่อถอื ส่งผลต่อพฤตกิรรมการลงทุนดา้นวตัถุประสงค์การลงทุนของนักลงทุนรายย่อยประเภทนักลงทุน

เกง็กําไรในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทยอย่างมนัียสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 
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บทนํา 

ปัจจุบนัเทคโนโลยสีื่อสารสนเทศและการสื่อสารมคีวามกา้วหน้าเป็นอย่างมาก เน่ืองจากพฤตกิรรมผูบ้รโิภคทีเ่ปลีย่นมา

ใชแ้พลตฟอร์มดจิทิลัในการทํากจิกรรมออนไลน์มากขึน้ ประกอบกบัหน่วยธุรกจิมกันิยมใชก้ารตลาดแบบ Influencer 

Marketing (ZORT, 2566) ซึ่งเป็นการตลาดที่ใช้อิทธพิลของศิลปินหรอืผู้มชีื่อเสียง เพื่อดึงดูดผู้บริโภคให้เกิดความ

สนใจเพิม่ขึน้จนมผีลต่อพฤตกิรรมในการตดัสนิใจซื้อสนิคา้ของผูบ้รโิภค ซึ่งช่วยเพิม่ยอดขายจนสามารถยา้ยตําแหน่ง

และส่วนแบ่งทางการตลาดของแบรนด์ให้สูงขึ้นถือเป็นการสร้างมูลค่าเพิม่ให้แก่กิจการและส่งผลต่อภาพลกัษณ์ที่ดี 

รวมถงึสรา้งความน่าเชื่อถอืใหแ้บรนด์ ตรงกบัผลการวจิยัของ Hock and Raithel (2020) ทีไ่ดก้ล่าวว่า การเลอืกลงทุน

จะมกีระบวนการทางจติวทิยามาเกีย่วขอ้ง และบรษิทัสามารถวเิคราะหก์ระบวนการตดัสนิใจเพื่อทาํการตลาดของสนิคา้

เพื่อการซื้อหุ้นในอนาคตได้ เป็นผลให้มูลค่าของกิจการและราคาหุน้สามญัเพิ่มสูงขึ้น สอดคล้องกับงานวจิยัที่ชี้ว่า  

การรบัรองของผูม้ชีื่อเสยีงช่วยเพิม่ความสนใจของนักลงทุนรายย่อย นอกจากน้ีสถานการณ์โควดิ-19 ยงัเป็นสาเหตุทําให้

ผู้คนมคีวามสนใจการลงทุนใหไ้ด้ผลตอบแทนในรูปแบบต่างๆ จากขอ้มูลสถิตขิองตลาดหลกัทรพัย์แห่งประเทศไทย 

(2567) พบว่า ผู้ลงทุนในตลาดหลกัทรพัย์แห่งประเทศไทยมจีํานวนเพิม่ขึ้นทุกปี ปัจจุบนัมจีํานวนทัง้สิ้น 2,579,462 

ราย ณ สิ้นเดือนมกราคม พ.ศ.2567 หรือในช่วงระยะเวลา 4 ปี มีจํานวนเพิ่มขึ้นร้อยละ 102.72 จากปี พ.ศ.2563 

หมายความว่า บุคคลทัว่ไปใหค้วามสนใจในการลงทุนในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทยเพิม่ขึน้ 

จากข้อมูลข้างต้นทําให้เห็นได้ว่า ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีสื่อสารสนเทศและการสื่อสาร ทําให้ธุรกิจประสบ

ความสําเรจ็เป็นอย่างมากและศลิปินมอีทิธพิลต่อกลุ่มคนมากขึน้ จากเหตุผลดงักล่าวทาํใหผู้ว้จิยัเหน็ถงึความสําคญัใน

การศกึษาเรื่อง “อทิธพิลของศลิปินต่อพฤตกิรรมการลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย” 

โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาปัจจัยของศิลปินที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาด

หลกัทรพัย์แห่งประเทศไทย 2) เปรยีบเทยีบประเภทนักลงทุนจากปัจจยัของศลิปินทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการลงทุนของ

นักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัยแ์หง่ประเทศไทย และ 3) ศกึษาพฤตกิรรมการลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาด

หลกัทรพัย์แห่งประเทศไทย ทัง้น้ีเพื่อใหผู้ป้ระกอบการ หน่วยธุรกจิ นักการตลาด หรอืผู้ที่มคีวามสนใจรเิริม่ทําธุรกจิ

สามารถนําผลการศกึษาไปใชป้ระกอบการวางแผนธุรกจิในลกัษณะการนําศลิปินมาเป็นส่วนหน่ึงในการสรา้งการรบัรู้

ของแบรนดแ์ละส่งเสรมิผลการดําเนินงานของบรษิทั และการส่งเสรมิการตลาดใหต้อบสนองต่อความตอ้งการ และเป็น

ประโยชน์แก่ผูส้นใจทุนในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทยในการตดัสนิใจลงทุน โดยสามารถคาดการณ์แนวโน้มมลูค่า

ตลาดของบรษิทัเมื่อมกีารใชป้ระโยชน์จากผูท้รงอทิธพิลในอุตสาหกรรมบนัเทงิ 

 

การทบทวนวรรณกรรม 

การลงทุน (Investment) หมายถึง การนําสินทรัพย์ที่มีอยู่ไปใช้ในอนาคตและได้รับผลตอบแทนกลับมาเพื่อชดเชย 

ความเสีย่งทีอ่าจสูญเสยีเงนิต้น โดยความเสีย่งจะสมัพนัธก์บัผลตอบแทนทีไ่ดร้บั (บรษิทัหลกัทรพัย์ อนิโนเวสท์ เอกซ์ 

จํากัด, 2566) พชัรีมนต์ อ่อนละมยั (2565) ได้แบ่งประเภทของนักลงทุนในตลาดหลกัทรพัย์ตามพฤติกรรมเป็น 2 

ประเภท คอื นักลงทุนระยะยาวและนักลงทุนเกง็กําไร โดยมกัมกีารวเิคราะหปั์จจยัพืน้ฐานและการวเิคราะหท์างเทคนิค 

ซึ่ง ชนัธฌา ศวิโมกษธรรม และ สรร พวัจนัทร์ (2548) ไดก้ล่าวถงึทฤษฎีการเงนิเชงิพฤตกิรรม (Behavioral Finance) 

ไวว้่า เป็นการผสมกนัระหว่างเศรษฐศาสตร ์(Economics) และจติวทิยา (Psychology) เพื่อทีจ่ะเขา้ใจถงึพฤตกิรรมทาง

การเงนิของบุคคลและศกึษาพฤตกิรรมของมนุษย์ต่อการก่อใหเ้กดิการสรา้งราคาในหลกัทรพัย์ และเป็นหน่ึงในทกัษะ

ทางการเงนิที่ประกอบด้วย ความรู้เจตคติ และพฤติกรรมทางการเงนิ นอกจากน้ี การโน้มน้าวใจ (Persuasion) คอื  

การสื่อสารของมนุษย์ทีส่ร้างขึน้มาเพื่อใหม้อีิทธพิลเหนือผูอ้ื่น โดยการเปลี่ยนความเชื่อ ทศันคติ ค่านิยม ความตัง้ใจ 

หรอืพฤตกิรรม โดยผ่านการพดู การเขยีน ผ่านสื่อสงัคมหรอืผ่านกจิกรรมสรา้งสรรคอ์ื่นๆ จนเกดิการยอมรบัและเปลีย่น

ตามที่ผู้โน้มน้าวใจ ประกอบกบัปัจจุบนัในการลงทุน หน่วยธุรกจิมกัมกีารสื่อสารแบรนด์มาส่งเสรมิ วทิวสั ชยัปราณี 
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(2546) กล่าวว่า “Brand คือทุกอย่างที่สินค้ามทีัง้หมดรวมทัง้ความรู้สกึที่ผู้บริโภคมกีับสินค้าหรอืตรา และเกี่ยวกบั

บุคลกิภาพ ความน่าเชื่อถอื ความมัน่ใจ สถานภาพ ประสบการณ์ และความสมัพนัธ”์  

ศลิปิน บุคคลทีม่ชีื่อเสยีง หรอืคนดงั หมายถงึ บุคคลทีเ่ป็นทีรู่จ้กัของสงัคมผ่านสื่อต่างๆ มคีวามคดิและพฤตกิรรมทีเ่กดิ

ขึน้กบัผูช้มเมื่อไดร้บัอทิธพิลของศลิปิน โดยศลิปินสามารถสรา้งภาพลกัษณ์ทีด่ใีหก้บับรษิทัและประเทศ (กุลรสิา อากาศ

วภิาต, 2563) นอกจากน้ี ผลการสํารวจของสํานักงานกองทนุสนับสนุนการสรา้งเสรมิสุขภาพ บ่งชี้ว่า เยาวชนกว่ารอ้ย

ละ 90.2 เห็นว่า ศลิปิน ดารา นักแสดง นักร้อง มอีิทธพิลเป็นอย่างมากต่อทศันคตขิองตน กล่าวได้ว่า ศลิปินเป็นผูม้ี

อทิธพิลทางสงัคมและถูกยอมรบัอย่างกวา้งขวาง โดยปัจจยัของศลิปินอประกอบดว้ย 1) ความดงึดูด (Attractiveness) 

เป็นลกัษณะภายนอกที่มคีวามโดดเด่นน่าสนใจ เช่น รูปร่าง หน้าตา และบุคลกิภาพ ซึ่งสามารถเปลี่ยนทศันคตขิอง

บุคคลได ้2) ความเชี่ยวชาญ (Expertness) หมายถึง ความชํานาญเฉพาะด้านของบุคคลนัน้ๆ การที่ศลิปินมคีวามรู้ 

ประสบการณ์  หรือทักษะจะสามารถสร้า งแรงจู ง ใจ ให้กับบุคคล  จนทํ า ให้ เกิดการรับรู้หรือสนใจได้   

3) ความน่าเชือ่ถอื (Trustworthiness) คอื ขอ้มลูทีม่าจากแหล่งขอ้มลูทีน่่าเชื่อถอื สามารถมอีทิธพิลต่อความเชื่อ ความ

คดิเหน็ ทศันคต ิและพฤตกิรรม เกดิขึน้เมื่อผูร้บัสารยอมรบัทศันคตส่ิวนตวัและค่านิยมของผูส่้งสาร 4) ความเกีย่วขอ้ง 

(Congruences) หมายถงึ ความสมัพนัธ์หรอืเกี่ยวขอ้งกนัระหว่างศลิปินกบับุคคลหรอืสิง่ที่นําเสนอ เมื่อศลิปินมคีวาม

เกีย่วขอ้งกนัในเชงิบวกจะทาํใหเ้กดิความน่าเชื่อถอืและสามารถดงึดดูบุคคลใหส้นใจศลิปินและสิง่ทีศ่ลิปินนําเสนอ 

สมมติฐานการวิจยั 

1) ปัจจยัส่วนบุคคลส่งผลต่อพฤตกิรรมการลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทยแตกต่างกนั 

2) ปัจจยัของศลิปินส่งผลต่อพฤตกิรรมการลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทยแตกต่างกนั 

กรอบแนวคิดการวิจยั 

 
ภาพท่ี 1 กรอบแนวคดิ 

 

วิธีดาํเนินการวิจยั 

การวจิยัครัง้น้ีเป็นการวจิยัเชงิปรมิาณ (Quantitative Research) โดยใช้การสํารวจ (Survey) กลุ่มตวัอย่าง คอื นักลงทุน

รายย่อยทีม่บีญัชซีื้อขายหลกัทรพัย ์โดยคํานวณจํานวนกลุ่มตวัอย่างดว้ยวธิ ีTaro Yamane กําหนดค่าความเชื่อมัน่ที ่

95% และระดบัความคลาดเคลื่อนทีย่อมรบัไดไ้ม่เกนิ 5% ใชว้ธิกีารแบ่งสดัส่วนกลุ่มตวัอย่างดว้ยวธิกีารสุ่มตวัอย่างแบบ

โควตา (Quota Sampling) โดยใชว้ธิกีระจายแบบสอบถามแบบลูกโซ่ (Snowball Sampling) ผ่านการแจกแบบสอบถาม

ออนไลน์ (Online Questionnaire) เป็นเครื่องมอืในการเก็บรวบรวมขอ้มูล เกณฑ์การให้คะแนนแบบ Likert Scale 5 

ระดบั การทดสอบความเชื่อมัน่ (Cronbach’s Alpha) โดยรวมมค่ีาตัง้แต่ .80 ขึน้ไปทุกดา้น ซึ่งถอืว่า แบบสอบถามมี
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ความน่าเชือ่ถอื (กลัยา วานิชยบ์ญัชา และ ฐติา วานิชยบ์ญัชา, 2558: 159) การวเิคราะหส์ถติเิชงิพรรณนา (Descriptive 

Statistics) ใชค้่าแจกแจงความถี่ (Frequency) ค่ารอ้ยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

(Standard Deviation) เพื่ออธิบายข้อมูล และการวิเคราะห์ข้อมูลสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ใช้การ

เปรยีบเทยีบค่าเฉลีย่แบบอสิระ (Independent Sample t-test) การวเิคราะหค์วามแปรปรวนทางเดยีว และการวเิคราะห์

การถดถอยพหุคณู (Multiple Regression Analysis) โดยมนัียสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 

 

ผลการวิจยั 

ผลการวเิคราะหปั์จจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ รอ้ยละ 63 

มอีายุระหว่าง 21-30 ปี รอ้ยละ 69.8 มกีารศกึษาระดบัปรญิญาตรหีรอืเทยีบเท่า รอ้ยละ 78.8 มสีภานภาพโสด รอ้ยละ 

88 มรีะดบัรายไดเ้ฉลี่ยต่อเดอืนไม่เกนิ 15,000 บาท รอ้ยละ 63.3 มอีาชพีอื่นๆ รอ้ยละ 68.3 และมปีระสบการณ์ในการ

ซื้อขายหลกัทรพัย ์น้อยกว่าหรอืเท่ากบั 1 ปี รอ้ยละ 71.3 

 

ตารางท่ี 1 แสดงผลการทดสอบสมมตฐิาน ปัจจยัส่วนบุคคล 

ปัจจยัส่วนบุคคล สถิติท่ีใช้ ค่าสถิติ Sig. 

รปูแบบการลงทุน (Y1) 
   

เพศ, อายุ, ระดบัการศกึษา, สถานภาพสมรส, รายได,้ อาชพีและประสบการณ์ซื้อ

ขายหลกัทรพัย ์ไม่ส่งผลต่อพฤตกิรรมการลงทุนดา้นรปูแบบการลงทุน 

- - - 

การยอมรบัความเสีย่ง (Y2) 
   

เพศ T-Test 11.643 <0.001* 

ประสบการณ์ซื้อขายหลกัทรพัย ์ F-Test 2.576 0.037* 

อายุ, ระดบัการศกึษา, สถานภาพสมรส, รายได ้และอาชพี ไม่ส่งผลต่อพฤตกิรรม

การลงทุนดา้นการยอมรบัความเสีย่ง 

- - - 

วตัถุประสงคก์ารลงทุน (Y3) 
   

สถานภาพสมรส F-Test 4.403 0.013* 

เพศ, อายุ, ระดบัการศกึษา, รายได้, อาชพี และประสบการณ์ซื้อขายหลกัทรพัย์ 

ไม่ส่งผลต่อพฤตกิรรมการลงทุนดา้นวตัถุประสงคก์ารลงทุน 

- - - 

การตดัสนิใจลงทุน (Y4) 
   

สถานภาพสมรส F-Test 3.481 0.032* 

เพศ, อายุ, ระดบัการศกึษา, รายได้, อาชพี และประสบการณ์ซื้อขายหลกัทรพัย์ 

ไม่ส่งผลต่อพฤตกิรรมการลงทุนดา้นการตดัสนิใจลงทุน 

- - - 

* p < .05 
   

 

ผลการทดสอบสมมติฐาน จากตารางที่ 1 พบว่า ปัจจยัส่วนบุคคลด้านเพศและประสบการณ์ซื้อขายหลกัทรัพย์ที่

แตกต่างกนั ส่งผลต่อพฤติกรรมการลงทุนด้านการยอมรบัความเสี่ยงของนักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัย์แห่ง

ประเทศไทยแตกต่างกนั และปัจจยัส่วนบุคคลด้านสถานภาพสมรสที่แตกต่างกนั ส่งผลต่อพฤติกรรมการลงทุนดา้น

วตัถุประสงคก์ารลงทุนและดา้นการตดัสนิใจลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทยแตกต่างกนั  

ผลการวเิคราะห์ปัจจยัของศลิปินทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัย์แห่งประเทศไทย 

สามารถสรุปได ้ดงัน้ี 
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ตารางท่ี 2 ปัจจยัของศลิปินต่อพฤตกิรรมการลงทุนดา้นรปูแบบการลงทุน 

รปูแบบการลงทุน (Y1) β Std. Error Beta t Sig. 

(Constant) 3.063 0.149  20.610 <.001 

ความดงึดดู (X1) 0.062 0.048 0.095 1.297 0.195 

ความเชีย่วชาญ (X2) 0.162 0.059 0.219 2.758 0.006* 

ความน่าเชือ่ถอื (X3) 0.032 0.064 0.041 0.496 0.620 

ความเกีย่วขอ้ง (X4) -0.002 0.057 -0.004 -0.043 0.966 

R = .317, R Square = .100, Adjusted R Square = .091, F = 11.041, Sig. = <.001*   

* p < .05      
 

จากตารางที ่2 พบว่า ปัจจยัของศลิปินดา้นความเชีย่วชาญ (b = 0.162, t = 2.758, Sig. = 0.006) ส่งผลต่อพฤตกิรรม

การลงทุนดา้นรปูแบบการลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย อย่างมนัียสําคญัทางสถติทิี่

ระดบั .05 

 

ตารางท่ี 3 ปัจจยัของศลิปินต่อพฤตกิรรมการลงทุนดา้นการยอมรบัความเสีย่ง 

การยอมรบัความเส่ียง (Y2) β Std. Error Beta t Sig. 

(Constant) 2.361 0.131  18.052 <.001 

ความดงึดดู (X1) 0.089 0.042 0.138 2.117 0.035* 

ความเชีย่วชาญ (X2) 0.129 0.052 0.177 2.497 0.013* 

ความน่าเชือ่ถอื (X3) 0.100 0.056 0.131 1.777 0.076 

ความเกีย่วขอ้ง (X4) 0.105 0.050 0.157 2.096 0.037* 

R = .530, R Square = .281, Adjusted R Square = .274, F = 38.660, Sig. = <.001*   

* p < .05      
 

จากตารางที ่3 พบว่า ปัจจยัของศลิปินดา้นความเชีย่วชาญ (b = 0.129, t = 2.497, Sig. = 0.013) ดา้นความเกีย่วขอ้ง 

(b = 0.105, t = 2.096, Sig. = 0.037) ดา้นความดงึดูด (b = 0.089, t = 2.117, Sig. = 0.035) ส่งผลต่อพฤตกิรรมการ

ลงทุนดา้นการยอมรบัความเสีย่งของนักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย ตามลําดบั อย่างมนัียสาํคญั

ทางสถติทิีร่ะดบั .05 

 

ตารางท่ี 4 ปัจจยัของศลิปินต่อพฤตกิรรมการลงทุนดา้นวตัถุประสงคก์ารลงทุน 

วตัถปุระสงคก์ารลงทุน (Y3) β Std. Error Beta t Sig. 

(Constant) 3.187 0.127  25.072 <.001 

ความดงึดดู (X1) -0.030 0.041 -0.052 -0.729 0.466 

ความเชีย่วชาญ (X2) 0.088 0.050 0.137 1.755 0.080 

ความน่าเชือ่ถอื (X3) 0.155 0.055 0.231 2.838 0.005* 

ความเกีย่วขอ้ง (X4) 0.034 0.049 0.057 0.688 0.492 

R = .359, R Square = .129, Adjusted R Square = .120, F = 14.617, Sig. = <.001*   

* p < .05      



[7] 

จากตารางที ่4 พบว่า ปัจจยัของศลิปินดา้นความน่าเชื่อถอื (b = 0.155, t = 2.838, Sig. = 0.005) ส่งผลต่อพฤตกิรรม

การลงทุนดา้นวตัถุประสงค์การลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัย์แห่งประเทศไทย อย่างมนัียสําคญัทาง

สถติทิีร่ะดบั .05 

 

ตารางท่ี 5 ปัจจยัของศลิปินต่อพฤตกิรรมการลงทุนดา้นการตดัสนิใจลงทุน 

การตดัสินใจลงทุน (Y4) β Std. Error Beta t Sig. 

(Constant) 3.254 0.128  25.440 <.001 

ความดงึดดู (X1) 0.010 0.041 0.017 0.235 0.814 

ความเชีย่วชาญ (X2) 0.119 0.051 0.185 2.351 0.019* 

ความน่าเชือ่ถอื (X3) 0.084 0.055 0.125 1.521 0.129 

ความเกีย่วขอ้ง (X4) 0.023 0.049 0.039 0.464 0.643 

R = .335, R Square = .112, Adjusted R Square = .103, F = 12.483, Sig. = <.001*   

* p < .05      
 

จากตารางที ่5 พบว่า ปัจจยัของศลิปินดา้นความเชีย่วชาญ (b = 0.119, t = 2.351, Sig. = 0.019) ส่งผลต่อพฤตกิรรม

การลงทุนดา้นการตดัสนิใจลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย อย่างมนัียสาํคญัทางสถติทิี่

ระดบั .05 

ผลการวเิคราะห์ปัจจยัของศลิปินทีส่่งผลต่อพฤตกิรรมการลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัย์แห่งประเทศไทย

โดยแยกประเภทนักลงทุนเป็น 2 ประเภท คอื นักลงทุนระยะยาวและนักลงทุนเกง็กําไร สามารถสรุปไดด้งัน้ี 

 

ตารางท่ี 6 ปัจจยัของศลิปินต่อพฤตกิรรมการลงทุนดา้นรปูแบบการลงทุน (ประเภทนักลงทุนระยะยาว) 

รปูแบบการลงทุน (Y1) β Std. Error Beta t Sig. 

(Constant) 3.002 0.185  16.229 <.001 

ความดงึดดู (X1) 0.070 0.061 0.102 1.137 0.256 

ความเชีย่วชาญ (X2) 0.170 0.072 0.215 2.353 0.019* 

ความน่าเชือ่ถอื (X3) -0.026 0.078 -0.032 -0.335 0.738 

ความเกีย่วขอ้ง (X4) 0.058 0.073 0.081 0.793 0.429 

R = .329, R Square = .108, Adjusted R Square = .095, F = 8.496, Sig. = <.001*   

* p < .05      
 

จากตารางที ่6 พบว่า ปัจจยัของศลิปินดา้นความเชีย่วชาญ (b = 0.17, t = 2.353, Sig. = 0.019) ส่งผลต่อพฤตกิรรม

การลงทุนดา้นรูปแบบการลงทุนของนักลงทุนรายย่อยประเภทนักลงทุนระยะยาวในตลาดหลกัทรพัยแ์หง่ประเทศไทย 

อย่างมนัียสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 
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ตารางท่ี 7 ปัจจยัของศลิปินต่อพฤตกิรรมการลงทุนดา้นการยอมรบัความเสีย่ง (ประเภทนักลงทุนระยะยาว) 

การยอมรบัความเส่ียง (Y2) β Std. Error Beta t Sig. 

(Constant) 2.193 0.160  13.708 <.001 

ความดงึดดู (X1) 0.096 0.053 0.142 1.808 0.072 

ความเชีย่วชาญ (X2) 0.138 0.062 0.178 2.215 0.028* 

ความน่าเชือ่ถอื (X3) 0.079 0.067 0.100 1.173 0.242 

ความเกีย่วขอ้ง (X4) 0.152 0.063 0.214 2.395 0.017* 

R = .559, R Square = .313, Adjusted R Square = .303, F = 31.864, Sig. = <.001*   

* p < .05      
 

จากตารางที ่7 พบว่า ปัจจยัของศลิปินดา้นความเกีย่วขอ้ง (b = 0.152, t = 2.395, Sig. = 0.017) ดา้นความเชีย่วชาญ 

(b = 0.138, t = 2.215, Sig. = 0.028) ส่งผลต่อพฤตกิรรมการลงทุนดา้นการยอมรบัความเสีย่งของนักลงทุนรายย่อย

ประเภทนักลงทุนระยะยาวในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย ตามลําดบั อย่างมนัียสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 

 

ตารางท่ี 8 ปัจจยัของศลิปินต่อพฤตกิรรมการลงทุนดา้นวตัถุประสงคก์ารลงทุน (ประเภทนักลงทุนเกง็กําไร) 

วตัถปุระสงคก์ารลงทุน (Y3) β Std.Error Beta t Sig. 

(Constant) 2.916 0.234  12.474 <.001 

ความดงึดดู (X1) -0.026 0.070 -0.045 -0.375 0.709 

ความเชีย่วชาญ (X2) 0.082 0.096 0.132 0.858 0.393 

ความน่าเชือ่ถอื (X3) 0.285 0.107 0.408 2.665 0.009* 

ความเกีย่วขอ้ง (X4) -0.042 0.084 -0.070 -0.496 0.621 

R = .445, R Square = .198, Adjusted R Square = .169 F = 6.843, Sig. = <.001*   

* p < .05      
 

จากตารางที ่8 พบว่า ปัจจยัของศลิปินดา้นความน่าเชื่อถอื (b = 0.285, t = 2.665, Sig. = 0.009) ส่งผลต่อพฤตกิรรม

การลงทุนดา้นวตัถุประสงค์การลงทุนของนักลงทุนรายย่อยประเภทนักลงทุนเกง็กําไรในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย 

อย่างมนัียสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 

ผลการวเิคราะหพ์ฤตกิรรมการลงทุนของผูต้อบแบบสอบถาม พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มรีะยะเวลาถอืครอง

หลกัทรพัย์โดยซื้อและขายตัง้แต่ 3 เดอืน แต่ไม่เกนิ 6 เดอืน ร้อยละ 31.67 มวีธิกีารวเิคราะห์ด้วยวธิทีางเทคนิคและ

ปัจจยัพื้นฐานร่วมกนั ร้อยละ 70.82 พจิารณาหลกัทรพัย์โดยประเมนิมูลค่าที่แท้จรงิของหลกัทรพัย์ ร้อยละ 39.40 มี

ระดบัการยอมรบัผลขาดทุนตํ่ากว่ารอ้ยละ 10 ของเงนิทุน รอ้ยละ 44.89 มคีวามคดิว่าสาเหตุของการขาดทุนเป็นเพราะ

การตดัสนิใจของตนเองและสภาวะตลาด รอ้ยละ 40.15 มคีวามคดิเหน็ว่าความผนัผวนเป็นความไม่แน่นอนนําไปสู่การ

ลดลงของราคาหลกัทรพัยแ์ละเกดิผลขาดทุน รอ้ยละ 35.16 มวีตัถุประสงค์หลกัในการลงทุนเพื่อสรา้งความมัง่คัง่ใหแ้ก่

ตนเอง รอ้ยละ 49.13 ซื้อขายเพื่อคาดหวงัเงนิปันผล รอ้ยละ 47.63 และมแีหล่งข่าวสารหลกัทีใ่ชต้ดิตามขอ้มลูเป็นบท

วเิคราะหห์ลกัทรพัย ์รอ้ยละ 32.17  

 

สรปุและอภิปรายผลการวิจยั 

ส่วนที่ 1 ผลการวเิคราะหปั์จจยัขอ้มลูส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เป็นนักลงทุน

เพศหญงิ มอีายุ 21-30 ปี ซึง่อยู่ในช่วงทีกํ่าลงัศกึษาหรอืช่วงทีเ่พิง่เริม่ทํางานทําใหม้รีายไดไ้ม่มากแต่มคีวามสนใจเรื่อง



[9] 

การลงทุน อาจเป็นบุคคลทีไ่ม่เคยลงทุนมาก่อนและเริม่สนใจหรอืเป็นบุคคลทีม่ปีระสบการณ์การลงทุนมาก่อน เน่ืองจาก

กลุ่มตวัอย่างมคีวามต้องการทีจ่ะสรา้งความมัน่คงใหก้บัตนเองหรอืเป็นอกีทางเลอืกหน่ึงในการสรา้งรายไดโ้ดยมคีวาม

สนใจและเลอืกลงทุนในตลาดหลกัทรพัยเ์พื่อสรา้งผลตอบแทนตามทีต่นคาดหวงั 

ส่วนที่ 2 ผลจากการศึกษาปัจจยัข้อมูลส่วนบุคคลที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาด

หลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย พบว่า 1) ปัจจยัขอ้มลูส่วนบุคคลดา้นเพศและประสบการณ์การซื้อขายหลกัทรพัย์ส่งผลต่อ

พฤตกิรรมการลงทุนดา้นการยอมรบัความเสีย่งของนักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย โดยเพศชาย

มกัชอบความทา้ทายและสามารถยอมรบัความเสีย่งไดม้ากกว่าเพศหญงิ และการยอมรบัความเสีย่งของนักลงทุนที่มี

ประสบการณ์มากกว่ามกัจะมคีวามเขา้ใจในการรบัมอืกบัความผนัผวนของตลาดไดด้กีว่า ซึง่สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ 

นฤมล ศรหีะวรรณ (2546) ทีไ่ดท้ําการศกึษาเรื่องปัจจยัทีส่่งผลต่อแนวโน้มการตดัสนิใจลงทุนในกองทุนรวมหุน้ระยะยาว

ของลูกคา้บรษิทัหลกัทรพัยจ์ดัการกองทุนรวมแห่งหน่ึงในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการศกึษาพบว่า นักลงทุนทัว่ไปทีม่ี

ประสบการณ์ในการซื้อขายหลักทรพัย์แตกต่างกัน มีแนวโน้มการตัดสินใจซื้อขายหลกัทรพัย์ที่ต่างกัน เน่ืองจาก 

นักลงทุนทีม่ปีระสบการณ์มากจะมคีวามรูเ้รื่องการลงทุนมากกว่าและกล้าตดัสนิใจในการซื้อขายหลกัทรพัย์ 2) ปัจจยั

ขอ้มูลส่วนบุคคลด้านสถานภาพส่งผลต่อพฤติกรรมการลงทุนด้านวตัถุประสงค์การลงทุนและดา้นการตดัสนิใจลงทุน

ของนักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย เน่ืองจากความรบัผดิชอบและภาระผูกพนัอื่นๆ มผีลต่อการ

เลอืกลงทุน โดยนักลงทุนทีม่ภีาระหน้าทีดู่แลครอบครวัอาจจะเลอืกลงทุนในหลกัทรพัย์ทีม่คีวามเสีย่งตํ่าเพื่อสามารถ

จดัการความเสีย่งไดอ้ย่างเหมาะสมและสอดคล้องกบัเป้าหมายการลงทุน ซึ่งสอดคล้องกบังานวจิยัของ สสัด ีกําแพงด ี

(2563) นักลงทุนมกัมเีป้าหมายหลกัเพื่อใหส้ามารถวางแผน กําหนดเป้าหมายและแนวทางการลงทุนอย่างรอบคอบ

เพื่อใหไ้ดผ้ลตอบแทนตามทีค่าดหวงั ซึง่วตัถุประสงคข์องการลงทุนของแต่ละคนมกัจะต่างกนัตามปัจจยัภายนอก  

ส่วนที่ 3 ผลจากการศึกษาพบว่าปัจจยัของศิลปินที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาด

หลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย ซึง่สอดคลอ้งกบัสมมตฐิาน ไดแ้ก่ 1) ปัจจยัของศลิปินดา้นความเชีย่วชาญส่งต่อพฤตกิรรม

การลงทุนดา้นรปูแบบการลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัย์แห่งประเทศไทย การลงทุนมหีลายรูปแบบ 

ทําให้มีปัจจยัที่อาจมีอิทธิพลให้เปลี่ยนรูปแบบได้ ดงันัน้ศลิปินที่มีความเชี่ยวชาญจึงทําให้นักลงทุนคล้อยตามได้  

ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจยัของ Yadav, Valck and Spann (2013) กล่าวว่า ศิลปินที่มีความรู้ ความเชี่ยวชาญในการ

ลงทุนมกัถกูมองว่าเป็นผูม้คีวามเขา้ใจเชงิลกึ ทําใหม้คีวามน่าเชื่อถอืและการปฏบิตัติาม 2) ปัจจยัของศลิปินดา้นความ

เชี่ยวชาญ ด้านความเกี่ยวขอ้ง และด้านความดงึดูดส่งผลต่อพฤติกรรมการลงทุนด้านการยอมรบัความเสี่ยงของนัก

ลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัย์แห่งประเทศไทย เน่ืองจากศลิปินทีม่คีวามเกี่ยวขอ้งกบัแบรนด์หรอืบรษิทัสามารถ

ส่งผลต่อภาพลกัษณ์ทําใหนั้กลงทุนเกิดความไวว้างใจและตดัสนิใจลงทุน ซึ่งสอดคล้องกบังานวจิยัของ ชลติา บํารุง 

(2565) ทีศ่กึษาเรื่องปัจจยัความน่าเชื่อถอืของผูม้อีทิธพิลบนสื่อออนไลน์ทีม่ผีลต่อกระบวนการตดัสนิใจซื้อเครื่องสําอาง

ของผูบ้รโิภคในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการศกึษาพบว่า ความน่าเชื่อถอืของผูม้อีทิธพิล ไดแ้ก่ ความเชีย่วชาญ ความ

ไวว้างใจ และความน่าดงึดูดมคีวามสําคญัต่อความไวว้างใจของลูกคา้และมผีลต่อกระบวนการตดัสนิใจซื้อเครื่องสาํอาง

ของผู้บรโิภคในเขตกรุงเทพมหานคร และสอดคล้องกบังานวจิยัของ Shiva et al. (2022) ที่ศกึษาเรื่อง Do celebrity 

endorsements influence stock investment intentions ผลการศกึษาพบว่า นักลงทุนนิยมลงทุนในหุน้ของบรษิทัทีใ่ช้

คนดงัโปรโมทผลติภณัฑ์ โดยเป็นบุคคลทีม่บีุคลกิตรงตามภาพลกัษณ์ของแบรนดแ์ละสามารถส่งผลเชงิบวกต่อบรษิทั 

เน่ืองจากมคีวามเกี่ยวขอ้งและน่าเชื่อถอืซึ่งนําไปสู่การลงทุนในหุ้น 3) ปัจจยัของศลิปินด้านความน่าเชื่อถอืส่งผลต่อ

พฤตกิรรมการลงทุนดา้นวตัถุประสงค์การลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัย์แห่งประเทศไทย เน่ืองจาก

ศลิปินทีม่คีวามน่าเชื่อถอืมกัเป็นบุคคลทีม่คีวามรู ้ความสามารถ จงึสามารถทําใหนั้กลงทุนเปลี่ยนวตัถุประสงค์ในการ

ลงทุนได ้4) ปัจจยัของศลิปินด้านความเชี่ยวชาญส่งผลต่อพฤติกรรมการลงทุนด้านการตดัสนิใจลงทุนของนักลงทุน 

รายย่อยในตลาดหลกัทรพัย์แห่งประเทศไทย เน่ืองจากศลิปินทีม่คีวามเชีย่วชาญมกัมคีวามเป็นมอือาชพีและน่าเชื่อถอื 

ทําให้นักลงทุนไว้วางใจและตดัสนิใจลงทุน ซึ่งสอดคล้องกบังานวจิยัของ Ladner (2012) ที่ได้ทําการศกึษาเรื่อง The 
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Influence of Celebrity Endorsements Stock Prices ผลการศึกษาพบว่า มีหลายปัจจยัที่ส่งผลต่อราคาหุ้น และผู้มี

ชื่อเสยีงเป็นส่วนหน่ึงในการตดัสนิใจซื้อหุน้ โดยผูท้ีม่อีทิธพิลมากทีสุ่ดคอืผูท้ีม่คีวามเชีย่วชาญระดบัมอือาชพี 

ส่วนที่ 4 ปัจจยัของศลิปินทีส่่งผลต่อพฤติกรรมการลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาดหลกัทรพัย์แห่งประเทศไทย 

โดยแบ่งนักลงทุนเป็น 2 ประเภท 1) จากการศกึษาพบว่า ปัจจยัของศลิปินทีส่อดคล้องกบัสมมติฐาน คอื ปัจจยัของ

ศลิปินดา้นความเชีย่วชาญส่งผลต่อพฤตกิรรมการลงทุนดา้นรูปแบบการลงทุนของนักลงทนุรายย่อยประเภทนักลงทุน

ระยะยาวในตลาดหลกัทรพัย์แห่งประเทศไทย เน่ืองจากศิลปินที่มีความเชี่ยวชาญในด้านการลงทุนมกัจะมีความ

น่าเชื่อถอืสงู นักลงทุนรายย่อยมกัเชื่อถอืและตดิตามคาํแนะนําจากศลิปิน โดยเชื่อว่าศลิปินทีม่คีวามรูแ้ละประสบการณ์

สามารถใชต้ดัสนิใจลงทุนไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพ ซึง่สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ Yadav, Valck, and Spann (2013) กล่าวว่า 

ศลิปินทีม่คีวามรู ้ความเชีย่วชาญในการลงทุนมกัถูกมองว่าเป็นผูม้คีวามเขา้ใจเชงิลกึ ทําใหม้คีวามน่าเชื่อถอืและการ

ปฏบิตัติาม และจากการศกึษาพบว่า ปัจจยัของศลิปินดา้นความเกี่ยวขอ้งและดา้นความเชีย่วชาญส่งผลต่อพฤตกิรรม

การลงทุนดา้นการยอมรบัความเสีย่งของนักลงทุนรายย่อยประเภทนักลงทุนระยะยาวในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย 

เน่ืองจากศลิปินทีม่คีวามเกี่ยวขอ้งและความเชีย่วชาญจะทําใหนั้กลงทุนกล้าทีย่อมรบัความเสีย่งในการลงทุนมากขึ้น 

เพราะเชื่อว่ามแีหล่งขอ้มลูทีน่่าเชื่อถอืและเป็นประโยชน์ สอดคล้องกบังานวจิยัของ ชลติา บํารุง (2565) ผลการศกึษา

พบว่า ความน่าเชื่อถอืของผูม้อีทิธพิล ไดแ้ก่ ความเชีย่วชาญ ความไวว้างใจ และความน่าดงึดดู มคีวามสาํคญัต่อความ

ไว้วางใจและมผีลต่อกระบวนการตัดสินใจซื้อเครื่องสําอางของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร และสอดคล้องกบั

งานวจิยัของ Shiva et al. (2022) ผลการศกึษาพบว่า นักลงทุนนิยมลงทุนในหุน้ของบรษิทัทีใ่ชค้นดงัโปรโมทผลติภณัฑ ์

โดยเป็นบุคคลทีม่บีุคลกิตรงตามภาพลกัษณ์ของแบรนดแ์ละสามารถส่งผลเชงิบวกต่อบรษิทั เน่ืองจากมคีวามเกีย่วขอ้ง

และน่าเชื่อถือซึ่งนําไปสู่การลงทุนในหุ้น และปัจจยัของศลิปินไม่ส่งผลต่อพฤติกรรมการลงทุนด้านวตัถุประสงค์การ

ลงทุนและดา้นการตดัสนิใจลงทุนของนักลงทุนรายย่อยประเภทนักลงทุนระยะยาวในตลาดหลกัทรพัย์แห่งประเทศไทย 

เน่ืองจากนักลงทุนประเภทน้ีมกัมวีตัถุประสงค์ในการลงทุนที่ชดัเจน ปัจจยัของศลิปินจงึไม่เกี่ยวขอ้งกบัวตัถุประสงค์

เหล่าน้ีโดยตรง และมกัใชก้ารวเิคราะห์ขอ้มูลทางการเงนิและเศรษฐกิจในการตดัสนิใจลงทุน ซึ่งเป็นการตดัสนิใจทีม่ี

เหตุผลและมพีืน้ฐานจากขอ้มูล ปัจจยัของศลิปินซึ่งเกี่ยวขอ้งกบัความนิยมและความรูส้กึส่วนบุคคลจงึไม่ส่งผลต่อการ

ตดัสนิใจ 2) จากการศกึษาพบว่า ปัจจยัของศลิปินทีส่อดคล้องกบัสมมตฐิาน คอื ปัจจยัของศลิปินดา้นความน่าเชื่อถอื

ส่งผลต่อพฤติกรรมการลงทุนด้านวตัถุประสงค์การลงทุนของนักลงทุนรายย่อยประเภทนักลงทุนเก็งกําไรในตลาด

หลักทรัพย์แห่งประเทศไทย เน่ืองจากศิลปินที่มีความน่าเชื่อถือมกัมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของผู้คนในวงกว้าง  

นักลงทุนรายย่อยทีต่ดัสนิใจลงทุนอาจไดร้บัแรงบนัดาลใจหรอืไดร้บัการชกัจงูในการลงทุนเพื่อวตัถุประสงค์ต่างๆ จาก

ศลิปินทีน่่าเชื่อถอื และปัจจยัของศลิปินไม่ส่งผลต่อพฤตกิรรมการลงทุนดา้นรูปแบบการลงทุน ดา้นการยอมรบัความเสีย่ง 

และด้านการตัดสินใจลงทุนของนักลงทุนรายย่อยประเภทนักลงทุนเก็งกําไรในตลาดหลกัทรพัย์แห่งประเทศไทย 

เน่ืองจากนักลงทุนประเภทน้ีมุ่งเน้นทีก่ารทาํกําไรในระยะสัน้ มกัใชก้ารวเิคราะหท์างเทคนิค ขอ้มลูตลาด หรอืขา่วสารที่

มคีวามแม่นยําสูงในการตดัสนิใจลงทุน ปัจจยัของศลิปินจงึถอืเป็นแหล่งขอ้มลูทีน่่าเชื่อถือหรอืมคีวามสําคญัไม่เพยีงพอ  

ทีจ่ะใชใ้นการตดัสนิใจ 

ส่วนที ่5 ผลการวเิคราะหพ์ฤตกิรรมการลงทุนของผูต้อบแบบสอบถาม พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ตอ้งการลงทุนระยะสัน้ 

ไม่ตอ้งการถอืหลกัทรพัยเ์ป็นเวลานาน มกีารวเิคราะหเ์พื่อการลงทุนทางเทคนิคและปัจจยัพืน้ฐานร่วมกนั โดยมกีารคดิ

มลูค่าทีแ่ทจ้รงิของทรพัยก่์อนการลงทุนเน่ืองจากกลุ่มตวัอย่างมรีะดบัการยอมรบัผลขาดทุนทีต่ํ่ากว่ารอ้ยละ 10 อาจเป็น

เพราะพึง่เริม่ลงทุน มคีวามคดิว่าสาเหตุของการขาดทุนเป็นเพราะการตดัสนิใจของตนเองและสภาวะตลาดร่วมกนั โดย

ความผนัผวนถอืเป็นความไม่แน่นอนทีนํ่าไปสู่การลดลงของราคาหลกัทรพัย์และเกดิผลขาดทุน เป็นนักลงทุนทีซ่ือ้ขาย

หลกัทรพัยเ์พื่อหวงัเงนิปันผลและตอ้งการสรา้งความมัง่คัง่ใหก้บัตนเองโดยเรว็ 
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ข้อเสนอแนะท่ีได้รบัจากการวิจยั  

1) จากผลการวจิยัพบว่า ปัจจยัของศลิปินดา้นความเชีย่วชาญส่งผลมากทีสุ่ด ดงันัน้หากผูแ้นะนําการลงทุนหรอืบรษิทั

หลกัทรพัย์ต้องการใหนั้กลงทุนมาลงทุนควรใชศ้ลิปินมาเป็นตวัแทน โดยศลิปินทีเ่ลอืกนัน้จะต้องมคีวามเชีย่วชาญใน

ดา้นการลงทุนระดบัหน่ึง จะมคีวามน่าเชื่อถอืและดงึดดูใหผู้ฟั้งคลอ้ยตามได ้ 

2) จากผลการวจิยัพบว่า ปัจจยัของศลิปินทีไ่ม่ส่งผลต่อพฤตกิรรมดา้นการตดัสนิใจลงทุนของนักลงทุนรายย่อยในตลาด

หลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทย แยกตามประเภทนักลงทุน ซึ่งพฤตกิรรมดา้นการตดัสนิใจลงทนุเป็นพฤตกิรรมทีส่าํคญัใน

การรเิริม่การลงทุนของนักลงทุนทุกประเภท ดงันัน้ผูแ้นะนําการลงทุนหรอืบรษิทัต่างๆ ควรนําขอ้มลูไปใชใ้นการศกึษา

พฤตกิรรมการลงทุนของนักลงทุนแต่ละประเภท เพื่อสามารถเขา้ใจรูปแบบและแนวโน้มการตดัสนิใจของนักลงทุนไดด้ขี ึน้ 

ซึง่จะช่วยในการปรบักลยุทธก์ารลงทุนใหเ้หมาะสมกบัพฤตกิรรมและความตอ้งการของนักลงทุน 

ข้อเสนอแนะในการวิจยัครัง้ต่อไป 

1) ควรเพิ่มวิธีการหรือเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล เช่น การสัมภาษณ์ เพื่อให้ได้ข้อมูลเชิงลึกที่มีความ

เฉพาะเจาะจงมากขึน้ 

2) ควรศกึษาปัจจยัอื่นของศลิปิน เช่น ความเคารพ ความไว้วางใจ ทีอ่าจส่งผลต่อพฤติกรรมการลงทุน เพื่อทําใหไ้ด้

ขอ้สรุปทีห่ลากหลายมากขึน้  

3) การวจิยัในครัง้น้ี กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มปีระสบการณ์ในการลงทุนน้อยกว่าหรอืเท่ากบั 1 ปี ซึง่ถอืเป็นนักลงทุนทีม่ี

ประสบการณ์น้อย จงึควรมกีารทาํวจิยัในกลุ่มตวัอย่างอื่นๆ ทีม่คีวามหลากหลายมากยิง่ขึน้ เพื่อใหไ้ดข้อ้มลูทีค่รอบคลุม 

และควรทาํวจิยัในเชงิลกึเกีย่วกบัความรูค้วามเขา้ใจของนักลงทุนต่อการลงทุนในตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทยเพื่อ

นําขอ้มลูไปใชเ้ป็นประโยชน์สาํหรบัการพฒันาตลาดหลกัทรพัยแ์ห่งประเทศไทยต่อไป 
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