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ABSTRACT 

The purpose of this research was to explore the relationships and interconnectedness within a social network 

model related to electric vehicles on YouTube. The first part of data, collected on a monthly basis from the 

Department of Land Transport, includes the number of newly registered electric vehicles, categorized by brand 

and model. The brands and models of those 100% electric cars were selected as keywords for YouTube video 

searches. The second part of data was collected using the YouTube API and specific keywords to gather 

information on views, likes, comments, and channel subscribers. Network analysis was performed using graph 

theory to calculate centrality measures (In-Degree) to rank YouTube channels with influence. Subsequently, 

relationships were analyzed using Pearson and Spearman correlation coefficients. The test results revealed a 

positive correlation between the number of viewers, likes, and comments on YouTube videos with the number 

of newly registered electric cars with the Department of Land Transport. Additionally, the number of channel 

subscribers on YouTube showed a positive correlation with the number of videos published on the platform. 

Furthermore, the number of viewers, likes, and comments on YouTube videos showed a correlation with the 

ranking of the number of registered electric cars. 
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บทคดัย่อ 

การวจิยันี้มวีตัถุประสงคเ์พื่อใชก้ารวเิคราะห์เครอืข่ายสงัคมในการหาความสมัพนัธ์ระหว่างจํานวนจดทะเบยีนรถยนต์

ไฟฟ้ากบัระดบัการมสี่วนร่วมบนช่องยทููบ โดยทาํการเกบ็รวบรวมขอ้มูลส่วนแรกคอื จาํนวนรถจดทะเบยีนจาํแนกตาม

ยีห่้อและรุ่น จากกรมการขนส่งทางบกเป็นรายเดอืน และทําการคดัเลอืกรถยนต์ที่ใช้พลงังานไฟฟ้า 100 เปอร์เซน็ต์ 

จากกลุ่มของรถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลไม่เกนิ 7 คนเท่านัน้ เพื่อนํามาใชเ้ป็นคาํสาํคญัในการคน้หาวดิโีอบนยทูบู ขอ้มลูส่วน

ทีส่องใชว้ธิกีารเกบ็ผ่าน YouTube API โดยการใชค้ําสําคญัในการคน้หาขอ้มูล เพื่อเกบ็จํานวน การดู ผูช้ื่นชอบ การ

แสดงความคิดเห็น และผู้ติดตามช่อง แล้ววิเคราะห์เครือข่ายทางด้วยทฤษฎีกราฟ เพื่อคํานวณค่าความเป็นจุด

ศูนยก์ลางในการจดัลําดบัช่องยทููบทีม่อีทิธพิลดว้ยค่า In-Degree จากนัน้ทาํการวเิคราะหค์วามสมัพนัธ์ระหว่างตวัแปร

ดว้ยการหาค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์เพยีร์สนั และการหาค่าสหสมัพนัธ์สเปียร์แมน ผลการทดสอบพบว่าจํานวนผูช้ม 

จํานวนผูช้ื่นชอบ และจํานวนความคดิเหน็ต่อวดิโีอบนยูทูบมคีวามสมัพนัธ์ไปในทศิทางเดยีวกบัจํานวนผูจ้ดทะเบยีน

รถยนต์ไฟฟ้าใหม่ของกรมขนส่งทางบก จํานวนผูต้ดิตามช่องบนยูทูบมคีวามสมัพนัธ์ไปในทศิทางเดยีวกบัจํานวนของ

วิดีโอที่มีการเผยแพร่บนยูทูบ และจํานวนผู้ชม จํานวนผู้ชื่นชอบ และจํานวนความคิดเห็นต่อวิดีโอบนยูทูบมี

ความสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกบัการจดัลาํดบัจาํนวนรถยนตไ์ฟฟ้าทีม่กีารจดทะเบยีนกบักรมการขนส่งทางบก 

คาํสาํคญั: การวเิคราะหเ์ครอืข่ายสงัคม, ค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ,์ การวดัความเป็นจุดศูนยก์ลาง, การมสี่วนร่วมบน

ชอ่งยทูบู 
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บทนํา 

ปัจจุบนัอุณหภูมขิองโลกเพิม่สงูขึน้จากสภาวะเรอืนกระจก หรอืทีเ่รยีกกนัว่า ภาวะโลกรอ้น ซึง่มตีน้เหตุมาจากการเพิม่

ของปรมิาณก๊าซคารบ์อนไดออกไซดจ์ากการเผาไหมเ้ชือ้เพลงิ นอกจากอากาศทีเ่ปลีย่นแปลงแลว้ ยงัมกีารเกดิวกิฤต

พลงังานทัว่โลก ส่งผลต่อกระทบในทุกภาคส่วนโดยเฉพาะผูบ้รโิภค หลายประเทศรวมถงึประเทศไทยไดม้กีารตระหนกั

ถงึการลดการใชพ้ลงังาน และมองหาพลงังานทดแทน รถยนต์ไฟฟ้า (Electric Vehicle) คอื รถยนต์ทีม่มีอเตอร์ไฟฟ้า

ขบัเคลื่อนเพยีงอย่างเดยีว และใช้พลงังานไฟฟ้าจากแบตเตอรี่ซึ่งมาจากการอดัประจุไฟฟ้าจากภายนอกเท่านัน้ ไม่

ปลดปล่อยก๊าซคารบ์อนไดออกไซด ์จงึนับไดว้่าเป็นรถยนตท์ีไ่ม่ปล่อยมลพษิ (Zero Emission) (กรมการขนส่งทางบก, 

2566) ซึง่เป็นทางเลอืกทีม่ผีลกระทบต่อสิง่แวดลอ้มน้อยกวา่รถยนตท์ีใ่ชเ้ชือ้เพลงิ 

ในประเทศไทยเองกม็กีารตื่นตวัเรื่องการนํารถยนต์ไฟฟ้าเขา้มาใชใ้นประเทศมากขึน้ เหน็ไดจ้ากมาตรการสนับสนุน

ส่วนลดทางดา้นภาษีของทางภาครฐั ทําใหร้าคารถยนต์ไฟฟ้านัน้มรีาคาทีส่ามารถจบัต้องได ้ส่งผลใหค้วามสนใจของ

ผู้บริโภคต่อรถยนต์ไฟฟ้านัน้เพิ่มสูงขึ้น โดยในปี 2565 พบว่า ยอดจดทะเบียนใหม่ในส่วนของรถยนต์ไฟฟ้าอยู่ที่ 

20,817 คนั (0.69%) (กรมการขนส่งทางบก, 2565) เพิม่ขึน้จากปี 2564 ทีม่ยีอดจดทะเบยีนอยู่ที ่11,382 คนั (0.03%) 

(กรมการขนส่งทางบก, 2564) เหน็ไดว้่า ตลาดรถยนต์ไฟฟ้ามคีวามตื่นตวัมากขึน้ ผูจ้ดัจําหน่ายรถยนต์แต่ล่ะค่ายต่าง

เปิดตวัรถยนต์ไฟฟ้ามาพรอ้มๆ กนั และเมื่อรถยนต์ไฟฟ้าเป็นเทคโนโลยใีหม่ทีเ่ขา้มาไดไ้ม่นาน จงึตอ้งมกีารนําเสนอ

ขอ้มูลเกี่ยวกบัรถยนต์ที่เปิดตวัมา เพื่อให้ผู้บรโิภคเกิดความรู้ ความเขา้ใจ และเป็นตวัช่วยในการตดัสนิใจซื้อ โดย

ช่องทางที่สามารถเข้าถึงลูกค้าได้ดทีี่สุดในยุคนี้ก็คอืโซเซียลมเีดยีนัน่เอง ในทางธุรกิจนัน้การใช้โซเชยีลมเีดียเป็น

เครื่องมอืการตลาดทีน่บัว่าช่องทางทีส่าํคญั เพราะเขา้ถงึผูบ้รโิภคไดง้า่ย จากสถติใินปี 2566 มกีารใชง้านแอปพลเิคชนั

สําหรบัโซเชยีลมเีดยีถงึรอ้ยละ 94.6 และชอปป้ิงออนไลน์รอ้ยละ 76 (Kemp, 2023a) และพบว่า คนไทยรอ้ยละ 53.8 

พบแบรนดใ์หม่ๆ  ผา่นทางโซเชยีลมเีดยี (Kemp, 2023b)  

ยูทูบเป็นแพลตฟอรม์ทีม่วีตัถุประสงคห์ลกัในการนําเสนอเนื้อหาในรูปแบบวดิโีอ ผูใ้ชง้านสามารถอบัโหลด ดู และแชร์

เนื้อหาของตวัเองได ้รวมถงึยงัสามารถแลกเปลีย่นความคดิเหน็ และเป็นแหล่งการเรยีนรูฝึ้กทกัษะอกีดว้ย ยูทูบนับว่า

เป็นคลงัวดิโีอทีม่กีารเกบ็วดิโีอจํานวนหลายล้าน ในปี 2565 ยูทูบถูกนําไปใชท้างการตลาดอยู่ทีร่อ้ยละ 13.6 (Kemp, 

2023a) และในประเทศไทยมผีูใ้ชง้านอยูท่ี ่43.9 ลา้นคน หรอืประมาณรอ้ยละ 61.2 (Kemp, 2023b)  

ดงันัน้ผูว้จิยัจงึสนใจที่จะศกึษาการวเิคราะห์เครอืข่ายสงัคมเพื่อหาความสมัพนัธ์ระหว่างจํานวนจดทะเบยีนรถยนต์

ไฟฟ้ากบัระดบัการมสี่วนร่วมบนช่องยทูบู เป็นทีน่่าสนใจอย่างยิง่ว่าการมสี่วนร่วมบนยทูบูเป็นไปในทศิทางเดยีวกนักบั

ยอดผูจ้ดทะเบยีนรถยนต์ใหม่ประเภทรถยนต์ไฟฟ้าของทางกรมการขนส่งทางบกหรอืไม่ จงึเกดิเป็นงานวจิยัฉบบันี้

ขึน้มา ในการวเิคราะหห์าความสมัพนัธ์ของจํานวนผูช้มต่อจํานวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนต์ไฟฟ้าใหม่ของกรมการขนส่งทางบก 

จะเกดิประโยชน์กบัผูม้สี่วนได้ส่วนเสยี 3 กลุ่ม กลุ่มแรก คอื ผูป้ระกอบการที่นําเขา้และจดัจําหน่ายรถยนต์ไฟฟ้า ที่

จําเป็นต้องนําเสนอขอ้มูลเกี่ยวกบัผลติภณัฑ์ หรอืโปรโมชนั ซึ่งยูทูบเป็นช่องทางหนึ่งที่สามารถนําเสนอขอ้มูลได้ใน

หลายแงม่มุ และสามารถใชเ้วลาการนําเสนอไดน้านกวา่ชอ่งทางอื่นๆ กลุ่มทีส่องยทูบูเบอร ์เมือ่มกีารทาํวดิโีอออกมาให้

ขอ้มูล และเกดิการมสี่วนร่วม (Engagement) ซึ่งก่อใหเ้กดิรายไดจ้ากทางช่องทางยูทูบ และกลุ่มสุดทา้ย คอื ผูบ้รโิภค 

ทีม่คีวามสนใจผลติภณัฑ ์หรอืกาํลงัตดัสนิใจซือ้ จะสามารถใชข้อ้มลูในชอ่งทางนี้เพือ่ประกอบการตดัสนิใจ 

ผูว้จิยัเกบ็รวบรวมขอ้มูลทัง้หมด 2 ส่วน 1) จํานวนรถจดทะเบยีนครัง้แรก จําแนกตามยีห่อ้และรุ่น จากกรมการขนส่ง

ทางบกเป็นรายเดอืน และคดัเลอืกรถยนตท์ีใ่ชพ้ลงังานไฟฟ้า 100 เปอรเ์ซน็ต ์จากกลุ่มของรถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลไม่เกนิ 

7 คน ระหว่างกนัยายน 2566-มกราคม 2567 เพื่อนํามาใชเ้ป็นคาํสาํคญัในการคน้หาวดิโีอบนยทูบู และ 2) ขอ้มลูการมี

ส่วนร่วมของวดิโีอทีม่เีนื้อหาเกีย่วกบัรถยนต์ไฟฟ้าในประเทศไทยระหว่าง 18 กนัยายน 2566-28 มกราคม 2567 โดย

ใช ้YouTube API ผ่านการใชค้ําสําคญั (Keyword) ในการคน้หาขอ้มูล ทําการเกบ็ขอ้มูลทุกวนั โดยเกบ็ขอ้มูลจํานวน

ผูช้ม จาํนวนผูช้ืน่ชอบ และจาํนวนการแสดงความคดิเหน็ รวมถงึเกบ็จาํนวนผูต้ดิตามชอ่งทางนัน้ๆ ดว้ย 
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การทบทวนวรรณกรรม 

ในการศกึษาวจิยัครัง้นี้ ผูว้จิยัไดท้บทวนวรรณกรรม ศกึษาทฤษฎ ีและงานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง โดยมรีายละเอยีดดงันี้ 

การวเิคราะห์เครอืข่ายสงัคม (Social Network Analysis: SNA) เป็นการศกึษาวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างบุคคล 

หรือกลุ่มผ่านทฤษฎีกราฟ (Negara & Ria Andryani, 2021) โดยที่โหนดแทนสมาชิกในเครือข่าย และเส้นแทน

ความสมัพนัธ์ ซึ่งทศิทางของเสน้แสดงดว้ยหวัลูกศร ซึ่งในปัจจุบนัเป็นเครื่องมอืทีถู่กนํามาประยุกต์ใชส้ําหรบัหลายๆ 

ภาคส่วนในธุรกจิ เช่น การตลาดใชใ้นการวเิคราะหห์าผูม้อีทิธพิลบนโซเชยีลมเีดยี เพื่อว่าจา้งใหท้าํการโปรโมตสนิคา้ 

หรอืเฟซบุ๊กทีใ่ชใ้นการหาความสมัพนัธข์องเพือ่น เพือ่นทีม่รีว่มกนั เป็นตน้ 

โดยการวเิคราะหค์วามเชือ่มโยงจะวเิคราะหด์ว้ยหลกัการความเป็นจุดศูนยก์ลาง (Centrality Measures) ซึง่เป็นการวดั

ค่าความเป็นจุดศูนยก์ลางของแต่ละโหนด ซึ่ง Degree Centrality เป็นการวดัความเป็นจุดศูนยก์ลางจากจํานวนเสน้ที่

เชื่อมโยงโดยตรงกบัโหนดอื่นๆ ทีม่ใีนเครอืขา่ย แสดงถงึจาํนวนความสมัพนัธท์ัง้หมดทีม่ต่ีอกนัระหวา่งโหนด โหนดทีม่ี

ระดบัเขา้หา (in-degree) สูง คอื มเีส้นที่มหีวัลูกศรชี้เขา้มาที่โหนดจํานวนมาก อาจพจิารณาได้ว่าโหนดนัน้เป็นผูม้ ี

อทิธพิลในเครอืขา่ย (Wasserman & Faust, 1994; Zhang & Luo, 2017) 

ค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธเ์พยีรส์นั (Pearson Correlation Coefficient) เป็นวธิกีารทางสถติทิีเ่ป็นตวัวดัว่าความสมัพนัธ์

ระหวา่งตวัแปร 2 ตวัแปร โดยแทนดว้ยสญัลกัษณ์ “r” เป็นคา่ทีบ่่งบอกถงึความสมัพนัธข์องตวัแปร โดยทีค่า่สมัประสทิธิ ์

สหสมัพนัธจ์ะมคี่าอยู่ระหว่าง -1.0 จนถงึ +1.0 หากว่าค่า r เขา้ใกล ้-1.0 คอื ตวัแปรทัง้สองตวัมคีวามสมัพนัธก์นัในเชงิ

ตรงกนัขา้ม แต่หากคา่ r มคีา่เขา้ใกล ้+1.0 คอื ตวัแปรทัง้สองมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนั แต่ถา้ตวัแปรทัง้สอง

มคีา่สมัประสทิธิส์หสมัพนัธเ์ท่ากบั 0 คอืวา่ ตวัแปรทัง้สองไมม่คีวามสมัพนัธก์นั (Edwards, 1976) 

ค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์เชงิอนัดบัสเปียรแ์มน (Spearman Rank Correlation Coefficient) เป็นวธิกีารทางสถติทิีเ่ป็น

ตัววัดค่าความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร 2 ตัวแปร ในตัวแปรที่มีการนําข้อมูลมาจัดลําดับ (Rank) ก่อนนําไปหา

ความสมัพนัธ ์โดยแทนดว้ยสญัลกัษณ์ “rs” (องัคณา ธรรมสจัการ, 2550) 

ซึง่งานวจิยันี้มสีมมตฐิานทัง้หมด 7 สมมตฐิาน ดงันี้ 

สมมตฐิานที ่1 จาํนวนผูช้มวดิโีอบนยทูบูมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัจาํนวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่ 

สมมตฐิานที ่2 จาํนวนผูช้ืน่ชอบวดิโีอบนยทูบูมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัจาํนวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

สมมติฐานที่ 3 จํานวนความคดิเห็นต่อวดิีโอบนยูทูบมคีวามสมัพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกนักับจํานวนผู้จดทะเบียน

รถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

สมมตฐิานที ่4 จาํนวนผูต้ดิตามชอ่งบนยทูบูมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัคา่ In-Degree 

สมมตฐิานที ่5 จาํนวนผูช้มวดิโีอบนยทูบูมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัการจดัลําดบัจาํนวนของผูจ้ดทะเบยีน

รถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

สมมตฐิานที่ 6 จํานวนผูช้ื่นชอบวดิโีอบนยูทูบมคีวามสมัพนัธ์ไปในทศิทางเดยีวกนักบัการจดัลําดบัจํานวนของผูจ้ด

ทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

สมมตฐิานที ่7 จาํนวนความคดิเหน็ต่อวดิโีอบนยทููบมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัการจดัลําดบัจาํนวนของผู้

จดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

 

วิธีดาํเนินการวิจยั 

งานวจิยันี้เป็นการวจิยัเชงิปรมิาณ (Quantitative Research) โดยมกีระบวนการตัง้แต่การเก็บรวบรวมขอ้มูล, การทํา

ความสะอาดขอ้มูล, การสร้างแบบจําลอง และการแสดงผลขอ้มูล รายละเอยีดกระบวนการตามแผนภาพการทํางาน 

รปูภาพที ่1 
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ภาพท่ี 1 แผนภาพการทาํงาน 

 

การเกบ็รวบรวมข้อมูล (Data Collection) งานวจิยันี้เกบ็รวบรวมขอ้มูลทัง้หมด 2 ส่วน ประกอบดว้ย ส่วนที ่1 เกบ็

ขอ้มูลจํานวนรถจดทะเบยีนครัง้แรก จําแนกตามยีห่อ้และรุ่น จากกลุ่มงานสถติกิารขนส่ง กรมการขนส่งทางบก โดย

นําเขา้ขอ้มลูเป็นลกัษณะรายเดอืน และคดัเลอืกรถยนตท์ีใ่ชพ้ลงังานไฟฟ้า 100 เปอรเ์ซน็ต ์จากกลุ่มของรถยนตน์ัง่ส่วน

บุคคลไม่เกนิ 7 คนเท่านัน้ จากนัน้นําขอ้มูลเขา้สู่ฐานขอ้มูล ส่วนที ่2 เกบ็ขอ้มูลวดิโีอทีม่กีารเผยแพร่เกี่ยวกบัรถยนต์

ไฟฟ้า ใชว้ธิกีารเกบ็ขอ้มูลผ่าน YouTube API ดว้ยภาษา Node.js โดยใชค้ําสาํคญั (Keyword) ทีป่ระกอบดว้ยแบรนด ์

และรุ่นของรถยนต์ไฟฟ้าในการคน้หาขอ้มูล จากนัน้ทําการตัง้เวลา (Task Schedule) สาํหรบัจดัเกบ็ขอ้มูลทุกวนัตาม

ระยะเวลาทีก่ําหนด ซึ่งขอ้มูลทีจ่ดัเก็บประกอบด้วยชื่อวดิโีอ คําอธบิายของวดิโีอ จํานวนผูช้ม จํานวนผูท้ีก่ดชื่นชอบ 

และจาํนวนการแสดงความคดิเหน็ รวมถงึเกบ็ขอ้มลูของชอ่งทีเ่ผยแพร ่ชือ่ชอ่ง และจาํนวนผูต้ดิตามชอ่งทางนัน้ 

การทาํความสะอาดข้อมูล (Data Cleansing) นําข้อมูลที่เก็บรวบรวมมาได้มาทําการตรวจสอบ แก้ไขข้อมูลที่ไม่

ถูกตอ้ง หรอืไมส่มบรูณ์ และทาํการจดัใหอ้ยูใ่นรปูแบบทีถู่กตอ้งพรอ้มนําไปใชง้านในกระบวนการถดัไป 

วิธีการวิเคราะห์ข้อมลู (Data Analysis) ผูว้จิยัทาํการวเิคราะหห์า 1) คา่ความเป็นศนูยก์ลาง ดว้ยโปรแกรม Gephi 2) 

ความสมัพนัธ์ด้วยค่าสมัประสิทธิส์หสมัพนัธ์ของเพียร์สนั ด้วยโปรแกรม SPSS ในการตัง้สมมติฐานในการหาค่า

สมัประสทิธิส์หสมัพนัธเ์พยีรส์นั จะใชข้อ้มลูจาํนวนผูช้ม จาํนวนผูช้ืน่ชอบ จาํนวนความคดิเหน็ และจาํนวนผูต้ดิตามชอ่ง

บนยทูบูทีไ่ดเ้กบ็รวบรวม และใชข้อ้มลูรุ่นรถยนตไ์ฟฟ้าทีม่กีารจดทะเบยีนมากกว่า 300 คนั และตัง้สมมตฐิานในการหา

ค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์เชงิอนัดบัสเปียรแ์มน จะใชข้อ้มลูผูต้ดิตามช่องบนยูทูบทีไ่ดจ้ากการวเิคราะหห์าค่าความเป็น

ศนูยก์ลาง โดยเลอืกใชค้า่ In-Degree และขอ้มลูการจดัลาํดบัผูช้ม ผูช้ืน่ชอบ และจาํนวนความคดิเหน็ 10 ลาํดบัแรก ใน

การหาความสมัพนัธ ์สามารถสรุปไดส้มมตฐิานทัง้หมด 7 สมมตฐิานดงันี้ 

สมมตฐิานที ่1 จาํนวนผูช้มวดิโีอบนยทูบูมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัจาํนวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่ 

สมมตฐิานที ่2 จาํนวนผูช้ืน่ชอบวดิโีอบนยทูบูมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัจาํนวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

สมมติฐานที่ 3 จํานวนความคดิเห็นต่อวดิีโอบนยูทูบมคีวามสมัพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกนักับจํานวนผู้จดทะเบียน

รถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

สมมตฐิานที ่4 จาํนวนผูต้ดิตามชอ่งบนยทูบูมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัคา่ In-Degree 

สมมตฐิานที ่5 จาํนวนผูช้มวดิโีอบนยทูบูมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัการจดัลําดบัจาํนวนของผูจ้ดทะเบยีน

รถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

สมมตฐิานที่ 6 จํานวนผูช้ื่นชอบวดิโีอบนยูทูบมคีวามสมัพนัธ์ไปในทศิทางเดยีวกนักบัการจดัลําดบัจํานวนของผู้จด

ทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

สมมตฐิานที ่7 จาํนวนความคดิเหน็ต่อวดิโีอบนยทููบมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัการจดัลําดบัจาํนวนของผู้

จดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

 

ผลการวิจยั 

จากการรวบรวมขอ้มูลรถยนต์ไฟฟ้า 100 เปอร์เซ็นต์ ที่มกีารจดทะเบยีนรถยนต์ไฟฟ้าใหม่กบักรมการขนส่งทางบก

ในช่วงเดอืนกนัยายน 2566 ถงึมกราคม 2567 มจีํานวนทัง้หมด 99 รุ่น พบว่า รถทีม่กีารจดทะเบยีนสะสมสูงสุด คอื 

NETA รุ่น NETA V ยอดจดทะเบยีนรถยนต์ใหม่ 11,038 คนั อนัดบั 2 คอื BYD รุ่น ATTO 3 ยอดจดทะเบยีนรถยนต์

ใหม ่9,785 คนั อนัดบัที ่3 คอื BYD รุน่ DOLPHIN STD มยีอดจดทะเบยีนรถยนตใ์หม ่8,449 คนั  
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ผู้วจิยัทําการเก็บขอ้มูลวดิโีอบนยูทูบที่มกีารเผยแพร่เกี่ยวกบัรถยนต์ไฟฟ้าระหว่างวนัที่ 18 กนัยายน 2566 ถงึ 28 

มกราคม 2567 พบวา่ ขอ้มลูวดิโีอทีม่กีารเผยแพรบ่นยทูบูทีม่จีาํนวนการเขา้ชมสะสมสงูเป็นอนัดบัที ่1 คอื “รถไฟฟ้าจนี

กม็ดีนีะ !!ลองขบัจรงิ BYD ATTO 3 นุ่ม-แรง-หนึบ option ด ีนัง่สบาย ลุน้แคบ่รกิารหลงัการขาย” มจีาํนวนเขา้ชมสะสม

สูงถึง 648,414,253 ครัง้ อันดับที่ 2 คือ “ไม่ยาก แต่ต้องวางแผน!! ขบั ORA GOOD CAT ทะลุ 3 ประเทศ ไทย-

มาเลเซยี-สงิคโ์ปร ์แบบชลิๆ ใครกท็าํไดน้ะจะ้” มจีาํนวนเขา้ชมสะสม 625,037,152 ครัง้ และลําดบัที ่3 คอื “รวีวิ BMW 

iX3 M Sport (EP.2) รถยนตไ์ฟฟ้าจาก BMW ทีคุ่ม้คา่ทีส่ดุ | Carbustion” มจีาํนวนเขา้ชมสะสม 607,937,241 ครัง้ 

ขอ้มลูวดิโีอทีม่จีาํนวนการกดชื่นชอบสงูเป็นอนัดบัที ่1 คอื “มา้ 498 ตวั!!โคตรแรง+ไฮเทค แต่ชว่งล่างไมใ่ช่!!ลอง Tesla 

Model 3 Long Range AWD แต่คุม้ค่าตวัตํ่า 2 ล.” มจีํานวนการกดชื่นชอบสะสมสงูถงึ 8,013,612 ครัง้ อนัดบัที ่2 คอื 

“รถไฟฟ้าจนีกม็ดีนีะ !!ลองขบัจรงิ BYD ATTO 3 นุ่ม-แรง-หนึบ option ด ีนัง่สบาย ลุน้แคบ่รกิารหลงัการขาย” มจีาํนวน

การกดชื่นชอบสะสมอยู่ที ่7,477,980 ครัง้ และลําดบัที ่3 คอื “ไม่ยาก แต่ตอ้งวางแผน!! ขบั ORA GOOD CAT ทะลุ 3 

ประเทศ ไทย-มาเลเซยี-สงิคโ์ปร ์แบบชลิๆ ใครกท็าํไดน้ะจะ้” มจีาํนวนการกดชืน่ชอบสะสมอยูท่ี ่6,765,612 ครัง้ 

วดิโีอทีม่จีํานวนความคดิเหน็สะสมสงูเป็นอนัดบัที ่1 คอื “มา้ 498 ตวั!!โคตรแรง+ไฮเทค แต่ช่วงล่างไม่ใช่!!ลอง Tesla 

Model 3 Long Range AWD แต่คุม้ค่าตวัตํ่า 2 ล.” มจีํานวนความคดิเหน็สะสมสูงถงึ 863,149 ครัง้ อนัดบัที ่2 คอื “ไม่ยาก 

แต่ตอ้งวางแผน!! ขบั ORA GOOD CAT ทะลุ 3 ประเทศ ไทย-มาเลเซยี-สงิคโ์ปร ์แบบชลิๆ ใครกท็าํไดน้ะจะ้” มจีาํนวน

ความคดิเหน็สะสมอยู่ที่ 830,755 ครัง้ และลําดบัที่ 3 คอื “รถไฟฟ้าจนีก็มดีนีะ !!ลองขบัจรงิ BYD ATTO 3 นุ่ม-แรง-

หนึบ option ด ีนัง่สบาย ลุน้แคบ่รกิารหลงัการขาย” มจีาํนวนความคดิเหน็สะสมอยูท่ี ่822,184 ครัง้ 

คาํนวณค่าความเป็นจดุศนูยก์ลาง และจดัลาํดบัผูมี้อิทธิพล 

จากการคํานวณค่าความเป็นจุดศูนย์กลางของช่องวดิโีอบนยูทูบ เพื่อจดัลําดบัผู้มอีิทธพิลพบว่าช่องยูทูบที่มคี่า In-

degree เป็นอันดับ 1 คือ autolifethailand official ลําดับที่ 2 Cokey P ซึ่งเป็นช่องที่ทําวิดีโอเกี่ยวกับรถยนต์ และ

ทดลองขบัรถยนต ์

 

ตารางท่ี 1 ชอ่งยทูบูทีม่อีทิธพิลจากเผยแพรว่ดิโีอบนยทูบู 5 อนัดบัแรก 

ลาํดบั ช่ือช่องยทููบ In-degree 

1 autolifethailand official 86 

2 Cokey P 68 

3 EV Girls 63 

4 Teslabjorn Thai 51 

5 TechHangout AUTO 48 

 

ผลการทดสอบสมมติฐาน 

สมมตฐิานที ่1 จาํนวนผูช้มวดิโีอบนยทูบูมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัจาํนวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

 

ตารางท่ี 2 ความสมัพนัธร์ะหวา่งจาํนวนผูช้มวดิโีอบนยทูบูกบัจาํนวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

 จาํนวนผูจ้ดทะเบียนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

Pearson Correlation (r) Sig. (2-tailed) N 

จาํนวนผูช้มวดิโีอบนยทูบู 0.434* 0.030 25 

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
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จากตารางที ่2 ผลการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างจํานวนผูช้มวดิโีอบนยูทูบกบัจํานวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนต์ไฟฟ้าใหม่ 

พบว่า มคี่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์ (Pearson Correlation) เท่ากบั 0.434 แปลความหมายไดว้่า จํานวนผูช้มวดิโีอบน 

ยูทูบมคีวามสมัพนัธ์ระดบัปานกลางเชงิบวกกบัจํานวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนต์ไฟฟ้าใหม่และมคี่า Sig. (2-tailed) ที ่0.03 

น้อยกว่าค่าระดบันัยสําคญัทางสถติทิี ่0.05 กล่าวคอื จํานวนผูช้มวดิโีอบนยูทูบกบัจํานวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนต์ไฟฟ้า

ใหมเ่ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั 

สมมตฐิานที ่2 จาํนวนผูช้ืน่ชอบวดิโีอบนยทูบูมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัจาํนวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

 

ตารางท่ี 3 ความสมัพนัธร์ะหวา่งจาํนวนผูช้ืน่ชอบวดิโีอบนยทูบูกบัจาํนวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

 จาํนวนผูจ้ดทะเบียนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

Pearson Correlation (r) Sig. (2-tailed) N 

จาํนวนผูช้ืน่ชอบวดิโีอบนยทูบู 0.437* 0.029 25 

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 

จากตารางที่ 3 ผลการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างจํานวนผูช้ื่นชอบวดิโีอบนยูทูบกบัจํานวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนต์

ไฟฟ้าใหม ่พบวา่ มคีา่สมัประสทิธิส์หสมัพนัธ ์(Pearson Correlation) เท่ากบั 0.437 แปลความหมายไดว้า่ จาํนวนผูช้ืน่

ชอบวดิโีอบนยูทูบมคีวามสมัพนัธ์กนัระดบัปานกลางเชงิบวกกบัจํานวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนต์ไฟฟ้าใหม่ และมคี่า Sig. 

(2-tailed) อยู่ที่ 0.029 ซึ่งน้อยกว่าระดบันัยสําคญัทางสถติิที่ระดบั 0.05 กล่าวคอื จํานวนผูช้ื่นชอบวดิโีอบนยูทูบกบั

จาํนวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหมเ่ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั 

สมมติฐานที่ 3 จํานวนความคดิเห็นต่อวดิีโอบนยูทูบมคีวามสมัพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกนักับจํานวนผู้จดทะเบียน

รถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

 

ตารางท่ี 4 ความสมัพนัธร์ะหวา่งจาํนวนความคดิเหน็ต่อวดิโีอบนยทูบูกบัจาํนวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

 จาํนวนผูจ้ดทะเบียนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

Pearson Correlation (r) Sig. (2-tailed) N 

จาํนวนความคดิเหน็ต่อวดิโีอบนยทูบู 0.426* 0.020 25 

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 

 

จากตารางที่ 4 ผลการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างจํานวนความคดิเห็นต่อวดิโีอบนยูทูบกบัจํานวนผูจ้ดทะเบยีน

รถยนต์ไฟฟ้าใหม่ พบว่า มคี่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์ (Pearson Correlation หรอื r) เท่ากบั 0.426 แปลความหมายได้ว่า 

จํานวนความคดิเหน็ต่อวดิโีอบนยูทูบมคีวามสมัพนัธ์กนัระดบัปานกลางเชงิบวกกบัจํานวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนต์ไฟฟ้า

ใหม่ และมคี่า Sig. (2-tailed) อยู่ที่ 0.020 ซึ่งน้อยกว่าระดบันัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 กล่าวคอื จํานวนความ

คดิเหน็ต่อวดิโีอบนยทูบูกบัจาํนวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหมเ่ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั 

สมมตฐิานที ่4 จาํนวนผูต้ดิตามชอ่งมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัคา่ In-Degree 

 

ตารางท่ี 5 ความสมัพนัธร์ะหวา่งจาํนวนผูต้ดิตามชอ่งบนยทูบูกบัคา่ In-Degree 

 In-Degree 

Spearman’s (rs) Sig. (2-tailed) N 

จาํนวนผูต้ดิตาม 0.299** <.001 2,640 

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 
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จากตารางที่ 5 ผลการวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างจํานวนผู้ติดตามช่องบนยูทูบกับค่า In-Degree พบว่า มีค่า

สมัประสทิธิส์หสมัพนัธ ์(Spearman's rank correlation: rho) เท่ากบั 0.229 แปลความหมายไดว้า่ จาํนวนผูต้ดิตามช่อง

บนยทูบูกบัค่า In-Degree มคีวามสมัพนัธก์นัระดบัปานกลางเชงิบวก และมคี่า Sig. (2-tailed) อยู่ทีน้่อยกว่า 0.001 ซึง่

น้อยกว่าระดบันัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.01 กล่าวคอื จาํนวนผูต้ดิตามช่องบนยูทบูมกีบัจาํนวนวดิโีอทีท่างช่องไดท้ํา

การเผยแพรเ่ป็นไปในทศิทางเดยีวกนั 

สมมตฐิานที ่5 จาํนวนผูช้มวดิโีอบนยทูบูมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัการจดัลําดบัจาํนวนของผูจ้ดทะเบยีน

รถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่ 

 

ตารางท่ี 6 ความสมัพนัธร์ะหวา่งจาํนวนผูช้มวดิโีอบนยทูบูกบัการจดัลาํดบัจาํนวนของผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

 ลาํดบัจาํนวนของผูจ้ดทะเบียนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม่ 

Spearman’s (rs) Sig. (2-tailed) N 

จาํนวนผูช้มวดิโีอ 0.758* 0.011 10 

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 

จากตารางที ่6 ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหวา่งจาํนวนผูช้มวดิโีอบนยทูบูกบัการจดัลาํดบัจาํนวนของผูจ้ดทะเบยีน

รถยนต์ไฟฟ้าใหม่ 10 ลําดบั พบว่า มีค่าสมัประสิทธิส์หสมัพนัธ์ (Spearman's rank correlation หรือ rho) เท่ากับ 

0.758 แปลความหมายไดว้่า จํานวนผูช้มวดิโีอบนยูทูบกบัการจดัลําดบัจํานวนของผูจ้ดทะเบยีนรถยนต์ไฟฟ้าใหม่ 10 

ลําดบั มคีวามสมัพนัธ์กนัระดบัสูงเชงิบวก และมคี่า Sig. (2-tailed) อยู่ที ่0.011 ซึ่งน้อยกว่าระดบันัยสาํคญัทางสถติทิี่

ระดบั 0.05 กล่าวคอื จํานวนผูช้มวดิโีอบนยูทูบกบัการจดัลําดบัจํานวนของผูจ้ดทะเบยีนรถยนต์ไฟฟ้าใหม่ 10 ลําดบั

เป็นไปในทศิทางเดยีวกนั 

สมมตฐิานที่ 6 จํานวนผูช้ื่นชอบวดิโีอบนยูทูบมคีวามสมัพนัธ์ไปในทศิทางเดยีวกนักบัการจดัลําดบัจํานวนของผูจ้ด

ทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

 

ตารางท่ี 7 ความสมัพนัธร์ะหวา่งจาํนวนผูช้ืน่ชอบวดิโีอบนยทูบูกบัการจดัลาํดบัจาํนวนของผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

 ลาํดบัจาํนวนของผูจ้ดทะเบียนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม่ 

Spearman’s (rs) Sig. (2-tailed) N 

จาํนวนผูช้ืน่ชอบวดิโีอ 0.758* 0.011 10 

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 

 

จากตารางที ่7 ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหวา่งจาํนวนผูช้มวดิโีอบนยทูบูกบัการจดัลาํดบัจาํนวนของผูจ้ดทะเบยีน

รถยนตไ์ฟฟ้าใหม่ 10 ลําดบั พบว่า มคี่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ ์(Spearman's rank correlation หรอื rho) เท่ากบั .758 

แปลความหมายไดว้า่ จาํนวนผูช้มวดิโีอบนยทูบูกบัการจดัลาํดบัจาํนวนของผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่10 ลาํดบั มี

ความสมัพนัธก์นัระดบัสงูเชงิบวก และมคี่า Sig. (2-tailed) อยู่ที ่0.011 ซึง่น้อยกว่าระดบันัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 

กล่าวคอื จํานวนผู้ชมวดิโีอบนยูทูบกบัการจดัลําดบัจํานวนของผู้จดทะเบยีนรถยนต์ไฟฟ้าใหม่ 10 ลําดบัเป็นไปใน

ทศิทางเดยีวกนั 

สมมตฐิานที ่7 จาํนวนความคดิเหน็ต่อวดิโีอบนยทููบมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัการจดัลําดบัจาํนวนของผู้

จดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่
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ตารางท่ี 8 ความสมัพนัธร์ะหว่างจาํนวนความคดิเหน็ต่อวดิโีอบนยทูบูกบัการจดัลําดบัจาํนวนของผูจ้ดทะเบยีนรถยนต์

ไฟฟ้าใหม ่

 ลาํดบัจาํนวนของผูจ้ดทะเบียนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม่ 

Spearman’s (rs) Sig. (2-tailed) N 

จาํนวนความคดิเหน็ต่อวดิโีอ .733* .016 10 

* มนียัสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 

 

จากตารางที ่7 ผลการวเิคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหวา่งจาํนวนความคดิเหน็ต่อวดิโีอบนยทูบูกบัการจดัลาํดบัจาํนวนของผู้

จดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม่ 10 ลําดบั พบว่า มคี่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ ์(rho) เท่ากบั 0.733 แสดงว่า จาํนวนความ

คดิเหน็ต่อวดิโีอบนยทูบูกบัการจดัลาํดบัจาํนวนของผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่10 ลาํดบัมคีวามสมัพนัธก์นัระดบัสงู

เชงิบวก และมคี่า Sig. (2-tailed) อยู่ที่ .016 ซึ่งน้อยกว่าระดบันัยสําคญัทางสถติิทีร่ะดบั .05 กล่าวคอื จํานวนความ

คดิเหน็ต่อวดิโีอบนยทูบูกบัการจดัลาํดบัจาํนวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่10 ลาํดบัเป็นไปในทศิทางเดยีวกนั 

ผูว้จิยัไดท้าํการทดสอบสมมตฐิานทัง้ 7 และสรุปผลการทดสอบ ดงัแสดงในตารางที ่9  

 

ตารางท่ี 9 สรุปผลการทดสอบสมมตฐิาน 

สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

H1: จาํนวนผูช้มวดิโีอบนยทูบูมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัจาํนวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนต์

ไฟฟ้าใหม ่ 

ยอมรบั 

H2: จาํนวนผูช้ืน่ชอบวดิโีอบนยทูบูมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัจาํนวนผูจ้ดทะเบยีน

รถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

ยอมรบั 

H3: จาํนวนความคดิเหน็ต่อวดิโีอบนยทูบูมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัจาํนวนผูจ้ด

ทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

ยอมรบั 

H4: จาํนวนผูต้ดิตามชอ่งบนยทูบูมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัคา่ In-Degree ยอมรบั 

H5: จาํนวนผูช้มวดิโีอบนยทูบูมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัการจดัลาํดบัจาํนวนของผูจ้ด

ทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

ยอมรบั 

H6: จาํนวนผูช้ืน่ชอบวดิโีอบนยทูบูมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัการจดัลาํดบัจาํนวนของ

ผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

ยอมรบั 

H7: จาํนวนความคดิเหน็ต่อวดิโีอบนยทูบูมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัการจดัลาํดบั

จาํนวนของผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม ่

ยอมรบั 

 

สรปุและอภิปรายผลการวิจยั 

จากการศกึษาการวเิคราะหเ์ครอืขา่ยสงัคมในการหาความสมัพนัธร์ะหวา่งจาํนวนจดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้ากบัระดบัการ

มสีว่นรว่มบนชอ่งยทูบู ผูว้จิยัวเิคราะหแ์ละอภปิรายผลการศกึษา ดงันี้ 

จํานวนผูช้มวดิโีอบนยูทูบมคีวามสมัพนัธ์ไปในทศิทางเดยีวกนักบัจํานวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนต์ไฟฟ้าใหม่ของกรมการ

ขนส่งทางบก ในระดบัปานกลาง โดยทีจ่าํนวนผูช้มวดิโีอบนยทูบูสงูมแีนวโน้มทีย่อดจดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าสงูตามไป

ด้วย ซึ่งปัจจัยที่อาจส่งผลให้วิดีโอมีจํานวนผู้ชมเป็นจํานวนมากอาจเกิดจากความชอบ ความสนใจสนใจต่อตัว

ผลติภณัฑ ์การตอ้งการขอ้มลูเพือ่ตดัสนิใจซือ้ของผูบ้รโิภค หรอืการสง่เสรมิการขายของเจา้ของผลติภณัฑ ์เป็นตน้ 

จํานวนผู้ชื่นชอบวดิีโอบนยูทูบมคีวามสมัพนัธ์ไปในทิศทางเดียวกนักบัจํานวนผู้จดทะเบียนรถยนต์ไฟฟ้าใหม่ของ

กรมการขนส่งทางบก ในระดบัปานกลาง โดยทีจ่ํานวนผูช้ื่นชอบวดิโีอบนยูทูบสูงมแีนวโน้มทีย่อดจดทะเบยีนรถยนต์
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ไฟฟ้าสูงตามไปด้วย ซึ่งปัจจยัที่อาจส่งผลให้วดิโีอมจีํานวนผูช้ื่นชอบเป็นจํานวนมากอาจเกิดจากความรู้สกึถูกใจต่อ

เนื้อหาที่ได้ทําการเผยแพร่ หรือผู้ที่นําเสนอเนื้อหานัน้ๆ ซึ่งผลการวจิยัในครัง้นี้สอดคล้องกับงานวิจยัของ ธนดล  

ชนิอรุณมงักร (2563) ได้ทําการศกึษาเรื่องปัจจยัที่มอีิทธพิลต่อกระบวนการตดัสนิใจซื้อรถยนต์นัง่ส่วนบุคคลระบบ

ไฟฟ้า (EV) พบว่า การยอมรบันวตักรรม ขัน้รบัรูห้รอืตื่นตน และขัน้สนใจมอีทิธพิลต่อกระบวนการตดัสนิใจซื้อรถยนต์

นัง่สว่นบุคคลระบบไฟฟ้า (EV) ขัน้การแสวงหาขอ้มลู 

จาํนวนความคดิเหน็ต่อวดิโีอบนยทูบูมคีวามสมัพนัธไ์ปในทศิทางเดยีวกนักบัจาํนวนผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม่ของ

กรมการขนส่งทางบก ในระดบัปานกลาง โดยที่จํานวนความคดิเหน็ต่อวดิโีอบนยูทูบสูงมแีนวโน้มที่ยอดจดทะเบยีน

รถยนต์ไฟฟ้าสูงตามไปด้วย ซึ่งปัจจยัที่อาจส่งผลให้วดิโีอมจีํานวนความคดิเห็นเป็นจํานวนมากอาจเกิดจากความ

ต้องการในการแบ่งปันขอ้มูลจากผูใ้ช้งานจรงิ ขอ้มูลทีเ่พิม่เตมิจากตวัวดิโีอ หรอืการมสี่วนร่วมแสดงความคดิเหน็กบั

คาํถามภายในวดิโีอ 

จํานวนผูต้ดิตามช่องบนยูทูบมคีวามสมัพนัธ์ไปในทศิทางเดยีวกนักบัค่า In-Degree ในระดบัปานกลาง ปัจจยัที่อาจ

ส่งผลใหจ้ํานวนผูต้ดิตามเพิม่ขึน้คอืการเผยแพร่วดิโีอบนยูทูบอย่างสมํ่าเสมอ และมคีวามรวดเรว็ในการเผยแพร่เมื่อมี

รถยนตไ์ฟฟ้ารุน่ใหมเ่ปิดตวัมา  

จํานวนผูช้มวดิโีอบนยูทูบมคีวามสมัพนัธ์ไปในทศิทางเดยีวกนักบัการจดัลําดบัจํานวนของผูจ้ดทะเบยีนรถยนต์ไฟฟ้า

ใหม่ของกรมการขนส่งทางบกในระดบัสูง จํานวนผูช้ื่นชอบวดิโีอบนยูทูบมคีวามสมัพนัธ์ไปในทศิทางเดยีวกนักบัการ

จดัลําดบัจาํนวนของผูจ้ดทะเบยีนรถยนตไ์ฟฟ้าใหม่ของกรมการขนส่งทางบก ในระดบัสงู จาํนวนความคดิเหน็ต่อวดิโีอ

บนยูทูบมคีวามสมัพนัธ์ไปในทศิทางเดยีวกนักบัการจดัลําดบัจํานวนของผูจ้ดทะเบยีนรถยนต์ไฟฟ้าใหม่ของกรมการ

ขนสง่ทางบก ในระดบัสงู 

ข้อเสนอแนะท่ีได้รบัจากการวิจยั 

จากผลการทดสอบสมมตฐิาน แนะนําได้ว่าการใชง้านแพลตฟอร์มยูทูบเป็นหนึ่งในช่องทางที่ผูป้ระกอบการสามารถ

นําเสนอขอ้มูลเกี่ยวกบัผลติภณัฑ ์หรอืโปรโมชนัต่างๆ ใหก้บัผูบ้รโิภคไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพ การเลอืกใชอ้นิฟลูเอนเซอร ์

ทีม่คีวามเชีย่วชาญในดา้นรถยนต ์น่าเชือ่ถอื หรอืมจีาํนวนผูต้ดิตามทีส่งูเป็นเรือ่งทีค่วรพจิารณา เนื่องจากเป็นอกีปัจจยั

หนึ่งทีส่่งผลต่อคุณภาพ และเนื้อหาของวดิโีอทีนํ่าเสนอดว้ย ซึ่งเนื้อหาทีก่เ็ป็นสิง่ทีม่คีวามสําคญัอย่างมาก เนื้อหาทีม่ ี

คุณภาพตรงกลุ่มเป้าหมายนัน้เป็นสิง่ทีส่่งผลใหจ้ํานวนผูช้ม จํานวนผูช้ื่นชอบ และการแลกเปลีย่นความคดิเหน็ภายใต้

วดิโีอเพิม่สูงขึน้ อกีทัง้ยงัเป็นประโยชน์ต่อช่องของอนิฟลูเอนเซอร์เองในการเพิม่จํานวนผูต้ดิตามใหม่ ซึ่งการใชง้าน

แพลตฟอรม์ออนไลน์เพื่อสรา้งความเชื่อมัน่ และกระตุน้การตดัสนิใจของผูบ้รโิภคเป็นสิง่ทีน่ิยมใชใ้นปัจจุบนั โดยเฉพาะ

ผูบ้รโิภคทีพ่จิารณาซื้อรถไฟฟ้า ซึ่งมกัเป็นกลุ่มทีม่รีายไดสู้ง และเป็นผูต้ดัสนิใจสําคญัในการซื้อสนิคา้ อย่างไรกต็าม 

การตดัสนิใจซื้อไม่ได้เกดิจากขอ้มูลบนยูทูบเท่านัน้ แต่อาจต้องใช้ขอ้มูลอื่นเพิม่เตมิ เช่น จากกลุ่มผูใ้ช้งานจรงิในสื่อ

สงัคม การเขา้ชมสนิคา้โดยตรง หรอืการทดลองขบัรถ เพือ่ใหก้ารตดัสนิใจมคีวามมัน่ใจมากยิง่ขึน้ 

ข้อเสนอแนะในการวิจยัครัง้ต่อไป 

เนื่องจากการตดัสนิใจซื้อรถยนตไ์ฟฟ้าจาํเป็นตอ้งใชร้ะยะเวลานานในการศกึษาขอ้มลู รวมถงึอาจตอ้งมกีารรอรถยนตท์ี่

ทาํใหต้อ้งจองรถยนตไ์วก้่อน และอาจส่งผลใหร้ะยะเวลาทีต่อ้งใชก้่อนการแจง้จดทะเบยีนรถยนตใ์หม่กบักรมการขนส่ง

ทางบกยาวนานมากยิง่ขึน้ และยาวนานกว่าช่วงระยะเวลาทีท่าํการจดัเกบ็ขอ้มลูของงานวจิยัฉบบันี้ ดงันัน้หากสามารถ

เกบ็ขอ้มลูไดน้านกวา่นี้ หรอืมขีอ้มลูของการจองรถยนตไ์ฟฟ้าแต่ล่ะคา่ย กจ็ะทาํใหม้คีวามถูกตอ้งแมน่ยาํมากยิง่ขึน้ 
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