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ABSTRACT 

The objective of this study was to study the factors influenced investment appetite of IPO Corporate Bond 

which are demography, knowledge toward investing in corporate bond and market mix factors. Data was 

collected through questionnaires distributed to representative sample who lived in the Bangkok area. The study 

found influenced factors at significance level of .05. In terms of demographic factors, Age group 35-39 showed 

a higher investment demand compared to other age groups, likely due to having more investable funds and 

willingness to take risks. Regarding educational level, individuals with a master's degree exhibited a higher 

investment demand compared to those with a bachelor's or doctoral degree, as they preferred investments with 

lower returns with lower risks. In terms of knowledge toward investing in corporate bonds, individuals with lower 

levels of knowledge demonstrated lower investment demand, likely due to their aversion to investing in 

unfamiliar assets. Marketing mix factors as Place and Promotion also played a role, with a greater number of 

underwriter and ways to settle the payment on subscription cost leading to higher investment demand. 

Additionally, increased promotion and frequent bondholder meetings related to resulted in higher investment 

demand. 

Keywords: Marketing Mix, Private bond IPO, Instrument 

 

CITATION INFORMATION: Netiniyom, P., & Sangthong, C. (2023). Factors Influencing the Investment Appetite 

in Initial Public Offerings of Corporate Bonds by Generation Y in the Bangkok Area. Procedia of Multidisciplinary 

Research, 1(7), 48 

 

  



[2] 

ปัจจยัท่ีส่งผลต่อระดบัความต้องการลงทุนในหุ้นกู้เอกชนท่ีเสนอขายแก่

ประชาชนทัว่ไปเป็นครัง้แรกของ Generation Y ในเขตกรงุเทพมหานคร 
 

ภทัรกติติ ์เนตนิิยม1 และ ชวรตัน์ แสงทอง2 

1 คณะบรหิารธุรกจิ มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร ์

2 คณะบรหิารธุรกจิ มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร;์ chawarat.sa@ku.th (ผูป้ระพนัธบ์รรณกจิ) 

 

บทคดัย่อ 

งานวจิยัน้ีมวีตัถุประสงค์เพื่อศกึษาปัจจยัด้านประชากรศาสตร์ ปัจจยัด้านระดบัความรู้ความใจในการลงทุนในหุ้นกู้

เอกชน และปัจจยัดา้นส่วนประสมทางการตลาดทีส่่งผลต่อระดบัความตอ้งการลงทุนในหุน้กู้เอกชน IPO โดยเกบ็ขอ้มูล

ผ่านแบบสอบถาม และทาํการแจกใหก้บับุคคลทีอ่าศยัอยู่ในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการศกึษาพบว่า ปัจจยัทีส่่งผลต่อ

ระดบัความต้องการลงทุนในหุน้กู้ IPO อย่างมนัียยะสําคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์โดย

อายุที่อยู่ในช่วงอายุ 35-39 ปี มคีวามต้องการลงทุนมากกว่าช่วงอายุอื่นเน่ืองจากมเีงนิลงทุนมากกว่าและพร้อมรบั

ความเสีย่ง ดา้นระดบัการศกึษาปรญิญาโทมคีวามตอ้งการลงทุนมากกว่าระดบัปรญิญาตรแีละเอก เน่ืองจากไม่ตอ้งการ

ลงทุนในตราสารทีผ่ลตอบแทนสูง แต่เสีย่งสูง ปัจจยัดา้นระดบัความรูค้วามเขา้ใจในการลงทุนหุน้กู้เอกชน ผูท้ีม่รีะดบั

ความรูน้้อย จะมรีะดบัความต้องการในการลงทุนน้อย เน่ืองจากไม่ต้องการลงทุนในสนิทรพัย์ทีไ่ม่มคีวามรู ้ปัจจยัดา้น

ส่วนประสมการตลาด ไดแ้ก่ ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย หากมวีธิกีารจองและผูจ้ดัการจดัจาํหน่ายหลากหลายจะทาํให้

ระดบัความตอ้งการลงทุนมาก ดา้นการส่งเสรมิการตลาด ยิง่มกีารประชาสมัพนัธเ์กีย่วกบัหุน้กูเ้อกชนมาก หรอืมกีารจดั

ประชุมผูถ้อืหุน้กูบ้่อย จะทาํใหร้ะดบัความตอ้งการลงทุนมากขึน้ 

คาํสาํคญั: หุน้กูเ้อกชน IPO, ส่วนประสมการตลาด, ตราสาร 
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บทนํา 

ทางเลอืกในการลงทุนในปัจจุบนั มหีลากหลายมากโดยหากแบ่งตามระดบัความเสีย่งของสนิทรพัย์จะแบ่งไดด้งัน้ี คอื 

สนิทรพัย์ทีม่รีะดบัความเสีย่งตํ่า เช่น เงนิฝาก พนัธบตัร หุน้กู้ ประกนัชวีติ เป็นต้น สนิทรพัย์ทีม่คีวามเสีย่งปานกลาง 

เช่น กองทรสัตเ์พื่อการลงทุนในอสงัหารมิทรพัย ์กองทุนรวมโครงสรา้งพืน้ฐาน สนิทรพัยท์ีม่คีวามเสีย่งสงู เช่น หุน้ไทย 

หุน้ต่างประเทศ กอง ETF หุน้ต่างประเทศ ตราสารอนุพนัธ ์ฟิวเจอร ์ออปชนั เหรยีญครปิโตฯ และสนิทรพัยด์จิทิลัอื่นๆ 

แต่ท่ามกลางความผนัผวนของสภาพเศรษฐกิจในปัจจุบนั การเลอืกออมเงนิในสนิทรพัย์ทีม่คีวามเสี่ยงปานกลาง-สูง 

ไม่ใช่ทางเลอืกทีเ่หมาะสมทีสุ่ด เน่ืองจากความสาํคญัของการออมเงนิทีสุ่ด คอื การสรา้งความมัน่คงในชวีติ ดงันัน้ การ

พจิารณาเลอืกออมเงนิในสนิทรพัยท์ีม่คีวามเสีย่งตํ่าในช่วงเวลาน้ี เป็นทางเลอืกทีน่่าสนใจ และผลติภณัฑท์างการเงนิที่

มคีวามเสีย่งตํ่า กม็อียู่หลากหลายรปูแบบเพื่อพจิารณาเลอืกลงทุนในผลติภณัฑนั์น้ๆ ในขณะทีส่นิทรพัยท์ีม่รีะดบัความ

เสีย่งตํ่า เช่น เงนิฝากออมทรพัย ์มแีนวโน้มทีจ่ะใหผ้ลตอบแทนสูงขึน้ จากการปรบัดอกเบี้ยนโยบายทีสู่งขึน้ ทัง้น้ี เพื่อ

สกดัผลกระทบจากอตัราเงนิเฟ้อทีเ่พิม่ขึน้อย่างต่อเน่ืองทีม่ตี่อเศรษฐกจิ เน่ืองจากเศรษฐกจิเริม่ฟ้ืนตวัจากสถานการณ์ที่

เป็นปัจจยัลบต่างๆ อย่างรวดเรว็เกนิไป อกีทัง้ยงัเป็นสนิทรพัยท์ีต่อบสนองความตอ้งการทางดา้นความมัน่คงทางการ

เงนิใหแ้ก่ผูอ้อมอกีดว้ย แต่สิง่น้ีจะสรา้งภาระตน้ทุนทางการเงนิใหก้บับรษิทัเอกชนทีต่อ้งการกูย้มืเงนิ จงึตอ้งเร่งออกหุน้

กู้เอกชนเพื่อควบคุมต้นทุนทางการเงิน ซึ่งปัจจยัน้ีสะท้อนให้เห็นถึงสถานการณ์ตลาดตราสารหน้ีในปัจจุบนั โดย

สถานการณ์ตลาดตราสารหน้ีในไทยมคีวามนิยม และมคีวามใหค้วามสนใจจากทัง้ทางดา้นของผูท้ีเ่ป็น Issuance และผู้

ทีเ่ป็นนักลงทุน ทีม่องหาสนิทรพัย์ทีม่รีะดบัความเสีย่งตํ่า แต่ใหผ้ลตอบแทนสูงกว่าเงนิฝากออมทรพัย ์และฝากประจาํ 

โดยอ้างองิ Annual Summary Report ทีจ่ดัทําขึน้โดยสมาคมตราสารหน้ีไทย (ThaiBMA) ผลติภณัฑ์ทางการเงนิทีเ่ป็น

ตราสารหน้ีทีนั่กลงทุนทัว่ไปสามารถเขา้ร่วมลงทุนไดส่้วนใหญ่ ซึ่งกค็อืหุน้กู้เอกชน มกีารออกหุน้กู้ โดยบรษิทัเอกชน

เป็นจํานวนเงนิถึง 1 พนัล้านบาทโดยประมาณเป็นครัง้ที่ 2 นับจากปี 2019 โดยเพิม่จากปี 2020 ถึงร้อยละ 50 จาก

ปัจจยัการฟ้ืนตวัทางเศรษฐกิจในช่วงหลงัโรคระบาดโควดิ 19 นัน่หมายความนักลงทุนจะมผีลติภณัฑ์หุ้นกู้เอกชนที่

หลากหลายมากขึน้ ในปัจจุบนัคนทีอ่ยูใ่นชว่ง Generation Y จะมอีายุประมาณ 25-44 ปีแลว้ ซึง่เป็นช่วงอายุทีอ่ยู่ในวยั

ทํางานและมหีน้าทีก่ารงานมัน่คง มแีนวโน้มทีจ่ะมรีายไดม้ากกว่ารายจ่าย ดงันัน้ จงึมสีดัส่วนเงนิออมทีส่ามารถนําไป

ลงทุนในสนิทรพัย์ที่อยู่ในระดบัความเสี่ยงที่รบัได้ และโดยงานวจิยัของ เกษมศร ีปูชนีย์วงศ์ (2559) ชี้ให้เห็นว่าคน 

Generation น้ีเริม่มกีารตระหนักรู้เพื่อทีจ่ะออมเงนิเพื่อเตรยีมตวัเขา้สู่สงัคมผูสู้งอายุ หรอืวยัเกษียณ ดงันัน้คนกลุ่มน้ี

กําลงัมองหาสนิทรพัยท์ีจ่ะใชเ้ป็นเครื่องมอืในการออมเงนิ และลงทุนเพื่อทีจ่ะสรา้งผลตอบแทนทีเ่พิม่ขึน้ และงอกเงยให้

เพยีงพอกบัการใช้ชวีติยามวยัเกษียณ ซึ่งสนิทรพัย์ทีม่รีะดบัความเสี่ยงตํ่า เช่น หุ้นกู้เอกชน ก็เป็นอีกหน่ึงตวัเลอืกที่

น่าสนใจ เน่ืองจากจะสร้างความมัน่คงทางการเงินได้ แต่การลงทุนในหุ้นกู้เอกชนนัน้ จําเป็นต้องใช้เงนิเริม่ต้นที่สูง 

ขึน้อยู่กบัขอ้เสนอของบรษิัทเอกชนที่ออกหุ้นกู้ ดงันัน้ การตดัสนิใจที่จะเขา้ลงทุนในสนิทรพัย์ชนิดน้ี ต้องใช้ความรู้ 

ความเขา้ใจ รวมถงึพจิารณาใหร้อบดา้น เน่ืองจากเป็นการลงทุนระยะยาว โดยงานวจิยัมวีตัถุประสงคเ์พื่อศกึษาปัจจยัที่

ส่งผลต่อระดบัความต้องการในการลงทุนในหุ้นกู้เอกชนที่เสนอขายแก่ประชาชนทัว่ไปเป็นครัง้แรกของนักลงทุน 

Generation Y ในเขตกรุงเทพมหานคร ได้แก่ ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์ ปัจจยัด้านความรูค้วามเขา้ใจเกี่ยวกบัการ

ลงทุนในหุน้กูเ้อกชน และปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดทีเ่กีย่วขอ้งกบัการลงทุนในหุน้กู ้IPO 

 

การทบทวนวรรณกรรม 

ศกุนตลา สุริยเถกิง (2557) และ สุวรรณา จึงธีรพานิช (2558) มีผลการวิจยัพบว่า กลุ่มคนที่มีรายได้สูง จะมีระดบั 

การออมทีส่งูกว่ากลุ่มคนทีม่รีายไดต้ํ่ากว่า ภทัทริา บุญธรรม (2562) ผลการศกึษาพบว่า อายุและสถานภาพสมรสมผีล

ต่อการตดัสนิใจลงทุน พกุิล ปัญญา (2554) มผีลวจิยัพบว่า เพศหญิงมกีารออมมากกว่าเพศชาย เน่ืองจากต้องการ

ความมัน่คงทางการเงนิมากกว่า อนุสรา โพธิไ์ทร (2557) มผีลการศกึษาพบว่ากลุ่มตวัอย่างทีม่กีารศกึษาระดบัปรญิญาตรี

สนใจการออมและการลงทุนในตราสารทีใ่หผ้ลตอบแทนสูงกว่าการฝากเงนิธนาคารพาณิชย์มากกว่ากลุ่มตวัอย่างที่มี
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การศกึษาระดบัปรญิญาโท เปมกิา กระแสงแก้ว (2563) พบว่า การมคีวามรูเ้กี่ยวกบัการลงทุน ดา้นทศันคตเิกี่ยวกบั

การลงทุน เป็นผลทีด่ใีนการคดิทีจ่ะลงทุนในแต่ละครัง้ เพื่อใหไ้ดผ้ลตอบแทนทีด่ทีีสุ่ดและเป็นไปตามเป้าหมายทีว่างไว ้

จริสัย์ชา รตันเพยีร (2557) พบว่า ปัจจยัทีท่ําใหนั้กลงทุนตดัสนิใจลงทุนในกองทุนรวม LTF คอื การมผีลการดําเนินงานดี

อย่างสมํ่าเสมอ เน่ืองจากผูจ้ดัการกองทุนนําเงนิของนักลงทุนไปลงทุนอย่างรอบคอบ น่าเชื่อถอื และ อจัจมิา รกัสถาพรพนัธ์ 

(2557) ที่พบว่า ปัจจยัที่มอีิทธพิลต่อการตดัสนิใจใชบ้รกิาร คอื ด้านชื่อเสยีงและความโปร่งใสของบรษิทัหลกัทรพัย์ 

สนัตสุิข อนามพงษ์ (2562) พบว่า พนักงาน IT ใหค้วามสาํคญักบัปัจจยัดา้นราคาในระดบัมาก วรรณรตัน์ ธญัญกติตกุิล 

(2555) ที่พบว่า ในด้านระบบซื้อขายที่รวดเร็ว ทนัสมยั มมีาตรฐานและเป็นที่ยอมรบั มผีลต่อการตดัสนิใจลงทุนใน

กองทุนรวมทองคําของนักลงทุน มุกดา ตติยศศุภกรกุล (2559) ที่ทําการศกึษาและพบว่า นักลงทุนใหค้วามสนใจกบั

การมชี่องทางในการประชาสมัพนัธ์หลากหลายช่องทาง การให้ความสนใจเรื่องสื่อโฆษณา พงษ์พนัธ์ ชะน่ิม (2558)  

ทีพ่บว่า ผูม้เีงนิออมเลง็เหน็ว่าการทีใ่ชบ้รกิารผ่านบรษิทัหลกัทรพัยท์ีม่คีวามเป็นมอือาชพี สามารถสรา้งความเชื่อมัน่ใน

การลงทุนไดม้ากขึน้ ธมลวรรณ อนุรกัษ์สนิทว ี(2549) ทีพ่บว่า ปัจจยัดา้นสถานทีใ่นการอํานวยความสะดวกแก่ลูกคา้ที่

เขา้รบับรกิาร มมีาตรฐาน มเีจา้หน้าทีร่บัฟังคําตชิม มผีลต่อการเลอืกใชบ้รกิารของลูกคา้มากทีสุ่ด อสิรยี์ จุลจริาภรณ์ 

(2550) ทีพ่บว่า ปัจจยัดา้นกระบวนการในการใหบ้รกิารของพนักงานทีม่คีวามสะดวกรวดเรว็ ตดิตามการแก้ปัญหาให้

ลูกคา้ ส่งผลต่อการเลอืกใชบ้รษิทัหลกัทรพัยม์าก 

สมมติฐานการวิจยั 

1) ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร ์ไดแ้ก่ เพศ อายุ สถานภาพ ระดบัการศกึษา ระดบัรายไดต้่อเดอืนทีแ่ตกต่างกนั ส่งผลให้

ระดบัความตอ้งการลงทุนในหุน้กูเ้อกชนทีเ่สนอขายแก่ประชาชนทัว่ไปเป็นครัง้แรกแตกต่างกนั 

2) ปัจจยัดา้นระดบัความรูค้วามเขา้ใจทีม่ตี่อการลงทุนในหุน้กูเ้อกชนทีแ่ตกต่างกนั ส่งผลใหร้ะดบัความตอ้งการลงทนุใน

หุน้กูเ้อกชนทีเ่สนอขายแก่ประชาชนทัว่ไปเป็นครัง้แรกแตกต่างกนั 

3) ปัจจยัดา้นส่วนประสมการตลาดทัง้ 7 ดา้นทีแ่ตกต่างกนั ส่งผลใหร้ะดบัความตอ้งการลงทนุในหุน้กูเ้อกชนทีเ่สนอขาย

แก่ประชาชนทัว่ไปเป็นครัง้แรกแตกต่างกนั 

กรอบแนวคิดการวิจยั 

 
ภาพท่ี 1 กรอบแนวคดิ 
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วิธีดาํเนินการวิจยั 

ในการศึกษาครัง้น้ี จะใช้วิธีวิจยัเชิงปริมาณปริมาณ (Quantitative Research) โดยเก็บข้อมูลที่ใช้ในการศึกษาจาก

แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เป็นข้อมูลที่ได้จากการใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) เพื่อถามไปยงักลุ่ม

ตวัอย่าง โดยใช ้Google Form ในการสรา้งแบบสอบถามและส่งแบบสอบถามทางออนไลน์ใหก้บักลุ่มตวัอย่าง ในพืน้ที่

เขตกรุงเทพมหานคร รวมจํานวน 400 ชุด ซึ่งคํานวณขนาดแบบทราบจํานวนประชากร โดยใช้สูตรของ Yamane 

(Yamane, 1967) ทีร่ะดบัความเชื่อมัน่ 0.95 และความคลาดเคลื่อน 0.05 กลุ่มตวัอย่างคอืกลุ่ม Generation Y ใชว้ธิกีาร

สุ่มตวัอย่างแบบอย่างง่าย (Sample Random Sampling) โดยทําการจบัฉลากเลอืกพืน้ทีท่ีจ่ะใชใ้นการเกบ็สดัส่วนกลุ่ม

ตวัอย่างตามพืน้ทีใ่นกรุงเทพมหานคร 10 เขต โดยสุ่มเลอืกเขตทีจ่ะทําการเกบ็ขอ้มูลและทําการเกบ็ขอ้มูลเขตละ 40 

ตวัอย่าง แบบสอบถามทีใ่ชใ้นการเกบ็ขอ้มลูแบ่งเป็น 4 ส่วน คอื 1) ขอ้มลูทัว่ไปดา้นประชากรศาสตร ์2) คาํถามเพื่อวดั

ระดบัความรูค้วามเขา้ใจในการลงทุนในหุน้กูเ้อกชน โดยเกณฑ์การใหค้ะแนนคอื 4 มรีะดบัความรูม้ากทีสุ่ด จนถงึ 1 มี

ระดบัความรูน้้อยทีสุ่ด 3) ระดบัความเหน็ดา้นส่วนประสมการตลาดทีม่ตี่อการลงทุนในหุน้กู้เอกชน IPO โดยเกณฑก์าร

ใหค้ะแนน 5 คอืมรีะดบัความเหน็ดว้ยมากทีสุ่ด จนถงึ 1 คอื มรีะดบัความเหน็น้อยทีสุ่ด การวเิคราะหส์ถติเิชงิพรรณนา 

(Descriptive Statistics) ใช ้แจกแจงความถี ่(Frequency) ค่ารอ้ยละ (Percentage) ค่าเฉลีย่ (Mean) และส่วนเบีย่งเบน

มาตรฐาน (Standard Deviation) เพื่อใชอ้ธบิายขอ้มลู และ การวเิคราะห์ขอ้มูลสถติเิชงิอนุมาน (Inferential Statistics) 

ใช้การเปรียบเทยีบค่าเฉลี่ยแบบอิสระสําหรบั 2 กลุ่มเท่านัน้ (Independent Sample t-test) และใช้การเปรยีบเทยีบ

ค่าเฉลี่ยแบบอิสระสําหรับ 2 กลุ่มขึ้นไป (ANOVA) และการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression 

Analysis) โดยมนัียสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 

 

ผลการวิจยั 

ผลการวเิคราะหข์อ้มลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ (รอ้ยละ 52.80) 

มอีายุอยู่ระหว่าง 25-29 ปี (รอ้ยละ 42.50) มสีถานภาพโสด (รอ้ยละ 59) มรีะดบัการศกึษาปรญิญาตร ี(รอ้ยละ 62) และ

มรีายไดเ้ฉลี่ยต่อเดอืน 15,001-40,000 บาท (รอ้ยละ 59.50) มรีะดบัความรูค้วามเขา้ใจในการลงทุนหุน้กู้เอกชนอยู่ใน

ระดบัปานกลาง (รอ้ยละ 52.50) 

ผลการวเิคราะห์ระดบัความเหน็ในดา้นส่วนประสมทางการตลาดทีเ่กี่ยวกบัการลงทุนในหุน้กู้เอกชน IPO ของกลุ่มคน 

เจเนอเรชัน่วายในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่า ด้านผลติภณัฑ์ อยู่ในระดบัมาก (X� = 4.02, SD = 0.62) ด้านราคา อยู่ใน

ระดบัมาก (X� = 3.91, SD = 0.77) ด้านช่องทางการจดัจําหน่าย อยู่ในระดบัมาก (X� = 3.97, SD = 0.78) ด้านการ

ส่งเสริมการตลาด อยู่ในระดบัมาก (X� = 3.87, SD = 0.77) ด้านบุคลากร อยู่ในระดบัมาก (X� = 3.94, SD = 0.69)  

ดา้นการสรา้งและนําเสนอลกัษณะทางกายภาพ อยู่ในระดบัมาก (X� = 3.99, SD = 0.72) และดา้นกระบวนการ อยู่ใน

ระดบัมาก (X� = 3.98, SD = 0.69) 

ผลการทดสอบสมมตฐิาน จากตารางที ่1 พบว่า ปัจจยัอายุ ระดบัการศกึษาและระดบัความรูค้วามเขา้ใจในการลงทุนใน

หุน้กูเ้อกชนทีแ่ตกต่างกนั มผีลต่อระดบัความความตอ้งการลงทุนในหุน้กูเ้อกชน IPO ทีแ่ตกต่างกนั ในขณะที ่ดา้นเพศ 

สถานภาพ ระดบัรายไดต้่อเดอืนทีแ่ตกต่างกนั มผีลต่อระดบัความความตอ้งการลงทุนในหุน้กูเ้อกชน IPO ทีไ่ม่แตกต่างกนั 

จากตารางที ่2 พบว่า ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย (b = 0.124, t = 2.154, Sig = .032) 

และดา้นการส่งเสรมิการตลาด (b = 0.183, t = 3.073, Sig = .002) สามารถอธบิายการเพิม่ขึน้ระดบัความต้องการใน

การลงทุนในหุน้กู้เอกชน IPO กลุ่มคนเจเนอเรชัน่วายในกรุงเทพมหานครอย่างมนัียสําคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 โดย

สามารถพยากรณ์ความผนัแปรไดร้อ้ยละ 58.2 (Adjusted R2 = .582) 
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ตารางที ่1 แสดงผลการทดสอบสมมตฐิาน ปัจจยัดา้นประชากรศาสตรแ์ละระดบัความรูค้วามเขา้ใจในการลงทุนในหุน้กู้

เอกชน IPO 

ปัจจยัส่วนบุคคล สถิติท่ีใช้ ค่าสถิติ Sig. 

เพศ T-test -0.415 .787 

อายุ F-test 6.406 .000* 

สถานภาพ F-test 2.752 .065 

ระดบัการศกึษา F-test 3.529 .015* 

ระดบัรายไดต้่อเดอืน F-test 1.412 .239 

ระดบัความรูค้วามเขา้ใจ F-test 19.538 .000* 

* p < .05 

 

ตารางท่ี 2 ปัจจยัส่วนประสมการตลาดทีม่ผีลต่อระดบัความตอ้งการในการลงทุน 

ส่วนประสมทางการตลาด b Std. Error Beta t p-value 

ค่าคงที ่ .358 .275  1.304 .193 

ดา้นผลติภณัฑ ์ .130 .105 .086 1.232 .219 

ดา้นราคา .100 .069 .082 1.433 .153 

ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย .150 .070 .124 2.154 .032* 

ดา้นการส่งเสรมิการตลาด .222 .072 .183 3.073 .002* 

ดา้นบุคลากร .130 .087 .097 1.488 .137 

ดา้นการสรา้งและนําเสนอลกัษณะทางกายภาพ .065 .085 .050 .766 .444 

ดา้นกระบวนการ .107 .086 .080 1.243 .215 

R = .768 R2 = .590 Adjusted R Square = .582 F = 72.355 Sig = .000** 

* p < .05 

 

สรปุและอภิปรายผลการวิจยั 

อายุและระดบัการศกึษา ทีแ่ตกต่างกนัส่งผลใหร้ะดบัความต้องการลงทุนในหุน้กูเ้อกชนทีเ่สนอขายแก่ประชาชนทัว่ไป

เป็นครัง้แรกแตกต่างกนัอย่างมนัียสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 ในขณะที่ เพศ สถานภาพและระดบัรายได้ต่อเดือน  

ทีแ่ตกต่างกนัไม่ส่งผลระดบัความต้องการลงทุนในหุน้กู้เอกชนทีเ่สนอขายแก่ประชาชนทัว่ไปเป็นครัง้แรกแตกต่างกนั

อย่างมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ 0.05 สิ่งน้ีชี้ให้เห็นว่า การที่เพศที่ต่างกันไม่มีผลต่อระดับความต้องการ แม้ผล

การศกึษาพฤตกิรรมการออมของเจา้หน้าทีก่ารตลาดบรษิทัหลกัทรพัย์ (พกุิล ปัญญา, 2554) ทีพ่บว่า เพศหญงิมกีาร

ออมมากกว่าเพศชาย เน่ืองจากต้องการความมัน่คงทางการเงนิมากกว่า แต่การลงทุนในหุน้กู้เอกชนต้องใชเ้งนิลงทุน

สูงกว่าการลงทุนในสนิทรพัย์ทีม่รีะดบัความเสีย่งตํ่าอื่นๆ เช่น เงนิฝากออมทรพัย์ เงนิฝากประจําเป็นต้น ในดา้นของ

สถานภาพสมรสทีแ่ตกต่างกนั ไม่มผีลต่อระดบัความตอ้งการลงทุน เน่ืองจากความตอ้งการในการลงทุนในหุน้กูเ้อกชน 

ไม่จําเป็นต้องพจิารณาเรื่องสภาพสมรสของผูล้งทุน ในด้านระดบัรายได้ต่อเดอืนแตกต่างกนั ไม่มผีลต่อระดบัความ

ต้องการลงทุน เน่ืองจากกลุ่มคนใน Generation Y มแีนวโน้มทีจ่ะลงทุนในสนิทรพัย์ที่ใหต้อบแทนดกีว่า นัน่หมายความว่า 

เป็นสนิทรพัย์ที่มคีวามเสี่ยงมากกว่า ทําให้ไม่ส่งผลต่อระดบัการตดัสนิใจในการลงทุนในหุ้นกู้เอกชน ในด้านอายุที่

แตกต่างกัน ส่งผลต่อระดบัการตัดสนิใจที่แตกต่างกัน สอดคล้องกับทฤษฎีวงจรชีวิต (Modigliani and Brumberg, 

1954) ที่กล่าวไว้ว่า ผู้คนที่อายุน้อยมักจะลงทุนเพียงในอัตราตํ่าเน่ืองจากมีรายได้น้อยและยังต้องใช้เงินสําหรบั

การศกึษาหรอืการเตรยีมค่าใชจ้่ายอื่นๆ เมื่อวยักลางคนเขา้มา รายไดม้กัเพิม่ขึน้และมคีวามเสีย่งทางการเงนิน้อยลง  
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จึงมีการลงทุนเพิ่มขึ้นเป็นประจํา จึงมีกําลังที่จะเข้าลงทุนในสินทรพัย์ที่ต้องใช้เงินลงทุนสูงมากขึ้น ในด้านระดบั

การศกึษาทีแ่ตกต่างกนั ส่งผลต่อระดบัความต้องการลงทุนทีแ่ตกต่างกนั สอดคล้องกบังานวจิยัของ อนุสรา โพธิไ์ทร 

(2557) ที่ได้ศกึษาเกี่ยวกบั พฤติกรรมการออมและการลงทุนของ First Jobber ในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่า กลุ่ม

ตัวอย่างที่มกีารศกึษาระดบัปรญิญาตรสีนใจการออมและการลงทุนในตราสารที่ให้ผลตอบแทนสูงกว่าการฝากเงนิ

ธนาคารพาณิชย์มากกว่ากลุ่มตวัอย่างทีม่กีารศกึษาระดบัปรญิญาโท ในส่วนของปัจจยัดา้นความรูค้วามเขา้ใจในการ

ลงทุนหุ้นกู้เอกชน IPO จากการศึกษา ทําให้พบว่า กลุ่มคน Generation Y ส่วนใหญ่มรีะดบัความรู้ความเข้าใจอยู่

ในช่วง น้อย-ปานกลาง คดิเป็นร้อยละ 80.30 ของกลุ่มตวัอย่างทัง้หมด สะท้อนให้เห็นว่า กลุ่มคน Generation Y น้ี 

ยงัให้ความสนใจเกี่ยวกบัการลงทุนในหุน้กู้เอกชนอยู่น้อยมาก แต่เน่ืองจากสถานการณ์ทางเศรษฐกิจในปัจจุบนั ที่มี

ความผนัผวนอย่างมาก ผูค้นมองหาสนิทรพัยท์างการเงนิอื่น ทีม่คีวามเสีย่งตํ่าลง และยงัมผีลตอบแทนทีย่อมรบัไดอ้ยู่ 

ซึง่หุน้กูเ้อกชนกเ็ป็นหน่ึงในตวัเลอืก จงึชีใ้หเ้หน็ว่า ในปัจจุบนักลุ่มคน Generation Y เริม่สนใจทีจ่ะลงทุนในหุน้กูเ้อกชน 

แต่ยงัขาดความรูค้วามเขา้ใจ สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ สุรรีตัน์ อุ่นกระสงั (2564) ทีพ่บว่า ความรูค้วามเขา้ใจเกีย่วกบั

กองทุนมอีิทธพิลต่อการตดัสินใจลงทุนในกองทุนรวมเพื่อการออม (SSF) ในด้านปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 7 ด้าน  

มบีางด้านที่มอีิทธพิลต่อระดบัความต้องการลงทุนในหุ้นกู้เอกชนที่เสนอขายแก่ประชาชนทัว่ไปเป็นครัง้แรก ได้แก่  

ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายและดา้นการส่งเสรมิดา้นการตลาดอยา่งมนัียสําคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ส่วนดา้นทีเ่หลอื

ที่ไม่มีอิทธิพลต่อระดบัความต้องการลงทุนในหุ้นกู้เอกชนที่เสนอขายแก่ประชาชนทัว่ไปเป็นครัง้แรก ได้แก่ ด้าน

ผลติภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นบุคลากร ดา้นการสรา้งและนําเสนอลกัษณะทางกายภาพ และดา้นกระบวนการ โดยในดา้น

ช่องทางการจดัจําหน่าย กลุ่ม Generation Y ให้ความสําคญักบัความหลากหลายของผู้จดัการจดัจําหน่าย และความ

หลากหลายของวธิกีารชําระค่าจองซื้อหุน้กู้เอกชน โดยมงีานวจิยัของ วรรณรตัน์ ธญัญกิตตกุิล (2555) ที่ศกึษาเรื่อง

ปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกลงทุนกองทุนรวมทองคาํผ่านทางบรษิทัหลกัทรพัยจ์ดัการกองทุน พบว่า ในดา้นระบบ

ซื้อขายทีร่วดเรว็ ทนัสมยั มมีาตรฐานและเป็นทีย่อมรบั มผีลต่อการตดัสนิใจลงทุนในกองทุนรวมทองคาํของนักลงทุน 

ในด้านของการส่งเสริมด้านการตลาด การติดต่อสื่อสาร และให้ข้อมูลข่าวสารในด้านต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับผลการ

ดําเนินงาน และสถานะทางการเงนิเป็นสิง่สําคญัสําหรบักลุ่มคน Generation Y สอดคล้องกบั มุกดา ตติยศศุภกรกุล 

(2559) ที่ทําการศกึษาและพบว่า นักลงทุนใหค้วามสนใจกบัการมชี่องทางในการประชาสมัพนัธ์หลากหลายช่องทาง 

การใหค้วามสนใจเรื่องสื่อโฆษณา ซึง่เป็นปัจจยัดา้นการส่งเสรมิการตลาด ส่งผลต่อการตดัสนิใจเลอืกนโยบายการลงทนุ

ในกองทุนสํารองเลี้ยงชพีรูปแบบ Employee’s Choice ในดา้นผลติภณัฑ์ เน่ืองจากหุน้กู้เอกชนทีจ่ะถูกอนุมตัใิห้เสนอ

ขายแก่นักลงทุนทัว่ไปนัน้ ตอ้งถูกคดักรองมาแลว้จากหน่วยงานทีเ่กีย่วขอ้ง และมกีารกําหนด Credit Rating และชีแ้จง

รายละเอยีดผ่านหนังสอืชีช้วน จงึทําใหหุ้น้กู้เอกชนแตล่ะรุ่นมคีวามน่าเชื่อถอื ซึ่งเป็นคุณสมบตัหิลกัของผลติภณัฑท์าง

การเงนิ ในระดบัทีค่ล้ายๆ กนัตามแต่ผลการประเมนิ Credit Rating ในดา้นราคา เน่ืองจากหุน้กู้เอกชนส่วนใหญ่จะใช้

เงนิลงทุนสูงอยู่แล้ว การเลอืกซื้อหุน้กูเ้อกชนรุ่นใด กไ็ม่มคีวามแตกต่างกนัทางดา้นราคา ในดา้นบุคลากร โดยบรษิทัที่

ออกหุ้นกู้เอกชนได้นัน้ ส่วนใหญ่ต้องมีความน่าเชื่อถือของผลประกอบการ ซึ่งผ่านการประเมินผ่าน Credit Rating แล้ว 

เพราะฉะนัน้ ผูบ้รหิาร และพนักงานของบรษิทัจงึไม่มอีทิธพิลต่อระดบัการตดัสนิใจลงทุน ในดา้นการสรา้งและนําเสนอ

ลกัษณะทางกายภาพ รวมถงึดา้นกระบวนการ เน่ืองจากหนังสอืชีช้วนของหุน้กูเ้อกชนมรีายละเอยีดทีไ่ม่แตกต่างกนัใน

แต่ละรุ่น รวมถงึผูจ้ดัการจดัจําหน่ายกม็วีธินํีาเสนอและวธิกีารชําระค่าจองซื้อหุน้กู้เอกชนต่อประชาชนทัว่ไปโดยวธิทีี่

เหมอืนๆกนั แบบฟอรม์เอกสารการจองซื้อหุน้กูก้ค็ลา้ยๆ กนัทุกรุ่น 

ข้อเสนอแนะท่ีได้รบัจากการวิจยั 

ในการลงทุนในหุน้กู้เอกชน ควรมหีน่วยงานทีเ่กี่ยวขอ้งทีค่วรนําเสนอเกร็ดความรูเ้กี่ยวกบัการลงทุนในหุน้กู้เอกชนที่

มากขึน้ ไม่ว่าจะเป็นบรษิทัเอกชนทีอ่อกหุน้กู้ บรษิทัทีท่ําธุรกจิรบัเป็นผูจ้ดัการจดัจําหน่าย หรอืตวัสมาคมตราสารหน้ี

แห่งประเทศไทย เพื่อสรา้งความเขา้ใจใหแ้ก่นักลงทุน ในดา้นการสรา้งความรูค้วามเขา้ใจในการลงทนุหุน้กู้เอกชน ควร

กําหนดหลกัสตูรการศกึษาในระดบัปรญิญาตรเีป็นอย่างน้อย ใหม้วีชิาทีใ่หค้วามรูท้างดา้นการเงนิเบือ้งตน้ โดยมเีน้ือหา
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เกีย่วขอ้งกบัสนิทรพัยท์างการเงนิต่างๆ ดว้ยสาํหรบันิสติ นักศกึษาทุกคณะ ทุกภาควชิา ทัง้น้ี เพื่อสรา้งความรูท้างดา้น

การเงนิ รวมถึงสนิทรพัย์ในการลงทุนทีม่ใีหเ้ลอืกอยู่มากมาย และสามารถทีจ่ะบรหิารความเสี่ยงกบัพอร์ตลงทุนของ

ตนเอง เพื่อความมัน่คงทางการเงินของแต่ละบุคคล ส่วนการปรบัใช้บริษัทเอกชนที่ต้องการเสนอขายหุ้นกู้เอกชน 

รวมถงึผูจ้ดัการจดัจาํหน่าย ควรคดิหาวธิทีีจ่ะเพิม่ช่องทางการจดัจาํหน่าย และหาวธิทีีห่ลากหลายในแงข่องการชาํระค่า

จองซื้อหุน้กู้ทีส่ะดวกและรวดเรว็ขึน้ เช่น การทําธุรกรรมและกรอกฟอร์มผ่าน Banking Application ไดเ้ป็นต้น อกีทัง้

หาวธิทีี่จะประชาสมัพนัธ์ขอ้มูลข่าวสารที่สําคญักบัผูถ้ือหุน้กู้เอกชนอยู่สมํ่าเสมอ ผ่านการจดัประชุมผู้ถอืหุ้นกู้ และมี

ช่องทางการตดิต่อสอบถามทีห่ลากหลาย โดยกลุ่มอายุทีค่วรมุ่งเน้นใหเ้ขา้ถงึโฆษณาคอืกลุ่มอายุ 35-39 ปี เน่ืองจาก

เป็นกลุ่มทีม่คีวามตอ้งการในการลงทุนใหหุ้น้กูเ้อกชน IPO มากทีสุ่ด 

ข้อเสนอแนะในการวิจยัครัง้ต่อไป 

ในการศกึษาครัง้ต่อไป ควรใชก้ลุ่มประชากรตวัอย่างที่อยู่ Generation อื่นๆ ด้วย เน่ืองจากในแต่ละ Generation ก็มี

ปัจจยัทีส่่งผลต่อระดบัความต้องการลงทุนไม่เหมอืนกนั ควรใชก้ลุ่มประชากรตวัอย่างทีอ่ยู่ในพืน้ทีอ่ื่นๆ นอกเหนือจาก 

กรุงเทพมหานครด้วย เน่ืองจากในพื้นที่อื่นๆ ก็มีปัจจยัที่ส่งผลต่อระดบัความต้องการลงทุนไม่เหมอืนกัน และหาก

ต้องการขอ้มูลเชงิลกึหรอืขอ้มูลในมุมอื่นๆ ทีเ่กี่ยวกบัปัจจยัทีส่่งผลต่อระดบัความต้องการลงทุนในหุน้กู้เอกชนทีเ่สนอ

ขายแก่ประชาชนทัว่ไปเป็นครัง้แรกจงึควรทาํวจิยัในรูปแบบอื่นๆ เพิม่เตมิ เช่น การสมัภาษณ์ในเชงิลกึ การสมัภาษณ์

เฉพาะกลุ่ม เพื่อใหเ้ขา้ใจถงึวธิกีารและกระบวนการต่างๆ ทีนํ่าไปสู่การปฏบิตัอิย่างแทจ้รงิ โดยทาํการประเมนิผลสาํเรจ็

และผลกระทบทีเ่กดิขึน้ เพื่อนําไปปรบัปรุงและพฒันาการดาํเนินการในอนาคตและอาจมกีารศกึษาเปรยีบเทยีบและหา

แนวทางทีส่ามารถนําไปใชไ้ดอ้ย่างกวา้งขวางมากยิง่ขึน้ 
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