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ABSTRACT 

Challenges in producing sustainable animal products and increasing demand for meat products have led to 

continuous research and development of culture meat. The purpose of this research is to study perception 

factors and risk perception factors that affect consumer acceptance of cultured meat in Thailand. A survey was 

used as a tool to collect data from sample group of 400 people. Statistical methods used in this research 

included descriptive statistics (mean and standard deviation) and inferential statistics (multiple regression 

analysis). The study found that value perception factors related to quality, price, emotions, and social benefits 

had a significant influence on acceptance, except for awareness that has quality and social benefits alone. 

Additionally, psychological and safety risk perception factors had a negative impact on acceptance, while social 

acceptance, qualification, and value for money had a positive impact. The statistical significance level was 0.05. 
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บทคดัย่อ 

ความทา้ทายในการผลติสนิคา้ปศุสตัวใ์หย้ัง่ยนื เป็นมติรกบัสิง่แวดล้อม และความตอ้งการบรโิภคเน้ือสตัวข์องผูบ้รโิภค

ทีสู่งขึน้ เน้ือสตัว์สงัเคราะห์จงึไดถู้กวจิยัและพฒันาอย่างต่อเน่ือง การวจิยัน้ีจงึมวีตัถุประสงค์เพื่อศกึษาปัจจยัการรบัรู้

คุณค่า และปัจจัยการรับรู้ความเสี่ยงที่มีผลต่อการยอมรับเน้ือสัตว์สังเคราะห์ของผู้บริโภคในประเทศไทย  

โดยการใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมอืเก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่างจํานวน 400 คน สถิติที่ใช้ในการวจิยัคือ  

การวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา (ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน) และการวิเคราะห์สถิติเชิงอนุมาน ใช้การ

วเิคราะห์การถดถอยพหุคูณ ผลการวจิยัพบว่า ปัจจยัการรบัรูคุ้ณค่าของเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ทัง้ทางดา้นคุณภาพ ราคา 

อารมณ์ของผูบ้รโิภค และประโยชน์ต่อสงัคม มอีทิธพิลต่อการยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ทัง้ 5 ขัน้ ยกเวน้ขัน้ของการ

ตระหนักรูท้ีม่เีพยีงการรบัรูคุ้ณค่าดา้นคุณภาพและประโยชน์ต่อสงัคมเท่านัน้ทีส่่งผล นอกจากน้ียงัพบว่าปัจจยัการรบัรู้

ความเสีย่งดา้นจติวทิยาและดา้นความปลอดภยัจะส่งผลเชงิลบต่อการยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะห ์ขณะทีค่วามเสีย่งดา้น

การตอบรับจากสังคม คุณสมบัติ และความคุ้มค่าเงินจะส่งผลเชิงบวกต่อการยอมรับเน้ือสัตว์สังเคราะห์ อย่างมี

นัยสาํคญัทางสถติทิี ่0.05 
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บทนํา 

จํานวนประชากรโลกที่มีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเน่ือง ทําให้ความต้องการการบริโภคเน้ือสัตว์สูงขึ้นเช่นกัน  

แต่การขยายตวัของเมอืงเพื่อรองรบัจํานวนประชากรที่เพิม่ขึ้นนัน้ก็ยงัส่งผลต่อพื้นที่ในการเลี้ยงสตัว์ที่ลดลง ทําให ้

ภาคการผลติต้องปรบัตวัเขา้สู่การทําฟาร์มปศุสตัว์แบบเขม้ขน้ (Intensive Livestock Farming) คอืการเลี้ยงสตัว์เป็น

จํานวนมาก เพื่อลดต้นทุนและเพิม่ผลผลติใหไ้ดสู้งทีสุ่ด โดยการเลี้ยงสตัว์ในระบบน้ีมกัไดร้บัการวพิากษ์วจิารณ์ว่าขาด

ความตระหนักในเรื่องมาตรฐานดา้นสวสัดกิารของสตัวแ์ละเกีย่วขอ้งกบัประเดน็มลภาวะและสุขภาพ การใชย้าปฏชิวีนะ 

เพื่อเร่งการเจรญิเตบิโตของสตัว์และรกัษาการตดิเชือ้ เน่ืองจากการเลี้ยงแบบแออดัทําใหม้คีวามเสีย่งจากการเจบ็ป่วย

ของสตัว์สูง การใชย้าปฏชิวีนะไม่ถูกวธิแีละเกนิความจําเป็นนํามาซึ่งการดือ้ยา มกีารตกคา้งในดนิ แหล่งน้ํา เน้ือสตัว์ 

และส่งผลต่อมาถงึผูบ้รโิภค ผูบ้รโิภคทีร่บัประทานเน้ือสตัว์ทีม่กีารตกคา้งของยาปฏชิวีนะอาจเกดิอาการขา้งเคยีงของ

ยา เกดิการแพย้า ดือ้ยา ตลอดจนการก่อใหเ้กดิมะเรง็ (ใจพร พุ่มคาํ, 2555) นอกจากน้ียงัส่งผลกระทบดา้นสิง่แวดล้อม 

โดยอุตสาหกรรมการผลิตเน้ือสตัว์เป็นภัยคุกคามอย่างมากต่อสิ่งแวดล้อม เช่น การตัดไม้ทําลายป่าเพื่อเพิม่พื้นที่

เพาะปลูกอาหารสตัว์ ความเสื่อมโทรมของสภาพดนิ การปล่อยของเสยีลงสู่แม่น้ํา การปล่อยก๊าซเรอืนกระจกซึ่งเป็น

สาเหตุของภาวะโลกร้อน ซึ่งการทําปศุสตัว์ปล่อยก๊าซเรอืนกระจกมากกว่าร้อยละ 13 ของก๊าซเรอืนกระจกทัง้หมด 

(Ritchie, 2019) 

จากขอ้มูลขา้งต้นจะเหน็ได้ว่าความทา้ยทายในภาคการผลติสนิคา้ปศุสตัว์ทีย่ ัง่ยนื และความต้องการบรโิภคเน้ือสตัว์

ของมนุษยท์ีส่งูขึน้อย่างต่อเน่ือง เป็นสิง่ทีนั่กวจิยัสนใจศกึษาคน้ควา้นวตักรรมอาหาร เพื่อสรา้งทางเลอืกใหก้บัผูบ้รโิภค

และช่วยลดผลกระทบจากการผลิตและการบริโภคเน้ือสตัว์ ตลอดจนภาคธุรกิจก็เล็งเห็นถึงโอกาสในการทําธุรกิจ 

ด้านอาหารกันมากขึ้น โดยเน้ือสัตว์เพาะเลี้ยง (cultured meat) คือเทคโนโลยีการเลี้ยงเน้ือเยื่อในห้องปฏิบตัิการ  

โดยการนําสเต็มเซลล์ของสัตว์ต้นแบบมาเพาะเลี้ยงในถังหมักหรือถังปฏิกรณ์ชีวภาพ ในอุณหภูมิที่เหมาะสม  

มสีารอาหารที่จําเป็นครบถ้วนต่อการเจรญิเตบิโตของสเตม็เซลล์ นักวจิยัและพฒันาอ้างว่าเน้ือสตัว์สงัเคราะห์มขีอ้ดี

หลายประการเมื่อเทยีบกบัเน้ือสตัว์จากการเลี้ยงในระบบปศุสตัว์ อาท ิสามารถควบคุมความสะอาดและการปลอดเชือ้

ไดด้กีว่า อกีทัง้ไม่ต้องใชย้าปฏชิวีนะ และสามารถปรบัปรุงคุณค่าทางอาหารบางอย่างเพิม่เตมิได ้เช่น เพิม่คอลลาเจน 

ไขมนั โอเมก้า 3 เป็นต้น แม้ว่าเน้ือสตัว์สงัเคราะห์น้ีจะยงัอยู่ในการวจิยัและพฒันาเพื่อให้มปีระสทิธภิาพดขีึน้ ทําให้

ต้นทุนต่อหน่วยลดลง แต่ก็มีแนวโน้มการขยายตัวในอนาคตเช่นเดียวกัน การเตรียมพร้อมของหลายๆ ภาคส่วน 

จึงมีความจําเป็นอย่างยิ่ง อาทิ ภาครฐัควรให้การสนับสนุนวิจยัพฒันานวตักรรมอาหาร ส่งเสริมการจดสิทธิบัตร 

ประชาสมัพนัธ์สร้างการรบัรู้แก่ผู้บรโิภค รวมถึงการศกึษาด้านการตลาด โดยเฉพาะการยอมรบัของผู้บรโิภค ที่เป็น

ตวักําหนดทศิทางของเน้ือสตัวส์งัเคราะหใ์นเชงิพาณิชย ์ผูว้จิยัจงึมคีวามสนใจทีจ่ะศกึษาอทิธพิลของการรบัรูคุ้ณค่าและ

การรบัรูค้วามเสีย่ง ทีม่ผีลต่อการยอมรบัเน้ือสตัวส์งัเคราะหข์องผูบ้รโิภคในประเทศไทย เพื่อหาคาํตอบของสถานการณ์

ปัจจุบนัเกี่ยวกบัแนวโน้มของการยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ของผูบ้รโิภค ผูว้จิยัจงึหวงัเป็นอย่างยิง่ว่าองค์ความรูท้ีไ่ด้

จ ากงานวิจัย น้ี จะ เ ป็นประ โยชน์ ให้กับผู้ป ระกอบการไทยที่ต้ อ งการดํ า เ นินธุ รกิจอาหารแห่ งอนาคต  

ให้สามารถตัดสินใจลงทุนและพฒันาสินค้าได้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคมากขึ้น ใช้กลยุทธ์ทางการตลาด 

ทีเ่หมาะสม ซึ่งจะช่วยเพิม่ศกัยภาพในการแขง่ขนัใหก้บัผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรมอาหารแห่งอนาคต และส่งผลถงึ

มลูค่าทางเศรษฐกจิของอุตสาหกรรมอื่นๆ ทีเ่กีย่วขอ้งอกีดว้ย 

 

การทบทวนวรรณกรรม 

เน้ือสตัว์สงัเคราะห์ คอืเน้ือสตัว์ทีเ่กิดจากการเพาะเลี้ยงเน้ือเยื่อจากเซลล์ต้นกําเนิดของสตัว์หรอืทีเ่รยีกว่าสเตม็เซลล์ 

ภายใต้สภาวะควบคุมในห้องปฏบิตัิการ รู้จกัครัง้แรกผ่านโทรทศัน์ในปี 2013 ในรูปแบบเบอร์เกอร์เน้ือ ซึ่งเป็นการ

คดิคน้ของทมีนักวทิยาศาสตรข์องมหาวทิยาลยั Maastricht ประเทศเนเธอรแ์ลนด ์มวีตัถุประสงคเ์พื่อช่วยลดการปล่อย
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ก๊าซคาร์บอนไดออกไซน์ ลดการใชท้รพัยากรน้ํา ดนิ รวมทัง้การส่งเสรมิสวสัดภิาพของสตัว์ใหด้ขี ึน้ ปัจจุบนัมบีรษิทั

สตารท์อพัดา้นอาหารหลายรายทีพ่ยายามคดิคน้และวจิยัปรบัปรุงใหด้ขี ึน้อย่างต่อเน่ือง 

การรบัรู้คุณค่า คอืความแตกต่างที่ลูกค้าประเมนิได้ระหว่างความคาดหวงัในผลประโยชน์ที่ได้รบัทัง้หมดกับต้นทุน

ทัง้หมด ตลอดจนการเปรยีบเทยีบกบัทางเลอืกอื่นๆ ได้แก่ 1) ด้านคุณภาพ คอื การรบัรู้ถึงประโยชน์และหน้าทีข่อง

สนิค้า 2) ด้านราคา คอื การประเมนิถึงความคุ้มค่าเงนิ 3) ด้านอารมณ์ของผู้บรโิภค คอื ความสามารถในการสร้าง

ความรู้สึกที่ตอบสนองสภาวะทางอารมณ์ ความรู้สึก ทัศนคติ 4) ด้านสังคม คือ ประโยชน์ต่อสังคม โดยเชื่อว่า

พฤตกิรรมของตนเองจะส่งผลต่อสงัคมไม่ทางใดกท็างหน่ึง (Koller et al., 2011) 

การรบัรูค้วามเสีย่ง คอืความน่าจะเป็นของผลลพัธใ์นแงล่บทีเ่กดิจาการตดัสนิใจของผูบ้รโิภค และมคีวามสาํคญัในระดบั

ทีผู่บ้รโิภคสามารถรบัรูไ้ดโ้ดยการตอบสนองต่อความเสีย่งนัน้ ไดแ้ก่ 1) ดา้นคุณสมบตั ิคอืความเสีย่งทีเ่กดิจากสนิคา้

นัน้ไม่สามารถทาํงานไดต้ามคุณสมบตัทิีผู่บ้รโิภคคาดหวงั 2) ดา้นความปลอดภยั คอืความเสีย่งทีเ่กดิขึน้หลงัจากทีไ่ด้

ครอบครองสินค้าและนํามาซึ่งความเสียหายต่อผู้ครอบครองหรือผู้อื่น 3) ด้านการเงิน คือความเสี่ยงที่เกิดจาก 

การประเมนิความคุม้ค่าเงนิทีใ่ชใ้นการซื้อสนิคา้ 4) ดา้นสงัคม คอื ความเสีย่งทีเ่กดิจากการไม่ยอมรบัของคนในสงัคม  

5) ด้านจิตวทิยา คือความเสี่ยงที่เกิดจากสินค้านัน้ไปกระทบกระเทอืนต่อจิตใจ และ 6) ด้านเวลาในการหาซื้อ คือ 

ความเสีย่งทีเ่กดิจากการเสยีเวลาในการคน้หาสนิคา้ หรอืรบัรูว้่าเวลาและความพยายามในการคน้หาสนิคา้นัน้สญูเปล่า 

(Mitchell, 1992) 

การยอมรบัของผูบ้รโิภค คอืการรบัรูส่้วนบุคคลทีม่ตี่อผลติภณัฑนั์น้ๆ การทีส่นิคา้และบรกิารหน่ึงสามารถวางขายและ

ยงัเป็นทีต่้องการของผูบ้รโิภคในตลาดไดเ้ป็นเวลานาน และยงัคงเป็นผลติภณัฑท์ีท่ําใหผู้บ้รโิภคคดิว่าสนิคา้นัน้ยงัเป็น

นวตักรรมอยู่ ประกอบด้วย 1) การรบัรู้ คอืรบัรู้ว่ามผีลติภณัฑ์นัน้เกิดขึน้และมกีารวางจาํหน่ายอยู่ในตลาด 2) ความ

สนใจ คอืระดบัทีผู่บ้รโิภคจะไดร้บัขอ้มูลรายละเอยีดต่างๆ ของผลติภณัฑ์เพิม่เตมิมากขึน้ เกดิการจูงใจใหม้กีารคน้หา

ขอ้มูลเพื่อใชใ้นการประเมนิผลติภณัฑ์ต่อไป 3) การประเมนิผล คอืการนําขอ้มูลทีไ่ด้มาประเมนิผ่านกระบวนการคดิ

วเิคราะห์ 4) การทดลองซื้อใช้ คอืการตดัสนิใจซื้อผลติภณัฑ์ในครัง้แรก เพื่อพจิารณาและพสิูจน์ความคดิของตนว่า

ผลติภณัฑนั์น้มคีวามคุม้ค่า และเป็นไปตามทีค่าดหวงัหรอืไม่ และ 5) การยอมรบั คอืเมื่อผูบ้รโิภครบัรูถ้งึความคุม้ค่า มี

ความพงึพอใจต่อผลติภณัฑนั์น้แลว้ จะทาํใหเ้กดิการยอมรบัและซื้อผลติภณัฑนั์น้ซ้ํา (Marshall & Johnston, 2010) 

การศกึษาถงึการยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ในประเทศเยอรมนันี พบว่าทศันคตผิูบ้รโิภคมโีครงสรา้งแบบ 3 มติ ิมติทิี่

แข่งแกร่งทีสุ่ดคอืดา้นจรยิธรรม เช่น สวสัดภิาพสตัว์ ระบบนิเวศ ถดัมาคอืดา้นอารมณ์ เช่น การรู้สกึว่าผดิธรรมชาต ิ

และส่วนสุดทา้นคอืความกงัวลในการแพร่กระจายของเน้ือสตัวส์งัเคราะหท์ัว่โลก เช่น ราคาทีส่มเหตุผล การแก้ปัญหา

โลกรอ้น (Weinrich et al., 2020) ส่วนผูบ้รโิภคชาวโปแลนด์กไ็ดแ้สดงความสนใจเชงิบวกกบัเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ แต่ก็

ยงัมคีวามกงัวลเกีย่วกบัการขาดความรูเ้กีย่วกบัอาหารชนิดน้ี ตลอดจนความกงัวลของการขาดความเป็นธรรมชาต ิและ

ผลกระทบดา้นลบต่อสุขภาพทีอ่าจเกดิขึน้ (Popek & Pachotek, 2021) 

สมมติฐานการวิจยั 

1) ปัจจยัการรบัรูคุ้ณค่ามผีลต่อการยอมรบัเน้ือสตัวส์งัเคราะหข์องผูบ้รโิภคในประเทศไทย 

2) ปัจจยัการรบัรูค้วามเสีย่งมผีลต่อการยอมรบัเน้ือสตัวส์งัเคราะหข์องผูบ้รโิภคในประเทศไทย 

  



[5] 

กรอบแนวคิดการวิจยั 

ตวัแปรอิสระ (X)  ตวัแปรตาม (Y) 

  

การรบัรู้คณุค่า  

1) ดา้นคุณภาพ  

2) ดา้นราคา  

3) ดา้นอารมณ์ของผูบ้รโิภค การยอมรบัเน้ือสตัวส์งัเคราะห์ 

4) ดา้นประโยชน์ต่อสงัคม 1) ดา้นการตระหนักรู ้

 2) ดา้นความสนใจ 

การรบัรู้ความเส่ียง 3) ดา้นความคุม้ค่าเงนิ 

1) ดา้นคุณสมบตั ิ 4) ดา้นการทดลองซื้อ 

2) ดา้นความปลอดภยั  5) ดา้นการยอมรบั 

3) ดา้นความคุม้ค่าเงนิ   

4) ดา้นการตอบรบัจากสงัคม   

5) ดา้นจติวทิยา   

6) ดา้นเวลาในการหาซื้อ   

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคดิ 

 

วิธีดาํเนินการวิจยั 

การวจิยัครัง้น้ีเป็นการวจิยัเชงิปรมิาณ (Quantitative Research) โดยใชก้ารสาํรวจ (Survey) ประชากรทีใ่ชใ้นงานวจิยั

ครัง้น้ี คือ ผู้บริโภคที่มศีกัยภาพในการซื้อเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ ซึ่งไม่ทราบจํานวนที่แน่นอน จึงใช้กลุ่มตวัอย่างเป็น

ผู้บริโภคที่มีศักยภาพในการซื้อเน้ือสัตว์สังเคราะห์ จํานวน 400 คน โดยการสุ่มแบบไม่อาศัยความน่าจะเป็น  

เลือกตัวอย่างแบบตามสะดวก และใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นเครื่องใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล และ 

มเีกณฑ์การใหค้ะแนนแบบ Likert Scale 5 ระดบั การทดสอบความเชื่อมัน่ (Cronbach’s Alpha) โดยรวมมค่ีาตัง้แต่ 

0.70 ขึ้นไปทุกด้าน การวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ใช้ ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย 

(Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) เพื่อใช้อธบิายข้อมูล และ การวิเคราะห์ข้อมูลสถิติเชงิ

อนุมาน (Inferential Statistics) ใช้การวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดยีว (One-way ANOVA) และการวเิคราะห์การ

ถดถอยพหุคณู (Multiple Regression Analysis) โดยมนัียสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .05 

 

ผลการวิจยั 

ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลปัจจยัการรู้คุณค่าและปัจจยัการรบัรู้ความเสี่ยงที่มผีลต่อการยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ของ

ผู้บริโภคในประเทศไทย มีผลดังน้ี (1) การรับรู้คุณค่าของเน้ือสัตว์สังเคราะห์ เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า  

ด้านประโยชน์ต่อสงัคมมค่ีาเฉลี่ยสูงสุด (X� = 3.80, S.D. = 0.82) รองลงมาคอื ด้านด้านคุณภาพ (X� = 3.39, S.D. = 

0.82) ดา้นอารมณ์ของผูบ้รโิภค (X� = 2.93, S.D. = 1.16) และดา้นทีม่ค่ีาเฉลี่ยตํ่าสุดคอื ดา้นราคา (X� = 2.42, S.D. = 

0.90) ตามลําดบั (2) ปัจจยัการรบัรูค้วามเสีย่งของเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ เมื่อพจิารณาเป็นรายดา้น พบว่า ดา้นความคุม้

ค่าเงนิมคี่าเฉลี่ยสูงสุด (X� = 3.75, S.D. = 0.77) รองลงมาคอื ดา้นดา้นคุณสมบตั ิ(X� = 3.34, S.D. = 0.74) ดา้นความ

ปลอดภยั (X� = 3.21, S.D. = 0.85) ดา้นเวลาของการหาซื้อ (X� = 3.01, S.D. = 0.97) ดา้นจติวทิยาของผูบ้รโิภค (X� = 

2.30, S.D. = 1.10) ตามลําดบั และดา้นทีม่ค่ีาเฉลีย่ตํ่าสุดคอื ดา้นการตอบรบัจากสงัคม (X� = 2.12, S.D. = 1.03) และ 



[6] 

(3) ระดบัความคดิเหน็เกี่ยวกบัการยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ เมื่อพจิารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านการตระหนักรูม้ ี

ค่าเฉลีย่สงูสุด (X� = 3.75, S.D. = 0.77) รองลงมาคอื ดา้นความสนใจ (X� = 3.52, S.D. = 0.90) ดา้นการประเมนิผล (X� 

= 3.43, S.D. = 0.94) ดา้นการทดลองซื้อ (X� = 3.34, S.D. = 1.00) ตามลําดบั และดา้นทีม่ค่ีาเฉลี่ยตํ่าสุดคอื ดา้นการ

ยอมรบั (X� = 3.11, S.D. = 1.00) 

ผลการทดสอบสมมติฐาน จากตารางที่ 1 พบว่า ปัจจยัการรบัรู้คุณค่ามีผลต่อการยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ของ

ผู้บริโภคในประเทศไทย โดยเมื่อพจิารณารายด้านมผีลดงัน้ี (1) ปัจจยัการรบัรู้คุณค่าที่มอํีานาจในการทํานายการ

ยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ดา้นการตระหนักรู ้อย่างมนัียสําคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ประกอบดว้ย ดา้นคุณภาพ (b = 

0.257) และด้านประโยชย์ต่อสงัคม (b = 0.251) ตามลําดบั ซึ่งตวัแปรดงักล่าวสามารถพยากรณ์การยอมรบัเน้ือสตัว์

สงัเคราะห์ไดร้อ้ยละ 21.30 (2) ปัจจยัการรบัรูคุ้ณค่าทีม่อํีานาจในการทํานายการยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ดา้นความ

สนใจ อย่างมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 ประกอบด้วย ด้านประโยชน์ต่อสงัคม (b = 0.321) รองลงมาคือด้าน

คุณภาพ (b = 0.308) ดา้นราคา (b = 0.104) และดา้นอารมณ์ของผูบ้รโิภค (b = 0.085) ตามลําดบั ซึ่งตวัแปรดงักล่าว

สามารถพยากรณ์การยอมรบัเน้ือสตัวส์งัเคราะห์ไดร้อ้ยละ 37.80 (3) ปัจจยัการรบัรูคุ้ณค่าทีม่อํีานาจในการทํานายการ

ยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะหด์า้นการประเมนิผล อย่างมนัียสําคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ประกอบดว้ย ดา้นประโยชน์ต่อ

สงัคม (b = 0.369) รองลงมาคอืดา้นราคา (b = 0.287) ดา้นคุณภาพ (b = 0.125) และดา้นอารมณ์ของผูบ้รโิภค (b = 

0.098) ตามลําดบั ซึ่งตวัแปรดงักล่าวสามารถพยากรณ์การยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ไดร้้อยละ 39.40 (4) ปัจจยัการ

รบัรูคุ้ณค่าทีม่อํีานาจในการทํานายการยอมรบัเน้ือสตัวส์งัเคราะหด์า้นการทดลองซื้อ อย่างมนัียสําคญัทางสถติทิีร่ะดบั 

0.05 ประกอบดว้ย ดา้นคุณภาพ (b = 0.373) รองลงมาคอื ดา้นประโยชน์ต่อสงัคม (b = 0.314) ดา้นราคา (b = 0.196) 

และด้านอารมณ์ของผู้บริโภค (b = 0.123) ตามลําดับ ซึ่งตัวแปรดังกล่าวสามารถพยากรณ์การยอมรับเน้ือสตัว์

สงัเคราะห์ได้ร้อยละ 44.90 (5) ปัจจยัการรบัรู้คุณค่าที่มอํีานาจในการทํานายการยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ดา้นการ

ยอมรบั อย่างมนัียสําคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ประกอบดว้ย ดา้นประโยชน์ต่อสงัคม (b = 0.0.274) รองลงมาคอื ดา้น

ราคา (b = 0.271) ดา้นอารมณ์ของผูบ้รโิภค (b = 0.223) และดา้นคุณภาพ (b = 0.185) ตามลําดบั ซึ่งตวัแปรดงักล่าว

สามารถพยากรณ์การยอมรบัเน้ือสตัวส์งัเคราะหไ์ดร้อ้ยละ 43.80 

จากตารางที่ 2 พบว่า ปัจจยัการรบัรู้ความเสี่ยงมผีลต่อการยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ของผู้บริโภคในประเทศไทย  

โดยเมื่อพจิารณารายดา้นมผีลดงัน้ี (1) ปัจจยัการรบัรูค้วามเสีย่งทีม่อํีานาจในการทํานายการยอมรบัเน้ือสตัวส์งัเคราะห์

ดา้นการตระหนักรู ้อย่างมนัียสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ประกอบดว้ย ดา้นความคุม้ค่าเงนิ (b = 0.223) รองลงมาคอื 

ดา้นความปลอดภยั (b = -0.158) ดา้นคุณสมบตั ิ(b = 0.132) และดา้นจติวทิยาของผูบ้รโิภค (b = -0.112) ตามลําดบั 

ซึ่งตัวแปรดงักล่าวสามารถพยากรณ์การยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ได้ร้อยละ 9.0 (2) ปัจจยัการรบัรู้ความเสีย่งที่มี

อํานาจในการทํานายการยอมรับเน้ือสัตว์สังเคราะห์ด้านความสนใจ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ประกอบดว้ย ดา้นจติวทิยาของผูบ้รโิภค (b = -0.226) รองลงมาคอืดา้นความปลอดภยั (b = -0.180) ดา้นคุณสมบตัิ  

(b = 0.176) และด้านการตอบรบัจากสงัคม (b = 0.144) ตามลําดบั ซึ่งตวัแปรดงักล่าวสามารถพยากรณ์การยอมรบั

เน้ือสตัว์สงัเคราะหไ์ดร้อ้ยละ 9.10 (3) ปัจจยัการรบัรูค้วามเสีย่งทีม่อํีานาจในการทาํนายการยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะห์

ด้านการประเมนิผล อย่างมนัียสําคญัทางสถติิที่ระดบั 0.05 ประกอบด้วย ด้านจติวทิยาของผู้บรโิภค (b = -0.245) 

รองลงมาคอืดา้นการตอบรบัจากสงัคม (b = 0.192) ซึง่ตวัแปรดงักล่าวสามารถพยากรณ์การยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะห์

ไดร้อ้ยละ 8.10 (4) ปัจจยัการรบัรูค้วามเสีย่งทีม่อํีานาจในการทํานายการยอมรบัเน้ือสตัวส์งัเคราะหด์า้นการทดลองซื้อ 

อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ประกอบด้วย ด้านจิตวิทยาของผู้บริโภค (b = -0.301) รองลงมาคือ 

ดา้นการตอบรบัจากสงัคม (b = 0.195) ซึ่งตวัแปรดงักล่าวสามารถพยากรณ์การยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ได้ร้อยละ 

10.30 (5) ปัจจยัการรบัรู้ความเสี่ยงที่มอํีานาจในการทํานายการยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ด้านการยอมรบั อย่างมี

นัยสําคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ประกอบด้วย ด้านการตอบรบัจากสงัคม (b = 0.300) รองลงมาคอืดา้นจติวทิยาของ
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ผู้บริโภค (b = -0.220) และด้านความปลอดภัย (b = -0.152) ตามลําดับ ซึ่งตัวแปรดังกล่าวสามารถพยากรณ์ 

การยอมรบัเน้ือสตัวส์งัเคราะหไ์ดร้อ้ยละ 10.70 

 

ตารางท่ี 1 ปัจจยัการรบัรูคุ้ณค่าทีม่ผีลต่อการยอมรบัเน้ือสตัวส์งัเคราะห ์

ปัจจยัการรบัรู้คณุค่า 
การยอมรบัเน้ือสตัวส์งัเคราะห์ 

การตระหนักรู้ ความสนใจ การประเมินผล การทดลองซื้อ การยอมรบั 

คุณภาพ 0.257 0.308 0.125 0.373 0.185 

ราคา NS 0.104 0.287 0.196 0.185 

อารมณ์ของผูบ้รโิภค NS 0.085 0.098 0.123 0.223 

ประโยชน์ต่อสงัคม 0.251 0.321 0.369 0.314 0.274 

(1) ตวัเลขในตารางหมายถงึค่าสมัประสทิธิก์ารถดถอยของตวัพยากรณ์ (b) 

(2) NS หมายถงึ non-significant ที ่p < .05 

 

ตารางท่ี 2 ปัจจยัการรบัรูค้วามเสีย่งทีม่ผีลต่อการยอมรบัเน้ือสตัวส์งัเคราะห ์

ปัจจยัการรบัรู ้

ความเส่ียง 

การยอมรบัเน้ือสตัวส์งัเคราะห์ 

การตระหนักรู้ ความสนใจ การประเมินผล การทดลองซื้อ การยอมรบั 

คุณสมบตั ิ 0.132 0.176 NS NS NS 

ความปลอดภยั -0.158 -0.180 NS NS -0.152 

ความคุม้ค่าเงนิ 0.223 NS NS NS NS 

การตอบรบัจากสงัคม NS 0.144 0.192 0.195 0.300 

จติวทิยาของผูบ้รโิภค -0.112 -0.226 -0.245 -0.301 -0.220 

เวลาในการหาซื้อ NS NS NS NS NS 

(1) ตวัเลขในตารางหมายถงึค่าสมัประสทิธิก์ารถดถอยของตวัพยากรณ์ (b) 

(2) NS หมายถงึ non-significant ที ่p < .05 

 

สรปุและอภิปรายผลการวิจยั 

การรบัรูคุ้ณค่าของเน้ือสตัวส์งัเคราะหด์า้นคุณค่าและดา้นประโยชน์ต่อสงัคมมอํีานาจในการทาํนายการยอมรบัเน้ือสตัว์

สงัเคราะห์ของผู้บริโภคมากที่สุดในด้านความสนใจ ด้านการประเมนิผล และด้านการยอมรบั โดยผู้บริโภคมองว่า

เน้ือสตัว์สงัเคราะห์สามารถแก้ไขปัญหาวกิฤตกิารขาดแคลนอาหารของคนทัง้โลกได ้สามารถลดการทรมานสตัว์ เป็น

มิตรกับสิ่งแวดล้อม และสามารถทําให้สุขภาพของคนในสงัคมดีขึ้นได้ ซึ่งสอดคล้องกบับรษิัทวจิยัการตลาดเชงิลกึ 

Kantar ทีไ่ดท้าํการศกึษาพฤตกิรรมผูบ้รโิภคใน 19 ประเทศ พบว่า มคีนใส่ใจสิง่แวดลอ้มอย่างจรงิจงัเพิม่ขึน้ 20% โดย

มีประเด็นที่สนใจได้แก่ โลกร้อน ขยะพลาสติก มลพิษทางน้ํา ภาวะขาดแคลนแหล่งน้ํา และมลพิษทางอากาศ 

นอกจากน้ี ศูนย์วจิยั คูโฮโด อาเซยีน (Hill Asean) ไดศ้กึษาพฤตกิรรมผูบ้รโิภคยุคใหม่ พบว่า 80% ใหค้วามสาํคญักบั

แบรนด์ที่ใส่ใจสิ่งแวดล้อม และ 81% เต็มใจที่จะจ่ายแพงขึ้นเพื่อซื้อสินค้าที่สนับสนุนสิ่งแวดล้อม (digimusketeers, 

2565) ทัง้น้ี ยงัสอดคล้องกบั Wim Verbeke et al. (2015) ที่ระบุไว้ว่า ผู้บรโิภคที่ได้รบัรู้เรื่องประโยชน์ของเน้ือสตัว์

สงัเคราะหม์ากขึน้ จะยิง่มคีวามยนิดทีีจ่ะลองบรโิภค ซื้อ และจ่ายในราคาพรเีมยีมใหก้บัเน้ือสตัวส์งัเคราะหม์ากขึน้  

การรบัรูค้วามเสีย่งของเน้ือสตัวส์งัเคราะหท์ีม่อํีานาจในการทาํนายการยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะหข์องผูบ้รโิภคมดีว้ยกนั 

5 ดา้น คอื ดา้นคุณสมบตั ิดา้นความคุม้ค่าเงนิ ดา้นความปลอดภยั ดา้นจติวทิยา และดา้นการตอบรบัจากสงัคม เมื่อ



[8] 

พจิารณาร่วมกบัระดบัการรบัรูค้วามเสีย่งจะพบว่าการรบัรูค้วามเสีย่งดา้นความคุม้ค่าเงนิมค่ีาเฉลี่ยมากทีสุ่ด แสดงให้

เห็นว่าผู้บริโภคมีความกังวลในด้านราคาของสินค้ากับคุณภาพสินค้า ทัง้น้ีอาจเน่ืองจากผู้บริโภครบัรู้ว่าเน้ือสัตว์

สงัเคราะห์เป็นผลติภณัฑ์ใหม่ทีจ่ะเขา้มาเป็นเน้ือสตัวท์างเลอืกใหก้บัผูบ้รโิภคทีย่งัคงมรีาคาแพงและยงัไม่มวีางขายใน

เชงิพาณิชยท์าํใหย้งัไม่สามารถคาดเดาราคาและสถานทีจ่าํหน่ายได ้ซึ่งอาจทาํใหม้องว่าการบรโิภคเน้ือสตัวส์งัเคราะห์

นัน้ทาํใหค้่าใชจ้่ายในชวีติประจาํวนัสงูเกนิไป และไม่คุม้ค่าเงนิ ซึง่สอดคลอ้งกบั Wilks & Phillips (2017) ทีร่ะบุว่าความ

กงัวลหลกัของผูบ้รโิภคคอืราคาทีส่งูเกนิคาดของเน้ือสตัวส์งัเคราะห ์ 

ข้อเสนอแนะท่ีได้รบัจากการวิจยั 

เมื่อผู้บรโิภคมกีารรบัรู้คุณค่าด้านประโยชน์ต่อสงัคมที่สูง และมอีิทธพิลต่อการยอมรบัเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ในทุกดา้น 

นักการตลาดควรทาํการสื่อสารโดยเน้นไปทีป่ระโยชน์ต่อสงัคมเป็นอนัดบัแรก เพื่อโน้มน้าวใหผู้บ้รโิภครูส้กึยอมรบัมาก

ขึ้นได้ โดยผ่านการบอกเล่าเกี่ยวกบัการผลติสนิค้า ให้ความรู้และความเขา้ใจว่าสนิค้านัน้ถูกผลติขึน้มาอย่างไร ใช้

วธิกีารผลติที่มผีลกระทบต่อสิง่แวดล้อมน้อยที่สุดและมปีระโยชน์ต่อสงัคมอย่างไร นอกจากน้ี ผู้บรโิภคมคีวามกงัวล

เกีย่วกบัความคุม้ค่าเงนิค่อนขา้งมาก ดงันัน้ผูป้ระกอบการควรมกีารวจิยัและพฒันาอย่างต่อเน่ืองเพื่อลดตน้ทุนการผลติ

ลงและระมดัระวงัในการตัง้ราคาจําหน่าย ควรทําการวจิยัด้านราคาสนิค้าก่อนวางจําหน่ายสนิค้าเพื่อใหส้ามารถเขา้

ใจความตอ้งการซื้อของผูบ้รโิภคไดด้ขี ึน้ สําหรบันักการตลาดควรวางกลยุทธ์และสื่อสารใหผู้บ้รโิภครูส้กึถงึความคุม้ค่า

กบัเงนิที่จ่ายไป โดยเน้นไปทีข่อ้ความเชงิบวก แม้ว่าการรบัรูค้วามเสี่ยงของผู้บรโิภคจะยงัมอียู่แต่กส็ามารถลดลงได้

ดว้ยประโยชน์ทีไ่ดร้บัจากเน้ือสตัวส์งัเคราะห ์

ข้อเสนอแนะในการวิจยัครัง้ต่อไป 

1) ควรศึกษาปัจจยัด้านเศรษฐกิจ ค่านิยม และส่วนประสมทางการตลาดที่มีผลต่อความต้องการของผู้บริโภคใน 

การตดัสนิใจซื้อเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ เพื่อนํามาเป็นแนวทางในการพฒันาผลติภณัฑ์และกําหนดกลยุทธ์ทางการตลาด

ต่อไป 

2) ควรศกึษาโดยใช้การวจิยัเชงิคุณภาพด้วยการสมัภาษณ์แบบสนทนาเชงิลกึ (In-depth interviews) ในผู้บรโิภคที่

หลากหลายกลุ่ม เพื่อใหเ้หน็ถงึความคดิหรอืพฤตกิรรมผูบ้รโิภคโดยละเอยีดมากขึน้ ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อผูป้ระกอบ

ธุรกจิเน้ือสตัว์สงัเคราะห์ในการพฒันาผลติภณัฑ์ใหต้รงกบัความต้องการของผูบ้รโิภค และจะเป็นประโยชน์ต่อนักการ

ตลาดในการวางกลยุทธท์างการตลาดในแต่ละกลุ่มผูบ้รโิภค การวเิคราะหแ์นวโน้มของตลาด ตลอดจนการสื่อสารไปยงั

ผูบ้รโิภคอย่างมปีระสทิธภิาพมากขึน้ 
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