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ABSTRACT 

This study aimed to (1) examine the relationships between economic factors and automobile sales in Thailand 

and (2) analyze the effects of economic factors on automobile sales. A quantitative research approach was 

employed using secondary time-series data on an annual basis covering a 35-year period from 1992 to 2026. 

The economic factors examined included gross domestic product (GDP), inflation, interest rates, unemployment 

rates, and oil prices. The data were analyzed using Pearson correlation analysis, the Augmented Dickey-Fuller 

(ADF) test for stationarity, multicollinearity diagnostics using the Variance Inflation Factor (VIF) and Tolerance, 

and multiple regression analysis. The findings revealed that inflation and oil prices had strong negative 

relationships with automobile sales in Thailand, consistent with economic demand theory. The stationarity test 

indicated that all variables were non-stationary at the level but became stationary at the first difference, 

indicating that the variables were integrated of order one, I(1). The multicollinearity analysis, with inflation 

controlled in the model, indicated no substantial multicollinearity problems for the interest rate and 

unemployment rate, whereas GDP and oil prices exhibited relatively high multicollinearity with other 

independent variables. The multiple regression analysis further indicated that inflation had a statistically 

significant negative effect on automobile sales in Thailand at the .01 significance level. These findings suggest 

that increasing inflation can reduce consumers’ real purchasing power and consequently discourage purchases 

of durable goods such as automobiles. The results highlight the importance of macroeconomic stability, 

particularly price stability, in supporting automobile demand and sustaining the development of Thailand’s 

automotive industry. 
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บทคดัย่อ 

การวจิยันี้มวีตัถุประสงคเ์พือ่1) ศกึษาความสมัพนัธร์ะหวา่งปัจจยัทางเศรษฐกจิกบัยอดขายรถยนต ์และ 2) วเิคราะหผ์ล

ของปัจจยัทางเศรษฐกจิต่อยอดขายรถยนต์ เป็นการวจิยัเชงิปรมิาณ (Quantitative Research) โดยใชข้อ้มูลทุติยภูม ิ

(Secondary Data) ประเภทขอ้มูลอนุกรมเวลา (Time Series Data) รายปี ตัง้แต่ปี พ.ศ.2535 ถึง 2569 รวม 35 ปี 

พบว่า อตัราเงนิเฟ้อและราคาน้ํามนัต่างกม็คีวามสมัพนัธร์ะดบัสงูกบัยอดขายรถยนต์ในประเทศไทย ในทศิทางตรงกนั

ขา้ม ตรงตามทฤษฎ ีการทดสอบ Stationarity พบว่าทุกตวัแปรมคีวามนิ่งของขอ้มูลทีร่ะดบั First Difference และการ

ทดสอบ Multicollinearity ดว้ย ค่า Variance Inflation Factor (VIF) และค่า Tolerance เมื่อใหอ้ตัราเงนิเฟ้อคงที ่พบว่า 

อตัราดอกเบี้ยและอตัราการว่างงานไม่พบปัญหา Multicollinearity ขณะทีผ่ลติภณัฑม์วลรวมภายในประเทศและราคา

น้ํามนั มปัีญหา Multicollinearity สะท้อนว่าตวัแปรดงักล่าวมคีวามสมัพนัธ์เชงิเสน้กบัตวัแปรอิสระอื่นในแบบจําลอง

ค่อนข้างสูง เมื่อวเิคราะห์การถดถอยพหุคูณ พบว่า อตัราเงนิเฟ้อมคีวามสมัพนัธ์และส่งผลต่อยอดขายรถยนต์ใน

ประเทศไทย อยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ.01 

คาํสาํคญั: ปัจจยัทางเศรษฐกจิ, ยอดขายรถยนต ์
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นิมติร, อทิธชิยั จติรนิรตัน์ และ ณชภทัร พชิญมหุตม.์ (2569). ปัจจยัทางเศรษฐกจิทีม่ผีลต่อยอดขายรถยนตใ์นประเทศ

ไทย. Procedia of Multidisciplinary Research, 4(9), 30.  
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บทนํา 

อุตสาหกรรมยานยนต์เป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมหลกัทีม่คีวามสาํคญัต่อระบบเศรษฐกจิของประเทศไทย ทัง้ในดา้นการ

ผลติ การจา้งงาน การส่งออก และการสรา้งรายไดใ้หแ้ก่ประเทศ โดยประเทศไทยไดร้บัการยอมรบัใหเ้ป็นฐานการผลติ

ยานยนต์ที่สําคัญของภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ (Board of Investment of Thailand, 2026) อย่างไรก็ตาม 

ยอดขายรถยนตภ์ายในประเทศมกีารเปลีย่นแปลงตามภาวะเศรษฐกจิและปัจจยัแวดลอ้มหลายประการ เช่น อตัราการ

เตบิโตทางเศรษฐกจิ (GDP) อตัราเงนิเฟ้อ อตัราดอกเบีย้ ราคาน้ํามนั และรายไดข้องประชาชน ซึ่งลว้นส่งผลต่อกําลงั

ซื้อและการตดัสนิใจซื้อรถยนต์ของผูบ้รโิภค (Kotler & Keller, 2016) ในช่วงหลายปีทีผ่่านมา เศรษฐกจิไทยเผชญิกบั

ความผนัผวนจากปัจจยัภายในและภายนอกประเทศ ส่งผลใหก้ําลงัซื้อของผูบ้รโิภคลดลง ขณะทีส่ถาบนัการเงนิมคีวาม

เข้มงวดในการปล่อยสินเชื่อรถยนต์มากขึ้น รวมถึงต้นทุนการครองชีพที่เพิ่มสูงขึ้น ทําให้ยอดขายรถยนต์

ภายในประเทศมแีนวโน้มชะลอตวั แม้ว่าภาครฐัจะมมีาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจและการลงทุนอย่างต่อเนื่องก็ตาม

(ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2568) นอกจากนี้ ธนาคารแห่งประเทศไทยไดร้ะบุว่า การขยายตวัของเศรษฐกจิไทยยงัมี

ความไมแ่น่นอนจากปัจจยัดา้นการคา้โลก ความเสีย่งดา้นภมูริฐัศาสตร ์และภาวะสนิเชื่อทีช่ะลอตวั ขณะทีอ่ตัราเงนิเฟ้อ

และอตัราดอกเบี้ยยงัเป็นปัจจยัสําคญัที่มผีลต่อการใช้จ่ายของภาคครวัเรอืน ซึ่งอาจส่งผลต่อการตดัสนิใจซื้อสนิค้า

คงทน เชน่ รถยนต ์(Bank of Thailand, 2024) 

จากแนวคิดทางเศรษฐศาสตร์มหภาค การเปลี่ยนแปลงของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (GDP) รายได้

ประชาชาต ิอตัราเงนิเฟ้อ อตัราดอกเบี้ย และอตัราการว่างงาน ล้วนเป็นตวัชี้วดัสําคญัที่สะทอ้นสภาพเศรษฐกจิของ

ประเทศ ซึง่ส่งผลโดยตรงต่อกําลงัซื้อและพฤตกิรรมการบรโิภคของประชาชน (Mankiw, 2021) เมื่อเศรษฐกจิขยายตวั 

รายได้ของประชาชนเพิม่ขึน้ ความเชื่อมัน่ผูบ้รโิภคสูงขึน้ ยอดขายรถยนต์จงึมแีนวโน้มเพิม่ขึน้ ในทางกลบักนั หาก

เศรษฐกจิชะลอตวั อตัราดอกเบี้ยสูงขึ้น หรอืค่าครองชพีเพิม่ขึน้ ผูบ้รโิภคมกัชะลอการตดัสนิใจซื้อรถยนต์ ส่งผลให้

ยอดขายลดลง ดงันัน้ ผูว้จิยัจงึสนใจศกึษาวจิยัเรือ่ง "ปัจจยัทางเศรษฐกจิทีม่ผีลต่อยอดขายรถยนตใ์นประเทศไทย" โดย

มวีตัถุประสงคก์ารวจิยัเพื่อ1) ศกึษาความสมัพนัธ์ระหว่างปัจจยัทางเศรษฐกจิกบัยอดขายรถยนต ์และ 2) วเิคราะหผ์ล

ของปัจจยัทางเศรษฐกจิต่อยอดขายรถยนต์ การวจิยัครัง้นี้สามารถนําไปใชเ้ป็นขอ้มูลประกอบการวางแผนธุรกจิของ

ผูป้ระกอบการอุตสาหกรรมยานยนต ์ตลอดจนเป็นขอ้มลูสนับสนุนการกําหนดนโยบายดา้นเศรษฐกจิของภาครฐัในการ

สง่เสรมิอุตสาหกรรมยานยนตใ์หเ้ตบิโตอยา่งยัง่ยนื  

 

การทบทวนวรรณกรรม 

ยอดขายรถยนต์เป็นตวัชีว้ดัสาํคญัของภาคเศรษฐกจิ เนื่องจากรถยนต์เป็นสนิคา้คงทน (Durable Goods) ทีม่มีลูค่าสงู 

การตดัสนิใจซื้อจงึไดร้บัอทิธพิลจากสภาวะเศรษฐกจิและกําลงัซื้อของผูบ้รโิภค โดยปัจจยัสําคญั ไดแ้ก่ 1) ผลติภณัฑ์

มวลรวมภายในประเทศ เมื่อเศรษฐกจิขยายตวั รายไดข้องประชาชนเพิม่ขึน้ ส่งผลใหย้อดขายรถยนตเ์พิม่ขึน้ 2) อตัรา

ดอกเบี้ย รถยนต์ส่วนใหญ่ซื้อผ่านสนิเชื่อ หากอตัราดอกเบี้ยสงู ตน้ทุนการผ่อนชําระจะเพิม่ขึน้ ส่งผลใหค้วามตอ้งการ

ซื้อรถยนต์ลดลง 3) อตัราเงนิเฟ้อ เงนิเฟ้อทําใหค้่าครองชพีสูงขึน้ กําลงัซื้อของผูบ้รโิภคลดลง ส่งผลใหก้ารซื้อสนิค้า

ฟุ่มเฟือยหรอืสนิคา้คงทน เชน่ รถยนต ์ลดลง 4) อตัราแลกเปลีย่น สง่ผลต่อตน้ทุนการนําเขา้ชิน้สว่นและตน้ทุนการผลติ

รถยนต์ หากเงนิบาทอ่อนค่าจะทําใหต้น้ทุนสูงขึน้และอาจส่งผลต่อราคาจําหน่ายรถยนต์ 5) อตัราการว่างงาน และ 6) 

ราคาน้ํามนั มงีานศกึษาที่พบว่าปัจจยัเศรษฐกจิมหภาคมคีวามสมัพนัธ์โดยตรงกบัยอดขายรถยนต์ในหลายประเทศ 

รวมถงึประเทศไทย Johan (2020) ศกึษาปัจจยัเศรษฐกจิมหภาคทีม่ผีลต่อยอดขายรถยนตใ์น 5 ประเทศอาเซยีน ไดแ้ก่ 

ไทย อนิโดนีเซยี มาเลเซยี สงิคโปร ์และเวยีดนาม โดยใชข้อ้มลูระหว่างปี 2005-2016 และการวเิคราะหถ์ดถอยพหุคณู 

(Multiple Regression) ผลการศกึษาพบว่า GDP ต่อหวัมผีลเชงิบวกต่อยอดขายรถยนต์ อตัราดอกเบี้ยมผีลเชงิลบต่อ

ยอดขายรถยนต์ อตัราเงนิเฟ้อมผีลต่อยอดขายรถยนต์ อตัราแลกเปลีย่นมผีลต่อยอดขายรถยนต์อย่างมนีัยสาํคญั ผล

การศกึษาชี้ใหเ้หน็ว่าปัจจยัเศรษฐกจิมหภาคสามารถอธบิายการเปลี่ยนแปลงของยอดขายรถยนต์ในประเทศไทยได้
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อย่างชดัเจน Homolka และคณะ (2025) การทบทวนวรรณกรรมอย่างเป็นระบบเกีย่วกบัการพยากรณ์อุปสงคร์ถยนต์ 

พบวา่ตวัแปรทีถู่กใชบ่้อยทีส่ดุในการอธบิายยอดขายรถยนต ์ไดแ้ก่ GDP รายไดป้ระชาชน อตัราดอกเบีย้ อตัราเงนิเฟ้อ 

ราคาน้ํามนั อตัราการว่างงาน ความเชื่อมัน่ผูบ้รโิภค อตัราแลกเปลี่ยน งานวจิยัสรุปว่าตวัแปรเศรษฐกจิมหภาคเป็น

ปัจจยัสําคญัในการอธบิายยอดขายรถยนต์ทัง้ในระยะสัน้และระยะยาว ในขณะที่ธนาคารแห่งประเทศไทย Bank of 

Thailand (2024) รายงานนโยบายการเงินของธนาคารแห่งประเทศไทยระบุว่า ยอดขายรถยนต์ในประเทศได้รบั

ผลกระทบจาก การชะลอตวัของเศรษฐกจิ การเขม้งวดในการปล่อยสนิเชื่อรถยนต ์ระดบัหนี้ครวัเรอืนทีส่งู การแข่งขนั

ของรถยนต์ไฟฟ้า (EV) ปัจจยัเหล่านี้ทําให้ยอดขายรถยนต์ภายในประเทศลดลง แมว้่าการส่งออกจะยงัคงมบีทบาท

สําคญัต่ออุตสาหกรรมยานยนต์ไทย สําหรบัประเทศไทย จากการศกึษาระยะยาวของ Phetcharat et al. (2023) ชี้ว่า 

ปริมาณยอดขายรถยนต์ในประเทศมีความสมัพนัธ์ในทิศทางเดียวกันกับการเติบโตทางเศรษฐกิจ ขณะเดียวกัน

เหตุการณ์เชงินโยบาย เช่น โครงการรถยนต์คนัแรก สามารถทําใหย้อดขายเบี่ยงเบนจากแนวโน้มปกตไิดอ้ย่างมาก 

Johan (2020) พบว่าเงนิเฟ้อและอตัราดอกเบี้ยในช่วงก่อนหน้ามอีทิธพิลอย่างมนีัยสําคญัต่อยอดขายรถยนต์ในกลุ่ม

ประเทศอาเซยีน ในบรบิทประเทศไทย ประเดน็ดงักล่าวมคีวามสําคญัอย่างยิง่ เนื่องจากรถยนต์เป็นสนิค้าคงทนที่มี

ราคาสงู และการซื้อจาํนวนมากตอ้งอาศยัสนิเชื่อ ดงันัน้ เมื่อเงนิเฟ้อสงูขึน้พรอ้มกบัค่าครองชพีทีเ่พิม่ขึน้ ผูบ้รโิภคอาจ

ลดการใช้จ่ายหรือเลื่อนการตัดสินใจซื้อรถยนต์ออกไป Muhammad et al. (2012) พบว่าอัตราการว่างงานมี

ความสมัพนัธร์ะยะยาวในทศิทางลบกบัยอดขายรถยนต ์โดยมคี่าสมัประสทิธิ ์-0.9887 ผลดงักล่าวสนับสนุนแนวคดิว่า 

ตลาดรถยนต์ตอบสนองต่อความมัน่คงของรายไดแ้ละตลาดแรงงาน การเพิม่ขึน้ของราคาน้ํามนัสรา้งความไม่แน่นอน

ของตน้ทุนการดําเนินงานและส่งผลต่ออุปสงค์รถยนต์ อย่างไรกต็าม สาํหรบัประเทศไทย ความสมัพนัธ์ระหว่างราคา

น้ํามนักบั ยอดขายรถยนต์รวม อาจไม่ไดเ้ป็นลบเสมอไป เพราะราคาน้ํามนัทีส่งูอาจเร่งความตอ้งการรถยนต์ประหยดั

พลงังานและรถยนต์ไฟฟ้า ตวัอย่างเช่น ธนาคารแห่งประเทศไทยรายงานว่าในปี 2569 ยอดขายรถยนต์ไฟฟ้าเพิม่ขึน้

บางส่วนท่ามกลางราคาพลงังานในประเทศทีส่งูขึน้ สะทอ้นว่าการเพิม่ขึน้ของราคาน้ํามนัอาจทําให ้“องคป์ระกอบของ

ยอดขาย” เปลีย่นแปลง มากกวา่ทาํใหย้อดขายรถยนตทุ์กประเภทลดลงพรอ้มกนั (ธนาคารแหง่ประเทศไทย, 2569) 

สมมติฐานการวิจยั 

H1: ผลติภณัฑม์วลรวมภายในประเทศ สง่ผลต่อยอดขายรถยนตใ์นประเทศไทย ในทศิทางเดยีวกนั 

H1: อตัราเงนิเฟ้อ สง่ผลต่อยอดขายรถยนตใ์นประเทศไทย ในทศิทางตรงกนัขา้มกนั 

H1: อตัราดอกเบีย้ สง่ผลต่อยอดขายรถยนตใ์นประเทศไทย ในทศิทางตรงกนัขา้มกนั 

H1: อตัราการวา่งงาน สง่ผลต่อยอดขายรถยนตใ์นประเทศไทย ในทศิทางตรงกนัขา้มกนั 

H1: ราคาน้ํามนั สง่ผลต่อยอดขายรถยนตใ์นประเทศไทย ในทศิทางตรงกนัขา้มกนั 

กรอบแนวคิดการวิจยั 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคดิ 

 

 

 

ตวัแปรอิสระ  

- ผลติภณัฑม์วลรวม

ภายในประเทศ (GDP)  

- อตัราเงนิเฟ้อ (INF) 

- อตัราดอกเบีย้ (IR) 

- อตัราการวา่งงาน (UR) 

- ราคาน้ํามนั (OP) 

 

ตวัแปรตาม  

ยอดขายรถยนต ์

ในประเทศไทย 

(Automobile Sales) 
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วิธีดาํเนินการวิจยั 

การวจิยัครัง้นี้เป็นการวจิยัเชิงปรมิาณ (Quantitative Research) โดยใช้ข้อมูลทุติยภูม ิ(Secondary Data) ประเภท

ขอ้มูลอนุกรมเวลา (Time Series Data) รายปี ตัง้แต่ปี พ.ศ.2535 ถงึ 2569 รวม 35 ปี ทดสอบ Multicollinearity ดว้ย 

ค่า Variance Inflation Factor (VIF) และค่า Tolerance ทดสอบความนิ่งของข้อมูล (Stationarity) ด้วย Augmented 

Dickey-Fuller (ADF) Test วเิคราะห์การถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) โดยมคี่าสถติทิดสอบ ไดแ้ก่ 

ค่า t ค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์พหุคูณ (R) ดว้ย Pearson Correlation และค่าสมัประสทิธิส์หสมัพนัธ์กนัถดถอย (R2) 

แบบจาํลองยอดขายรถยนตใ์นประเทศไทย เป็นดงันี้ 

Automobile Sales = b0 + b1 (GDP) + b2 (INF) + b3 (IR) + b4 (UR) + b5 (OP) + ε 

โดยที ่Automobile Sales หมายถงึ ยอดขายรถยนตใ์นประเทศไทย  

วดัจากยอดขายรถยนตน์ัง่สว่นบุคคล หน่วย: พนัคนั  

แหล่งทีม่า กรมธุรกจิพลงังาน กระทรวงพลงังาน 

GDPหมายถงึผลติภณัฑม์วลรวมภายในประเทศหน่วย: พนัลา้นบาท 

แหล่งทีม่า ธนาคารแหง่ประเทศไทย 

INFหมายถงึอตัราเงนิเฟ้อหน่วย: รอ้ยละต่อปี  

แหล่งทีม่า ธนาคารแหง่ประเทศไทย 

IRหมายถงึอตัราดอกเบีย้หน่วย: รอ้ยละต่อปี  

แหล่งทีม่า ธนาคารแหง่ประเทศไทย 

URหมายถงึอตัราการวา่งงานหน่วย: รอ้ยละต่อปี  

แหล่งทีม่า สาํนกังานสถติแิหง่ชาต ิ

OPหมายถงึราคาน้ํามนัหน่วย: บาทต่อลติร  

แหล่งทีม่า กระทรวงพลงังาน 

b0, b1, b2, b3, b4, b5หมายถงึคา่สมัประสทิธิก์ารถดถอยพหุคณู 

ε หมายถงึคา่ความคลาดเคลื่อน 

*หมายถงึ ระดบันยัสาํคญัทางสถติ ิp < .05 

 

ผลการวิจยั 

การวจิยัครัง้นี้มผีลการวจิยัตามวตัถุประสงคก์ารวจิยั ดงันี้ 

1) ศึกษาความสมัพนัธร์ะหว่างปัจจยัทางเศรษฐกิจกบัยอดขายรถยนต ์ 

การวิเคราะห์สหสัมพันธ์พหุคูณ ด้วย Pearson Correlation เป็นการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรรายคู่ 

ตัง้สมมตฐิานทางเลอืกคอื  

H1: ผลติภณัฑม์วลรวมภายในประเทศและยอดขายรถยนตใ์นประเทศไทย มคีวามสมัพนัธก์นั 

H1: อตัราเงนิเฟ้อและยอดขายรถยนตใ์นประเทศไทย มคีวามสมัพนัธก์นั 

H1: อตัราดอกเบีย้และยอดขายรถยนตใ์นประเทศไทย มคีวามสมัพนัธก์นั 

H1: อตัราการวา่งงานและยอดขายรถยนตใ์นประเทศไทย มคีวามสมัพนัธก์นั 

H1: ราคาน้ํามนัและยอดขายรถยนตใ์นประเทศไทย มคีวามสมัพนัธก์นั 

ในขณะที่ความสมัพนัธ์ระหว่างตวัแปรอิสระรายคู่จะทดสอบสมมติฐานด้วย Pearson Correlation เช่นเดยีวกนั และ

ทดสอบ Multicollinearity ด้วย Variance Inflation Factor (VIF) และค่า Tolerance โดยใช้สูตร VIF = 
1

Tolerance
 

และ Tolerance = 
1
VIF

 แปลผลได้ว่า VIF < 5.00 ไม่พบปัญหา Multicollinearity ในขณะที่ Tolerance > 0.10 ไม่พบ
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ปัญหา Multicollinearity เช่นเดียวกัน ความสมัพนัธ์ระหว่างตัวแปรอิสระกับตัวแปรตามเป็นรายคู่ ด้วย Pearson 

Correlation ไดผ้ลการศกึษาดงัตารางที ่1 

 

ตารางท่ี 1 แสดงความสมัพนัธร์ะหวา่งตวัแปรอสิระกบัตวัแปรตามเป็นรายคู ่

 
Automobile 

Sales 
GDP INF IR UR OP 

Automobile 

Sales 

Pearson 

Correlation 

1 -.724* -.737* .517* -.220 -.683* 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .001 .205 .000 

N 35 35 35 35 35 35 

GDP Pearson 

Correlation 

-.724* 1 .955* -.575* .218 .899* 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .207 .000 

N 35 35 35 35 35 35 

INF Pearson 

Correlation 

-.737* .955* 1 -.709* .077 .947* 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .660 .000 

N 35 35 35 35 35 35 

IR Pearson 

Correlation 

.517* -.575* -.709* 1 -.068 -.618* 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000  .696 .000 

N 35 35 35 35 35 35 

UR Pearson 

Correlation 

-.220 .218 .077 -.068 1 -.105 

Sig. (2-tailed) .205 .207 .660 .696  .549 

N 35 35 35 35 35 35 

OP Pearson 

Correlation 

-.683* .899* .947* -.618* -.105 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .549  

N 35 35 35 35 35 35 

* p < .05 

 

จากตารางที ่1 เมื่อพจิารณาค่า Pearson Correlation ระหว่างตวัแปรอสิระและตวัแปรตาม รายคู่ พบว่า ความสมัพนัธ์

ระหว่าง 1) ผลติภณัฑม์วลรวมภายในประเทศและยอดขายรถยนต์ในประเทศไทย มคีวามสมัพนัธ์ระดบัสูง (Pearson 

Correlation = -.724) ในทศิทางตรงกนัขา้ม ไม่ตรงตามทฤษฎ ี2) อตัราเงนิเฟ้อและยอดขายรถยนต์ในประเทศไทย มี

ความสมัพนัธ์ระดบัสูง (Pearson Correlation = -.737) ในทิศทางตรงกนัข้าม ตรงตามทฤษฎี กรณีเงนิเฟ้อสูงกว่า

รายได ้ทาํใหร้าคารถยนตส์งูขึน้จนทาํใหผู้ซ้ือ้ลดการซือ้ลงส่งผลต่อยอดขายลดลง 3) อตัราดอกเบีย้และยอดขายรถยนต์

ในประเทศไทย มคีวามสมัพนัธ์ระดบัปานกลาง (Pearson Correlation = .517) ในทศิทางเดยีวกนั ไม่ตรงตามทฤษฎ ี

4) อตัราการว่างงานและยอดขายรถยนต์ในประเทศไทย มคีวามสมัพนัธ์ระดบัตํ่า (Pearson Correlation = -.220) ใน
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ทศิทางตรงกนัขา้ม ตรงตามทฤษฎี และ 5) ราคาน้ํามนัและยอดขายรถยนต์ในประเทศไทย มคีวามสมัพนัธ์ระดบัสูง 

(Pearson Correlation = -.683) ในทิศทางตรงกันข้าม ตรงตามทฤษฎี ตัวแปรอิสระที่มีความสมัพนัธ์กับยอดขาย

รถยนตแ์ละเป็นไปตามทฤษฎจีะถูกนําไปวเิคราะหก์ารถดถอยพหุคณู ในลาํดบัถดัไป 

2) วิเคราะหผ์ลของปัจจยัทางเศรษฐกิจต่อยอดขายรถยนตใ์นประเทศไทย  

ก่อนทําการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ ผู้วิจยัทําการทดสอบความนิ่งของข้อมูล (Stationarity) ด้วย Augmented 

Dickey-Fuller (ADF) Test ระดบัขอ้มลู First Difference เนื่องจากเป็นขอ้มลูอนุกรมเวลา ตัง้สมมตฐิานทางเลอืกคอื  

H1: ขอ้มูลยอดขายรถยนต์ในประเทศไทย ผลติภณัฑม์วลรวมภายในประเทศ อตัราเงนิเฟ้อ อตัราดอกเบี้ย อตัราการ

วา่งงาน และราคาน้ํามนั มคีวามนิ่ง 

ไดผ้ลการศกึษาดงัตารางที ่2 

 

ตารางท่ี 2 การทดสอบความนิ่งของขอ้มลู (Stationarity) 

ตวัแปร ระดบัข้อมลู ADF Statistic p-value ผลการ

ทดสอบ 

ลาํดบั 

Integration 

ย อ ด ข า ย ร ถ ย น ต์ ใ น

ประเทศไทย 

First Difference -5.913 < .001* Stationary I(1) 

ผ ลิ ต ภัณ ฑ์ ม ว ล ร ว ม

ภายในประเทศ 

First Difference -5.143 < .001* Stationary I(1) 

อตัราเงนิเฟ้อ First Difference -5.469 < .001* Stationary I(1) 

อตัราดอกเบีย้ First Difference -4.798 < .001* Stationary I(1) 

อตัราการวา่งงาน First Difference -4.516 < .001* Stationary I(1) 

ราคาน้ํามนั First Difference -4.851 < .001* Stationary I(1) 

* p < .05 

 

จากตารางที ่2 พบว่า เมื่อนําขอ้มูลมาหาผลต่างอนัดบัทีห่นึ่ง (First Difference) พบว่าตวัแปรทัง้หมดมคี่า p-value < 

.05 จงึสามารถสรุปได้ว่า ยอดขายรถยนต์ในประเทศไทย ผลติภณัฑ์มวลรวมภายในประเทศ อตัราเงนิเฟ้อ อตัรา

ดอกเบี้ย อตัราการว่างงาน และราคาน้ํามนั เป็นข้อมูลแบบ I(1) กล่าวคอื ตวัแปรทุกตวัมคีวามนิ่ง จากนัน้ทําการ

ทดสอบปัญหา Multicollinearity ดว้ยคา่ VIF และ Tolerance ไดผ้ลดงัตารางที ่3 

 

ตารางท่ี 3 การทดสอบปัญหา Multicollinearity 

ตวัแปร VIF Tolerance ผลการทดสอบ 

ผลติภณัฑม์วลรวมภายในประเทศ 11.494 .087 มปัีญหา 

อตัราดอกเบีย้ 2.008 .498 ไมพ่บปัญหา 

อตัราการวา่งงาน 1.006 .994 ไมพ่บปัญหา 

ราคาน้ํามนั 9.708 .103 มปัีญหา 

Dependent Variable: ยอดขายรถยนต ์

Predictors in the Model: (Constant), อตัราเงนิเฟ้อ 
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จากตารางที่ 3 พบว่า เมื่อให้อัตราเงินเฟ้อคงที่ ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศและราคาน้ํามัน มีปัญหา 

Multicollinearity เนื่ องจากมีค่า VIF สูงกว่า 5 และค่า Tolerance ตํ่ ากว่า .10 ซึ่งสะท้อนว่าตัวแปรดังกล่าวมี

ความสมัพนัธเ์ชงิเสน้กบัตวัแปรอสิระอื่นในแบบจาํลองคอ่นขา้งสงู ในขณะที ่อตัราดอกเบีย้และอตัราการวา่งงาน ไมพ่บ

ปัญหา Multicollinearity อย่างไรกต็าม เมื่อพจิารณาภาพรวมของตวัแปรทัง้หมดดว้ยการวเิคราะหก์ารถดถอยพหุคูณ 

ดงัตารางที ่4 

 

ตารางท่ี 4 ผลของปัจจยัทางเศรษฐกจิต่อยอดขายรถยนตใ์นประเทศไทย  

ยอดขายรถยนตใ์นประเทศไทย b Std. Error B t Sig. 

คา่คงที ่ 875.93 58.82  14.893 .000* 

อตัราเงนิเฟ้อ -4.26 0.68 -.737 -6.263 .000* 

R = .737, R2 = .963, Adjusted R2 = .529, SEEst = 74,261.7076, F = 39.223, Sig. = 0.000* 

* p < .05 

 

จากตารางที ่4 พบว่า อตัราเงนิเฟ้อมคีวามสมัพน้ธ์และส่งผลต่อยอดขายรถยนต์ในประเทศไทย (B = -.737) อย่างมี

นัยสาํคญัทางสถติ ิ.01 กรณีเงนิเฟ้อสงูกว่ารายได ้ทาํใหร้าคารถยนตส์งูขึน้จนทาํใหผู้ซ้ื้อลดการซื้อลงส่งผลต่อยอดขาย

ลดลง ซึง่พบในภาวะเศรษฐกจิรุง่เรอืงอยา่งมากจนเขา้สู่ภาวะถดถอย 

 

สรปุและอภิปรายผลการวิจยั 

การวจิยัครัง้นี้เป็นการวจิยัเชิงปรมิาณ (Quantitative Research) โดยใช้ข้อมูลทุติยภูม ิ(Secondary Data) ประเภท

ขอ้มูลอนุกรมเวลา (Time Series Data) รายปี ตัง้แต่ปี พ.ศ.2535 ถงึ 2569 รวม 35 ปี พบว่า อตัราเงนิเฟ้อและราคา

น้ํามนัต่างก็มคีวามสมัพนัธ์ระดบัสูงกบัยอดขายรถยนต์ในประเทศไทย ในทศิทางตรงกนัขา้ม ตรงตามทฤษฎี การ

ทดสอบ Stationarity พบว่าทุกตวัแปรมคีวามนิ่งของขอ้มูลทีร่ะดบั First Difference และการทดสอบ Multicollinearity 

ดว้ย ค่า Variance Inflation Factor (VIF) และค่า Tolerance เมื่อใหอ้ตัราเงนิเฟ้อคงที ่พบว่า อตัราดอกเบี้ยและอตัรา

การว่างงานไม่พบปัญหา Multicollinearity ขณะที่ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศและราคาน้ํามัน มีปัญหา 

Multicollinearity สะท้อนว่าตวัแปรดงักล่าวมคีวามสมัพนัธ์เชงิเสน้กบัตวัแปรอิสระอื่นในแบบจําลองค่อนขา้งสูง เมื่อ

วเิคราะหก์ารถดถอยพหุคูณ พบว่า อตัราเงนิเฟ้อมคีวามสมัพนัธ์และส่งผลต่อยอดขายรถยนต์ในประเทศไทย อย่างมี

นัยสาํคญัทางสถติ ิ.01 กรณีเงนิเฟ้อสงูกว่ารายได ้ทาํใหร้าคารถยนตส์งูขึน้จนทาํใหผู้ซ้ื้อลดการซื้อลงส่งผลต่อยอดขาย

ลดลง ซึ่งพบในภาวะเศรษฐกจิรุ่งเรอืงอย่างมากจนเขา้สู่ภาวะถดถอย สอดคล้องกบังานชอง Kotler & Keller (2016), 

Mankiw (2021), Johan (2020), Homolka และคณะ (2025), Johan (2020) ที่แสดงถงึผลของเงนิเฟ้อและปัจจยัทาง

เศรษฐกจิอื่นมต่ีอยอดขายรถยนต์ ในขณะทีง่านของ Phetcharat et al. (2023) และ Muhammad et al. (2012) ไม่ได้

กล่าวถึงผลของเงินเฟ้อ เมื่อพิจารณาผลการวิจยัโดยรวม พบว่า ผลการศึกษาให้หลกัฐานสนับสนุนแนวคิดทาง

เศรษฐศาสตรท์ีว่่าอุปสงค์ต่อรถยนต์ไม่ไดข้ึน้อยู่กบัราคาของรถยนต์เพยีงอย่างเดยีว แต่ไดร้บัอทิธพิลจากสภาวะทาง

เศรษฐกจิและกําลงัซื้อของผูบ้รโิภคดว้ย โดยเฉพาะอตัราเงนิเฟ้อซึ่งสะทอ้นการเปลี่ยนแปลงของระดบัราคาและกําลงั

ซื้อทีแ่ทจ้รงิ การทีอ่ตัราเงนิเฟ้อมผีลต่อยอดขายรถยนต์อย่างมนีัยสาํคญัทีร่ะดบั .01 จงึสะทอ้นว่า ผูบ้รโิภคมกีารปรบั

พฤตกิรรมการบรโิภคเมื่อเผชญิกบัแรงกดดนัดา้นราคา โดยรถยนต์ซึ่งเป็นสนิคา้คงทนและมมีลูค่าสงูสามารถถูกเลื่อน

การซื้อออกไปได ้ขณะทีร่าคาน้ํามนัมคีวามสมัพนัธ์เชงิลบในระดบัสูง สะทอ้นว่าต้นทุนในการใชร้ถยนต์เป็นอกีปัจจยั

หนึ่งทีผู่บ้รโิภคนํามาประกอบการตดัสนิใจซื้อ ดงันัน้ ตลาดรถยนต์ไทยจงึมลีกัษณะเป็นตลาดทีต่อบสนองต่อทัง้ กําลงั

ซือ้ ตน้ทุนการใชร้ถยนต ์และภาวะเศรษฐกจิมหภาค การวเิคราะหย์อดขายรถยนตจ์งึควรพจิารณาปัจจยัต่าง ๆ รว่มกนั

มากกวา่การพจิารณาปัจจยัใดปัจจยัหนึ่ง 



[9] 

ข้อเสนอแนะในการวิจยั 

1) ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

1.1) นโยบายรกัษาเสถยีรภาพดา้นราคาและลดแรงกดดนัจากเงนิเฟ้อ 

ผลการวจิยัพบว่าอตัราเงนิเฟ้อมผีลต่อยอดขายรถยนต์ในทศิทางตรงกนัขา้มอย่างมนีัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั .01 จงึ

ควรใหค้วามสาํคญักบันโยบายรกัษาเสถยีรภาพของระดบัราคา โดยเฉพาะการควบคุมแรงกดดนัดา้นตน้ทุนทีส่่งผ่านไป

ยงัราคาสนิคา้และบรกิาร เนื่องจากเงนิเฟ้อทีส่งูขึน้จะลดกําลงัซื้อทีแ่ทจ้รงิของครวัเรอืน และทาํใหผู้บ้รโิภคชะลอการซือ้

สนิคา้คงทนทีม่มีลูคา่สงู เชน่ รถยนต ์

1.2) นโยบายดา้นราคาพลงังานและการลดความเสีย่งจากราคาน้ํามนั 

เนื่องจากผลการวจิยัพบวา่ราคาน้ํามนัมคีวามสมัพนัธใ์นระดบัสงูกบัยอดขายรถยนตใ์นทศิทางตรงกนัขา้ม ภาครฐัควรมี

มาตรการลดความผนัผวนของตน้ทุนพลงังานและลดการพึง่พาเชือ้เพลงิฟอสซลิในระยะยาว โดยควรสง่เสรมิการใชย้าน

ยนต์ที่มปีระสทิธภิาพด้านพลงังาน เช่น HEV, PHEV และ BEV ควบคู่กบัการพฒันาโครงสร้างพื้นฐานด้านพลงังาน

และสถานีชาร์จ แนวทางดงักล่าวจะช่วยลดความเสี่ยงจากการที่ราคาน้ํามนัโลกปรบัตัวสูงขึ้น ซึ่งไม่เพยีงกระทบ

ผูบ้รโิภคโดยตรง แต่ยงัส่งผลต่อตน้ทุนการผลติ การขนส่ง และค่าครองชพีโดยรวม ปัจจุบนัธนาคารแห่งประเทศไทย

รายงานวา่เศรษฐกจิไทยในไตรมาส 2 ปี 2569 ไดร้บัแรงกดดนัจากราคาพลงังานทีส่งูขึน้ ขณะเดยีวกนัยอดขายรถยนต์

ไฟฟ้าเพิม่ขึน้ท่ามกลางราคาน้ํามนัทีส่งูขึน้และความตอ้งการของผูบ้รโิภคทีเ่ปลีย่นแปลงไป 

1.3) สง่เสรมิการเปลีย่นผา่นอุตสาหกรรมยานยนตอ์ยา่งเป็นระบบ 

ภาครฐัควรดําเนินนโยบายสนับสนุนการเปลี่ยนผ่านจากรถยนต์เครื่องยนต์สนัดาปภายในไปสู่ยานยนต์ไฟฟ้าโดย

คํานึงถงึทัง้ดา้นอุปสงคแ์ละอุปทาน ไม่ควรเน้นเฉพาะการกระตุน้ยอดขายรถยนต์ไฟฟ้า แต่ควรพฒันาห่วงโซ่อุปทาน

ภายในประเทศ ได้แก่ แบตเตอรี่ มอเตอร์ ระบบอิเล็กทรอนิกส์ ซอฟต์แวร์ และชิ้นส่วนสําคญั แนวทางดงักล่าว

สอดคลอ้งกบัมาตรการของ BOI ทีส่ง่เสรมิการใชช้ิน้สว่นทีผ่ลติในประเทศไทยและกาํหนด Local Content สาํหรบั BEV 

และ PHEV เพือ่เพิม่การเชือ่มโยงกบัผูป้ระกอบการไทยและลดการพึง่พาการนําเขา้ 

1.4) ออกแบบมาตรการกระตุน้ตลาดรถยนตใ์หส้อดคลอ้งกบักาํลงัซือ้ 

มาตรการกระตุน้ตลาดรถยนต์ควรพจิารณาสถานะทางเศรษฐกจิของครวัเรอืนและความสามารถในการชาํระหนี้ควบคู่

กนั ไมค่วรเน้นเฉพาะการลดราคาหรอืการใหเ้งนิอุดหนุน เนื่องจากอาจกระตุน้อุปสงคใ์นระยะสัน้แต่ไมไ่ดแ้กไ้ขขอ้จาํกดั

ดา้นรายไดแ้ละภาระหนี้ของครวัเรอืนในระยะยาว มาตรการทีเ่หมาะสมควรมุ่งช่วยกลุ่มผูบ้รโิภคทีม่คีวามสามารถใน

การชําระหนี้ เช่น การสนับสนุนสนิเชื่อทีม่เีงื่อนไขเหมาะสม การส่งเสรมิรถยนต์ประหยดัพลงังาน และการลดต้นทุน

ตลอดอายุการใชง้าน มากกว่าการกระตุน้การก่อหนี้เพื่อซื้อรถยนต์โดยไม่มกีารประเมนิความสามารถในการชําระหนี้

อย่างเหมาะสม ประเดน็นี้มคีวามสาํคญัเนื่องจากภาครฐัระบุว่าตลาดรถยนตไ์ทยเผชญิทัง้ปัญหากําลงัซื้อ หนี้ครวัเรอืน 

และความเขม้งวดในการปล่อยสนิเชื่อรถยนต์ ขณะทีต่ลาดบางส่วนมคีวามเสีย่งดา้นอุปทานส่วนเกนิและการแข่งขนั

ดา้นราคาทีรุ่นแรงขึน้ 

1.5) สนบัสนุนการพฒันาฐานการผลติและหว่งโซ่อุปทานในประเทศ 

จากทศิทางการเปลีย่นแปลงของอุตสาหกรรมยานยนต ์ภาครฐัควรสนับสนุน SMEs และผูผ้ลติชิน้ส่วนไทยใหส้ามารถ

ปรบัตวัเขา้สู่ห่วงโซ่อุปทานของยานยนต์สมยัใหม่ โดยเฉพาะชิ้นส่วน EV ระบบอเิลก็ทรอนิกส์ แบตเตอรี่ และระบบ

อัจฉริยะ แนวทางดังกล่าวมีความสําคัญเนื่ องจากมาตรการของไทยในปัจจุบันมุ่งเพิ่มการใช้ชิ้นส่วนที่ผลิต

ภายในประเทศและเพิม่ขดีความสามารถของผูป้ระกอบการไทยในหว่งโซ่อุปทาน EV 

2) ข้อเสนอแนะสาํหรบัผูป้ระกอบการอตุสาหกรรมยานยนต ์

ผูป้ระกอบการอุตสาหกรรมยานยนตค์วรจดัทาํระบบตดิตามตวัชีว้ดัเศรษฐกจิมหภาคอยา่งต่อเนื่อง โดยเฉพาะอตัราเงนิ

เฟ้อ ราคาน้ํามนั นอกจากนี้ยงัพจิารณาปัจจยัทางเศรษฐกจิมหภาคอื่นร่วมดว้ย ไดแ้ก่ อตัราดอกเบี้ย GDP และอตัรา

การว่างงาน เพื่อนํามาใช้ในการพยากรณ์ยอดขายและวางแผนการผลติ ผู้ประกอบการควรพฒันาแผนธุรกจิหลาย
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สถานการณ์ (Scenario Planning) เช่น กรณีเศรษฐกจิขยายตวัและเงนิเฟ้อตํ่า กรณีเงนิเฟ้อสูงและกําลงัซื้อชะลอตวั 

กรณีราคาน้ํามนัเพิม่สงูขึน้ 

กรณีอตัราดอกเบีย้สงูและสนิเชือ่เขม้งวด กรณีตลาดเปลีย่นผา่นไปสู ่EV อยา่งรวดเรว็ แนวทางดงักล่าวจะชว่ยลดความ

เสีย่งจากการพึง่พาการคาดการณ์ยอดขายจากตวัแปรใดตวัแปรหนึ่งเพยีงอยา่งเดยีว 

3) ข้อเสนอแนะสาํหรบัการวิจยัครัง้ต่อไป 

3.1) เนื่องจากผลการทดสอบ Stationarity พบว่าตวัแปรทัง้หมดมคีวามนิ่งทีร่ะดบั First Difference หรอืเป็น I(1) การ

วจิยัครัง้ต่อไปควรทดสอบ Cointegration เพื่อพจิารณาว่าตวัแปรทางเศรษฐกจิมคีวามสมัพนัธ์เชงิดุลยภาพระยะยาว

กบัยอดขายรถยนตห์รอืไม ่

3.2) ควรเพิม่ตวัแปรทางเศรษฐกจิและการเงนิทีเ่กีย่วขอ้งกบัการซื้อรถยนตโ์ดยตรง เช่น รายไดเ้ฉลีย่ต่อครวัเรอืน หนี้

ครวัเรอืน สนิเชื่อรถยนต์ จํานวนการอนุมตัสินิเชื่อ ดชันีความเชื่อมัน่ผูบ้รโิภค ราคาสนิค้าและบรกิาร และอตัราการ

เตบิโตของสนิเชือ่เพือ่การบรโิภค 

3.3) ควรศกึษาตวัแปรดา้นตลาดรถยนต์โดยตรง เช่น ราคาขายรถยนต์ โปรโมชัน่ ส่วนลด ระยะเวลาผ่อนชําระ เงนิ

ดาวน์ จาํนวนรุ่นรถยนต์ใหม่ และยอดขายรถยนต์ไฟฟ้า เนื่องจากปัจจยัเหล่านี้อาจช่วยอธบิายยอดขายไดม้ากกว่าตวั

แปรเศรษฐกจิมหภาคบางตวั 

3.4) ควรศกึษาปัจจยัด้าน พฤตกิรรมและความเชื่อมัน่ของผูบ้รโิภค เพิม่เตมิ เช่น ความเชื่อมัน่ต่อรายได้ในอนาคต 

ความกงัวลต่อภาระหนี้ และความตอ้งการเปลีย่นรถยนต ์เพือ่ใหแ้บบจาํลองสามารถอธบิายพฤตกิรรมการซื้อรถยนตไ์ด้

ครอบคลุมทัง้ดา้นเศรษฐกจิและดา้นพฤตกิรรม 
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