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ABSTRACT 

The objective of this research was to investigate tourists' behavior and agritourism experiences, and to analyze 

the factors influencing agritourism experiences in the case of aromatic coconut farms in Samut Sakhon 

Province. Data were collected through an online questionnaire from 420 respondents, including individuals who 

had and had not previously participated in agritourism activities. The data were analyzed using the Chi-square 

test to examine relationships among variables. The results revealed that 67.1% of respondents had previously 

participated in agritourism, while 32.9% had never engaged in agritourism activities. Among those who had 

participated in agritourism, the most important factors were attractive natural surroundings, environmental 

beauty, health-related trends, and safe food consumption. For respondents who had never participated in 

agritourism, the primary reason was a lack of information about agritourism destinations. The findings further 

indicated that agritourism experience was significantly associated with several variables, including prior 

participation in agritourism, gender, age, educational level, occupation, monthly income, and domicile. All of 

these variables showed statistical significance at the 0.05 level. The results provide useful insights for 

developing and improving agritourism destinations, particularly aromatic coconut farms in Samut Sakhon 

Province, and for enhancing their attractiveness in order to increase the number of agritourists. 
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บทคดัย่อ 

งานวจิยันี้มวีตัถุประสงคเ์พื่อศกึษาพฤตกิรรม ประสบการณ์การท่องเทีย่วเชงิเกษตรของนกัท่องเทีย่ว และเพือ่วเิคราะห์

ขอ้มลูทีส่ง่ผลต่อประสบการณ์การท่องเทีย่วเชงิเกษตร กรณีสวนมะพรา้วน้ําหอมในจงัหวดัสมุทรสาคร เกบ็ขอ้มลูโดยใช้

แบบสอบถามออนไลน์บุคคลทัว่ไปทีเ่คยหรอืไม่เคยท่องเทีย่วเชงิเกษตรจาํนวน 420 ราย ทาํการวเิคราะหค์วามสมัพนัธ์

โดยใช้การทดสอบไคสแควร์ ผลการวจิยัพบว่าเคยไปท่องเที่ยวเชงิเกษตรร้อยละ 67.1 และไม่เคยไปท่องเที่ยวเชงิ

เกษตรรอ้ยละ 32.9 ส่วนใหญ่ผูท้ีเ่คยไปท่องเทีย่วเชงิเกษตรจะใหค้วามสาํคญักบัสภาพแวดลอ้มสวยงาม เป็นธรรมชาติ

และกระแสเกี่ยวกบัสุขภาพ และอาหารปลอดภยัมากทีสุ่ด ในส่วนของผูท้ีไ่ม่เคยไปท่องเที่ยวเชงิเกษตร ส่วนใหญ่ไม่

ทราบขอ้มลูแหล่งท่องเทีย่วเชงิเกษตร ผลการวเิคราะห ์พบวา่ ประสบการณ์การท่องเทีย่วเชงิเกษตรมคีวามสมัพนัธก์บั

ตวัแปรต่างๆ ไดแ้ก่ พฤตกิรรมการเคยหรอืไมเ่คยไปท่องเทีย่วเชงิเกษตร เพศ อาย ุระดบัการศกึษา อาชพี รายไดเ้ฉลีย่

ต่อเดือน และภูมิลําเนา ซึ่งในแต่ละตัวแปรมคีวามสําคญัทางสถิติในระดบั 0.05 และสามารถวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อ

เสนอแนะในการพฒันาสถานทีท่่องเทีย่วเชงิเกษตร กรณีสวนมะพรา้วน้ําหอมในจงัหวดัสมุทรสาคร รวมถงึการสร้าง

ความน่าสนใจใหม้นีกัท่องเทีย่วเชงิเกษตรเพิม่มากขึน้ 

คาํสาํคญั: การท่องเทีย่วเชงิเกษตร, สวนมะพรา้วน้ําหอม, ประสบการณ์ 
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บทนํา 

จากขอ้มลูกรมสง่เสรมิการเกษตร พบวา่ ประเทศไทยมแีนวโน้มความตอ้งการท่องเทีย่วเชงิเกษตรเพื่อการพกัผอ่น และ

ใช้เวลาร่วมกบัครอบครวัเป็นหลกั เน้นการท่องเที่ยวในสวนผลไม้ สวนเกษตรแบบผสมผสาน และสวนไม้ดอกไม้

ประดบั ตามลําดบั ในช่วงปีทีผ่่านมา พบว่า รายไดจ้ากแหล่งท่องเทีย่วเชงิเกษตรเพิม่ขึน้รอ้ยละ 19.26 ในปี 2566 มี

จํานวนแหล่งท่องเทีย่วเชงิเกษตรเพิม่ขึน้จาก 1,200 แห่ง เป็น 2,200 แห่ง และอตัราการเตบิโตเฉลี่ยอยู่ทีร่อ้ยละ 19 

โดยธุรกิจการท่องเที่ยวเชงิเกษตรแบ่งได้หลากหลายประเภท ได้แก่ การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเพื่อการเรยีนรู้ การ

ท่องเทีย่วเชงิเกษตรเพื่อการพกัผ่อน การท่องเทีย่วเชงิเกษตรเพื่อสรา้งรายไดเ้สรมิ และการท่องเทีย่วเชงิเกษตรเพื่อ

การมีส่วนร่วมของชุมชน (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2565) เนื่องจากการเติบโตอย่างรวดเร็วในอุตสาหกรรมการ

ท่องเทีย่วเชงิเกษตร แต่อย่างไรกต็ามยงัไม่เป็นทีแ่น่ชดัว่าในทุกรปูแบบของการท่องเทีย่วเชงิเกษตรจะเป็นทีรู่จ้กั และ

เป็นทีน่ิยมในกลุ่มนักท่องเทีย่ว หากมองในเชงิลกึ นกัท่องเทีย่วมคีวามตอ้งการหรอืความสนใจของตนเองทีแ่ตกต่างกนั 

ทัง้ภายในและภายนอกในการตดัสนิใจท่องเทีย่ว โดยเฉพาะการท่องเทีย่วเชงิเกษตรในสวนมะพรา้วน้ําหอมในจงัหวดั

สมุทรสาคร นําไปสู่ประเดน็ปัญหางานวจิยันี้ว่า เกษตรกรและผูป้ระกอบการในทอ้งถิน่ไม่ไดเ้ขา้ใจในจุดขายของตนเอง

อย่างแท้จรงิ รวมไปถงึการตอบสนองต่อนักท่องเที่ยวที่เขา้มาท่องเที่ยวเชงิเกษตรอย่างไม่ตรงจุด และส่งผลให้การ

ท่องเทีย่วเชงิเกษตรไม่เป็นทีน่ิยม โดยเฉพาะการท่องเทีย่วในสวนมะพรา้วน้ําหอม และมมุมองของนกัท่องเทีย่วทีค่ดิว่า

การท่องเที่ยวเชงิเกษตรไม่สนุก ไม่ตรงกบัความสนใจ หรอืไม่น่าตื่นเต้นมากนัก จากเหตุผลดงักล่าวจงึทําให้ผู้วจิยั

เลง็เหน็ถงึความสาํคญัในการศกึษาเรือ่ง “การศกึษาเพื่อปรบัปรุงประสบการณ์การท่องเทีย่วเชงิเกษตร ในสวนมะพรา้ว

น้ําหอมในจงัหวดัสมุทรสาคร” โดยมวีตัถุประสงคก์ารวจิยัเพื่อ 1) เพื่อศกึษาพฤตกิรรมประสบการณ์การท่องเทีย่วเชงิ

เกษตรของนกัท่องเทีย่วกลุ่มตวัอยา่ง 2) เพือ่วเิคราะหข์อ้มลู และปรบัปรุงประสบการณ์การท่องเทีย่วเชงิเกษตร ในสวน

มะพรา้วน้ําหอมในจงัหวดัสมุทรสาคร และเกดิประโยชน์สงูสุดสาํหรบัการศกึษาในครัง้นี้ถงึประสบการณ์การท่องเทีย่ว

เชงิเกษตร ความคาดหวงั ทศันคติและการตดัสนิใจของนักท่องเที่ยว โดยมกีรณีศกึษาเป็นสวนมะพร้าวน้ําหอมใน

จงัหวดัสมุทรสาคร ดว้ยวธิกีารทดสอบความเป็นอสิระต่อกนัของสองตวัแปร (Chi-Square Test) โดยเกบ็ขอ้มลูจากผูท้ี่

เคยและไมเ่คยไปท่องเทีย่วเชงิเกษตร จาํนวน 420 ราย ดว้ยการใชแ้บบสอบถามแบบสุม่ตามสะดวก 

การสาํรวจเอกสารทีเ่กีย่วขอ้ง 

เพื่อใหเ้กดิความเขา้ใจแนวทาง รปูแบบ และเครื่องมอืทีใ่ชก้บังานวจิยันี้ ในการสาํรวจเอกสาร จงึแบ่งออกเป็นสองส่วน 

ส่วนแรกคอื แนวคดิและทฤษฎทีีนํ่ามาประยุกต์ในงานวจิยันี้ ไดแ้ก่ แนวคดิเกีย่วกบัปัจจยัทีส่่งผลต่อการท่องเทีย่วเชงิ

เกษตร แนวคดิดา้นเศรษฐกจิประสบการณ์ ประสบการณ์การบรโิภคและภูมทิศัน์แห่งประสบการณ์ ทฤษฎพีฤตกิรรม

ผูบ้รโิภค ทฤษฎพีฤตกิรรมตามแบบแผน แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัทศันคต ิและแนวคดิ 4E ในสว่นทีส่องเป็นงานวจิยั

ทีเ่กีย่วขอ้งทีส่ามารถนํามาประยกุตใ์ชก้บังานวจิยัได ้โดยมรีายละเอยีดดงันี้ 

แนวคดิและทฤษฎทีีเ่กีย่วขอ้ง 

การศึกษาประสบการณ์การท่องเที่ยวเชิงเกษตรอธิบายได้จากการบูรณาการแนวคดิด้านพฤติกรรมผู้บรโิภค การ

ท่องเที่ยว และเศรษฐกิจประสบการณ์ โดยเริ่มจากแนวคิดแรงจูงใจในการท่องเที่ยว (Push-Pull Factors) ของ 

Crompton (1979) และพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวได้รบัอิทธิพลจากปัจจยัด้านวฒันธรรม สงัคม ส่วนบุคคล และ

จติวทิยา ตามแนวคดิของ Kotler (2017) ซึ่งส่งผลต่อการรบัรู้ การตดัสนิใจ และความพงึพอใจในการท่องเที่ยว ใน

ขณะเดยีวกนั ภาพลกัษณ์แหล่งท่องเทีย่วและศกัยภาพของแหล่งท่องเทีย่ว สรา้งความดงึดูด สิง่อํานวยความสะดวก 

การเขา้ถงึ กจิกรรม และการบรหิารจดัการ ซึง่มผีลต่อการเลอืกเดนิทางและคุณภาพประสบการณ์ของนกัท่องเทีย่วทีด่ ี

ภายใต้แนวคดิเศรษฐกจิประสบการณ์ ของ Pine และ Gilmore (1999) ประสบการณ์ถอืเป็นคุณค่าทีส่ําคญักว่าสนิค้า

และบรกิาร โดยประสบการณ์การท่องเที่ยวเชิงเกษตรเกิดจากการปฏิสมัพนัธ์ระหว่างนักท่องเที่ยว กิจกรรมทาง

การเกษตร และสภาพแวดล้อมของพื้นที่ นอกจากนี้  แนวคิด Experiential Consumption และ Experiencescape 

ชีใ้หเ้หน็ว่าสภาพแวดลอ้มทางกายภาพ การมสี่วนร่วมในกจิกรรม และปฏสิมัพนัธ์ทางสงัคม เป็นองคป์ระกอบทีส่่งผล
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ต่ออารมณ์ ความทรงจาํ และคุณค่าทีน่ักท่องเทีย่วไดร้บั ในส่วนของทฤษฎพีฤตกิรรมตามแบบแผน ของ Ajzen (1991) 

อธบิายความตัง้ใจในการเดนิทางเกิดจากทศันคติ บรรทดัฐานทางสงัคม และการรบัรู้ความสามารถในการควบคุม 

สุดท้าย แนวคิด 4E ได้แก่ Entertainment, Education, Esthetics และ Escapism เป็นกรอบในการออกแบบและ

ประเมนิประสบการณ์การท่องเทีย่วเชงิเกษตร เพื่อสรา้งความประทบัใจ ความพงึพอใจ และการกลบัมาเยอืนซํ้าของ

นกัท่องเทีย่วไดอ้ยา่งยัง่ยนื 

งานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง 

จากการทบทวนวรรณกรรมและงานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้งทัง้ในประเทศและต่างประเทศ พบว่า ปัจจยัทีม่ผีลต่อการท่องเทีย่ว

เชงิเกษตรและเชิงธรรมชาติสามารถอธิบายผ่านมติิสําคญัต่างๆ ได้แก่ ลกัษณะประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยว 

แรงจูงใจในการเดนิทาง ภาพลกัษณ์ของแหล่งท่องเทีย่ว พฤตกิรรมการท่องเทีย่ว และคุณค่าของประสบการณ์ทีไ่ดร้บั 

โดยงานวิจัยของ Suhartanto et al. (2020), สมชาย ไชยมูลวงศ์ (2562), ปิยาภรณ์ ตรงชื่น (2563), ศุภฤกษ์ ฮัน้

ประเสรฐิ (2565) และกมลวรรณ ภกัด ีและคณะ (2567) พบว่า นักท่องเทีย่วกลุ่มนี้มกัเป็นวยัทาํงานทีม่รีะดบัการศกึษา

ค่อนข้างสูง แต่ลักษณะด้านเพศ ภูมิลําเนา และพฤติกรรมการเดินทางอาจแตกต่างกันตามบริบทของพื้นที่และ

ลกัษณะเฉพาะของแหล่งท่องเทีย่ว 

ดา้นแรงจูงใจจากงานวจิยัของ กมลวรรณ นันทน์ภสั และภาณุชาต ิ(2567) พบว่า ปัจจยัสําคญัประกอบดว้ยแรงจูงใจ

ภายใน เชน่ ความตอ้งการพกัผอ่น ความเงยีบสงบ การหลกีหนีความวุน่วาย และการแสวงหาประสบการณ์ใหม ่รวมถงึ

แรงจูงใจภายนอกหรอืสิง่ดงึดูดของแหล่งท่องเที่ยว เช่น ความสวยงามของทรพัยากรธรรมชาต ิเอกลกัษณ์ของพื้นที่ 

กจิกรรมทางการเกษตร และความคุ้มค่าของค่าใช้จ่าย ล้วนส่งผลต่อการตดัสนิใจเดนิทางของนักท่องเที่ยวอย่างมี

นัยสําคญั สําหรบัพฤตกิรรมการท่องเทีย่วของงานวจิยั กรกนัยา สุขจนัทร์ (2568) พบว่า นักท่องเทีย่วส่วนใหญ่นิยม

เดนิทางแบบไปเชา้-เยน็กลบั ใชร้ถยนตส์่วนตวัเป็นหลกั และรบัรูข้อ้มลูขา่วสารผ่านสื่อออนไลน์ โดยเฉพาะ Facebook 

ซึง่มบีทบาทสาํคญัต่อการสรา้งการรบัรูแ้ละการตดัสนิใจเลอืกแหล่งท่องเทีย่ว นอกจากนี้ กจิกรรมทีไ่ดร้บัความนิยมแบ่ง

ไดเ้ป็นสองลกัษณะ ไดแ้ก่ กจิกรรมเพื่อการพกัผ่อนและถ่ายภาพ และกจิกรรมทีเ่น้นการมสี่วนร่วมและการเรยีนรู ้ซึ่ง

งานวจิยัของในต่างประเทศของ Dwi S, David D, Brendon T & Lusianus K. (2020) พบวา่ นกัท่องเทีย่วใหคุ้ณคา่และ

มคีวามเตม็ใจจ่ายสงูสาํหรบักจิกรรมทีเ่ปิดโอกาสใหล้งมอืปฏบิตัจิรงิ เรยีนรูว้ถิชีวีติ วฒันธรรม และกระบวนการทางการ

เกษตร นอกจากนี้ งานวจิยัส่วนใหญ่ยงัสอดคล้องกนัว่า ปัจจยัดา้นสิง่ดงึดูดของแหล่งท่องเทีย่ว ความสะดวกในการ

เขา้ถงึ ภาพลกัษณ์ของจุดหมายปลายทาง การสื่อสารแบบปากต่อปากผ่านสื่อออนไลน์ คุณค่าทีร่บัรูจ้ากการมาเยอืน 

และประสบการณ์เดมิของนกัท่องเทีย่ว เป็นปัจจยัสาํคญัทีส่ง่ผลต่อความพงึพอใจและความตัง้ใจกลบัมาเยอืนซํ้า ขณะที่

ปัจจยัด้านสิง่อํานวยความสะดวกและการบรกิารอาจมอีิทธิพลแตกต่างกนัไปตามบรบิทของพื้นที่และรูปแบบการ

เดนิทางของนกัท่องเทีย่ว 

ดงันัน้ การพฒันาการท่องเทีย่วเชงิเกษตรในปัจจุบนัควรมุ่งเน้นการสรา้งประสบการณ์ทีม่คีุณคา่ การผสมผสานระหว่าง

ทรพัยากรธรรมชาต ิกจิกรรมทีเ่ปิดโอกาสใหน้ักท่องเทีย่วมสี่วนร่วม ภาพลกัษณ์ทีด่ขีองแหล่งท่องเทีย่ว และการสื่อสาร

ทางการตลาดทีม่ปีระสทิธภิาพ เพือ่ยกระดบัความพงึพอใจและสง่เสรมิความตัง้ใจกลบัมาเยอืนซํ้าในระยะยาว 

 

วิธีดาํเนินการวิจยั 

ขอ้มลูทีใ่ชใ้นการวจิยันี้ประกอบดว้ยขอ้มลูปฐมภูม ิเป็นขอ้มลูจากการสมัภาษณ์กลุ่มนักท่องเทีย่วชาวไทยอายุ 18 ปีขึน้

ไปที่เคยไปหรอืไม่เคยไปท่องเที่ยวเชงิเกษตร โดยใช้วธิกีารสุ่มตวัอย่างตามความสะดวกแบบไม่เจาะจง ภายใต้ขอ้

สมมตทิีว่่า ตวัแปรในการวดัปัจจยัทีส่่งผลต่อประสบการณ์การท่องเทีย่วเชงิเกษตรไม่แตกต่างกนั สามารถใชส้ตูรการ

คาํนวณของ Cochran, W.G. (1977) แบบกรณีไมท่ราบจาํนวนประชากร 

N = 
𝑃𝑃(1−𝑃𝑃)𝑍𝑍2

𝑑𝑑2
 

เมือ่ n คอื จาํนวนกลุ่มตวัอยา่งทีต่อ้งการ 
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P คอื สดัสว่นของประชากรทีผู่ว้จิยัตอ้งการสุม่ (โดยทัว่ไปนิยมใชส้ดัสว่น 0.5) 

Z คอื ระดบัความมัน่ใจทีก่ําหนด หรอืระดบันัยสําคญัทางสถติ ิโดยให ้Z ทีร่ะดบันัยสําคญั 0.05 เท่ากบั 1.96 (ความ

เชือ่มัน่ 95%) >> Z = 1.96 

d คอื สดัส่วนความคลาดเคลื่อนทีย่อมใหเ้กดิขึน้ได ้(จะตอ้งสอดคลอ้งกบัค่า Z ทีร่ะดบัความเชื่อมัน่นัน้ๆ) ระดบัความ

เชือ่มัน่ 95% สดัสว่นความคลาดเคลื่อนเท่ากบั 0.05 

แทนคา่สตูร ไดด้งันี้ n = 
0.5(1−0.5)1.962

0.052
 

n = 384.16 

เพื่อใหแ้บบสอบถามมคีวามสมบูรณ์จากการเกบ็ขอ้มูลกลุ่มตวัอย่าง และเพื่อใหก้ารวเิคราะหผ์ลมคีวามน่าเชื่อถอืมาก

ขึน้ งานวจิยันี้จงึไดเ้กบ็ขอ้มลูกลุ่มตวัอย่างทัง้หมด 420 ราย ส่วนขอ้มลูทุตยิภูมงิานวจิยันี้ไดเ้กบ็รวบรวมขอ้มลูเกีย่วกบั

แนวคดิ ทฤษฎขีองปัจจยัทีม่สี่งผลต่อประสบการณ์การท่องเทีย่วเชงิเกษตร การตดัสนิใจ พฤตกิรรมของนักท่องเทีย่ว 

พฤตกิรรมตามแบบแผน ทศันคต ิภูมทิศัน์แห่งประสบการณ์ ความรูส้กึนึกคดิ ความพงึพอใจ และความประทบัใจของ

นกัท่องเทีย่ว และงานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้งจากเอกสารเผยแพรท่างวชิาการทัง้ภาครฐัและเอกชน รวมไปถงึเวปไซต ์

เพื่อใหบ้รรลุวตัถุประสงคข์องการวจิยั การวเิคราะหข์อ้มลูจงึประกอบไปดว้ยสองส่วน คอื ส่วนทีห่นึ่ง เป็นการวเิคราะห์

เชงิพรรณนา ศกึษาสภาพทัว่ไปทางสงัคม การตดัสนิใจ รูปแบบการดําเนินชวีติของกลุ่มนักท่องเทีย่ว เพื่อใหท้ราบถงึ

ลกัษณะประชากรศาสตร ์ไดแ้ก่ เพศ อายุ อาชพี รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน ระดบัการศกึษา ภูมลิําเนา และปัจจยัทีม่ผีลต่อ

การไปท่องเทีย่วเชงิเกษตรของกลุ่มตวัอยา่ง รว่มกบัคา่สถติเิชงิพรรณนา ไดแ้ก่ รอ้ยละ ประกอบการอธบิาย และส่วนที่

สอง เป็นการวเิคราะหเ์ชงิปรมิาณโดยใชเ้ครื่องมอืการวเิคราะหค์วามสมัพนัธ์ระหว่างตวัแปรลกัษณะประชากรศาสตร์

กบัปัจจยัต่างๆ ทีเ่กีย่วกบัพฤตกิรรม หรอืความคาดหวงัในการท่องเทีย่วเชงิเกษตร ดว้ยคา่สถติไิคสแควร ์ประกอบดว้ย

ตวัแปรดงันี้ เพศ อาย ุอาชพี ระดบัการศกึษา รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน ภมูลิาํเนา พฤตกิรรมการเคยไปท่องเทีย่วเชงิเกษตร 

ประสบการณ์การท่องเทีย่วเชงิเกษตรและการตดัสนิใจมากทีสุ่ด ความคาดหวงัทีจ่ะไดร้บัจากการท่องเทีย่วเชงิเกษตร

สวนมะพรา้วน้ําหอม พฤตกิรรมหลงัจากท่องเทีย่วเชงิเกษตรสวนมะพรา้วน้ําหอทแล้วเกดิความประทบัใจ และความ

คาดหวงัสนิคา้และบรกิารในบรเิวณสถานทีท่่องเทีย่วเชงิเกษตรสวนมะพรา้วน้ําหอม 

 

ผลการวิจยั 

ผลการเกบ็ขอ้มลูกลุ่มตวัอย่างจาํนวน 420 ราย พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ รอ้ยละ 58.8 มอีายุ

อยู่ระหว่าง 18-25 ปี รอ้ยละ 30.6 มรีะดบัการศกึษาปรญิญาตร ีรอ้ยละ 60.4 ประกอบอาชพีพนักงานบรษิทั รอ้ยละ 

27.7 มรีายได้เฉลี่ยต่อเดอืนน้อยกว่า 15,000 บาท ร้อยละ 35.5 ภูมลิําเนาหรอืถิน่ที่อยู่อาศยัอยู่ในเขตกรุงเทพและ

ปรมิณฑล ร้อยละ 67.1 โดยเมื่อเทยีบระหว่างผูท้ี่เคยเดนิทางไปท่องเที่ยวเชงิเกษตรและผูท้ี่ไม่เคยไปท่องเที่ยวเชงิ

เกษตร รอ้ยละ 67.1 และ 32.9 ตามลําดบั (ตารางที ่1) โดยส่วนใหญ่ผูท้ีเ่คยไปท่องเทีย่วเชงิเกษตรจะไปท่องเทีย่วปีละ 

1-2 ครัง้ คดิเป็นรอ้ยละ 62.5 มวีตัถุประสงค์เพื่อการพกัผ่อนหย่อนใจ อยู่ใกล้ชดิธรรมชาต ิรอ้ยละ 41.3 เดนิทางเป็น

กลุ่มไปกบัครอบครวั และใชร้ถยนตส์่วนตวั รอ้ยละ 65.7 และ 51.9 ตามลําดบั ช่องทางการรบัรูข้า่วสารแหล่งท่องเทีย่ว

จาก Facebook Instagram X มากทีส่ดุ รอ้ยละ 32.5 มคีา่ใชจ้่ายในการท่องเทีย่วต่อครัง้อยูท่ี ่1,001-2,000 บาท รอ้ยละ 

35.7 และระยะเวลาในการท่องเทีย่วแต่ละครัง้สว่นใหญ่จะไปเชา้เยน็กลบั รอ้ยละ 50.2 (ตารางที ่1) 

 

 

 

 

 

 



[6] 

ตารางท่ี 1 ตารางแสดงปัจจยัทีผู่ต้อบแบบสอบถามเลอืกมากทีส่ดุ 

ปัจจยัท่ีคาํนึงถึงจากแบบสอบถาม ตวัเลือกท่ีผู้ตอบเลือกมากท่ีสุด จาํนวน ร้อยละ 

ความถีก่ารไปท่องเทีย่วเชงิเกษตรต่อปี 1-2 ครัง้ต่อปี 177 62.5 

เหตุผลหลกัทีต่อ้งการไปท่องเทีย่วเชงิเกษตรมากทีส่ดุ พกัผอ่นหยอ่นใจ ใกลช้ดิธรรมชาต ิ 117 41.3 

วธิกีารเดนิทางท่องเทีย่วเชงิเกษตร รถยนตส์ว่นตวั 186 65.7 

ผูท้ีร่ว่มเดนิทางท่องเทีย่วเชงิเกษตรรว่มกนั ครอบครวั 147 51.9 

ชอ่งทางการรบัรูข้อ้มลูขา่วสารในการท่องเทีย่วเชงิ

เกษตร 

Facebook Instagram X 92 32.5 

คา่ใชจ้่ายต่อคนในการท่องเทีย่วเชงิเกษตรในแต่ละครัง้ 1,001-2,000 บาท 101 35.7 

 

สาํหรบัปัจจยัทีม่คีวามสมัพนัธ์ต่อประสบการณ์การท่องเทีย่วเชงิเกษตรและการตดัสนิใจมากทีสุ่ด คอื สภาพแวดล้อม

สวยงาม เป็นธรรมชาต ิรองลงมาคอื มกีจิกรรม Workshop ใหล้งมอืทาํจรงิ และการไดพ้กัผอ่นกบัธรรมชาตอิย่างเตม็ที ่

ตามลําดบั และสิง่ที่สําคญัต่อการตดัสนิใจในการเลอืกท่องเที่ยวเชิงเกษตร คอื กระแสเกี่ยวกบัสุขภาพและอาหาร

ปลอดภยัมากที่สุด รองลงมาคอื ประเพณีท้องถิ่น ภูมปัิญญาที่เป็นเอกลกัษณ์ ละความคุ้มค่าระหว่างค่าใชจ้่ายและ

ประสบการณืทีไ่ดร้บั ตามลาํดบั 

ผลการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างตวัแปร พบว่า ปัจจยัความคาดหวงัทีจ่ะไดร้บัจากการท่องเทีย่วเชงิเกษตรสวน

มะพรา้วน้ําหอมมนีัยสาํคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 กบัตวัแปรลกัษณะทางประชากรศาสตร์ทุกตวัแปร ไดแ้ก่ เพศ อายุ 

ระดบัการศกึษา อาชพี รายได้เฉลี่ยต่อเดอืน และภูมลิําเนา รองลงมาคอื ปัจจยัพฤติกรรมการเคยไปท่องเที่ยวเชงิ

เกษตร และปัจจยัทีส่่งผลต่อประสบการณ์การท่องเทีย่วเชงิเกษตรและการตดัสนิใจมากทีสุ่ด ตามลําดบั ซึง่ตวัแปรทาง

ลกัษณะประชากรศาสตร์ทีม่คีวามสมัพนัธ์กบัตวัแปรปัจจยัต่างๆ มากทีสุ่ด ไดแ้ก่ ตวัแปรระดบัการศกึษาและตวัแปร

รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน (ตารางที ่2) 

 

ตารางท่ี 2 จาํนวนกลุ่มตวัอยา่งทีเ่คย/ไมเ่คยไปท่องเทีย่วเชงิเกษตร 

 จาํนวน ร้อยละ 

เคยไปท่องเทีย่วเชงิเกษตร 

ไมเ่คยไปท่องเทีย่วเชงิเกษตร 

รวม 

282 

138 

420 

67.1 

32.9 

100.0 

 

ตารางท่ี 3 พฤตกิรรมในการท่องเทีย่วเชงิเกษตร (กลุ่มทีเ่คยไปท่องเทีย่วเชงิเกษตร) 

พฤติกรรมนักท่องเท่ียว จาํนวน (ราย) ร้อยละ 

จาํนวนตวัอย่าง 

ความถ่ีในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรต่อปี 

1-2 ครัง้ 

3-4 ครัง้ 

5-6 ครัง้ 

มากกวา่ 6 ครัง้ 

เหตผุลหลกัท่ีท่านต้องการไปท่องเท่ียวเชิงเกษตรมากท่ีสดุ 

พกัผอ่นหยอ่นใจ ใกลช้ดิกบัธรรมชาต ิ

เรยีนรูว้ถิชีวีติเกษตรกร เชน่ การปลกู การดแูลรกัษา 

282 

 

176 

57 

26 

23 

 

117 

59 

100.0 

 

62.4 

20.2 

9.2 

8.2 

 

41.5 

20.9 
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พฤติกรรมนักท่องเท่ียว จาํนวน (ราย) ร้อยละ 

การรบัรูข้อ้มลูจากสือ่ออนไลน์ รวีวิ หรอืการประชาสมัพนัธโ์ดยตรง 

ไดร้บัคาํแนะนําจากคนรอบขา้ง เชน่ เพือ่น ครอบครวั ญาตพิีน้่อง 

สถานทีท่่องเทีย่วมชีือ่เสยีง มสีิง่อาํนวยความสะดวกครบครนั 

อื่นๆ 

วิธีการเดินทางท่องเท่ียวเชิงเกษตรโดยส่วนใหญ่ 

รถยนตส์ว่นตวั 

บรษิทันําเทีย่ว กลุ่มคณะศกึษาดงูาน 

รถโดยสารสาธารณะ 

รถเชา่ 

ผูท่ี้ร่วมเดินทางท่องเท่ียวเชิงเกษตรโดยส่วนใหญ่กบัท่าน 

ครอบครวั 

เพือ่น 

เพือ่นรว่มงาน 

คนเดยีว 

คูร่กั 

ช่องทางหลกัท่ีทาํให้ท่านรบัรู้ข่าวสารในการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

Facebook, Instagram, X 

เวบ็ไซตท่์องเทีย่ออนไลน์ / รวีวิในอนิเทอรเ์น็ต 

เพือ่น / คนรูจ้กัใกลช้ดิ 

โทรทศัน์ / วทิย ุ

YouTube 

อื่นๆ 

ค่าใช้จ่ายต่อคนในการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในแต่ละครัง้ 

ตํ่ากวา่ 1,000 บาท 

1,001-2,000 บาท 

2,001-3,000 บาท 

3,001-4,000 บาท 

มากกวา่ 4,000 บาท 

ระยะเวลาในการมาท่องเท่ียวเชิงเกษตรในแต่ละครัง้ 

ไปเชา้เยน็กลบั 

2-3 วนั 

4-5 วนั 

มากกวา่ 5 วนั 

44 

29 

25 

8 

 

186 

60 

21 

15 

 

146 

59 

32 

24 

21 

 

94 

67 

52 

29 

28 

12 

 

80 

103 

45 

33 

21 

 

143 

101 

20 

18 

15.6 

10.3 

8.9 

3.2 

 

66.0 

21.3 

7.4 

5.3 

 

51.8 

20.9 

11.4 

8.5 

7.4 

 

33.2 

23.7 

18.4 

10.2 

9.8 

4.7 

 

28.4 

36.5 

16.0 

11.7 

7.4 

 

50.7 

35.8 

7.1 

6.4 

 

 

 

 

 



[8] 

ตารางท่ี 4 ตารางสรุปขอ้มลูความสมัพนัธต์วัแปรทีม่รีะดบันยัสาํคญัทางสถติ ิ

ปัจจยัท่ีทาํการทดสอบ เพศ อาย ุ ระดบั

การศึกษา 

อาชีพ รายได้

เฉล่ียต่อ

เดือน 

ภมิูลาํเนา 

พฤตกิรรมการเคยไป

ท่องเทีย่วเชงิเกษตร 

5.06 

(0.08)* 

12.51 

(0.014)** 

7.89 

(0.02)** 

28.45 

(0.00008)*** 

14.09 

(0.007)*** 

31.42 

(0.00002)*** 

ปัจจยัทีส่ง่ผลต่อ

ประสบการณ์การ

ท่องเทีย่วเชงิเกษตรและ

การตดัสนิใจมากทีส่ดุ 

13.33 

(0.5) 

36.41 

(0.13) 

30.72 

(0.01)*** 

80.47 

(0.00033)*** 

41.74 

(0.046)** 

60.99 

(0.03)** 

ปัจจยัทีส่ง่ผลต่อการ

ตดัสนิใจเลอืกท่องเทีย่ว

เชงิเกษตรมากทีส่ดุ 

12.54 

(0.56) 

27.94 

(0.47) 

24.07 

(0.04)** 

41.30 

(0.5) 

43.63 

(0.03)** 

36.91 

(0.69) 

ความคาดหวงัทีจ่ะไดร้บั

จากการท่องเทีย่วเชงิ

เกษตรสวนมะพรา้ว

น้ําหอม 

20.32 

(0.03)** 

46.05 

(0.0008)*** 

19.73 

(0.03)** 

68.26 

(0.00008)*** 

44.08 

(0.0015)*** 

47.46 

(0.02)** 

พฤตกิรรม หากสถานที่

ท่องเทีย่วเชงิเกษตรสวน

มะพรา้วน้ําหอมสรา้ง

ความประทบัใจได ้

15.41 

(0.12) 

26.83 

(0.14) 

13.40 

(0.2) 

39.33 

(0.11) 

23.37 

(0.27) 

70.27 

(0.00005)*** 

ความคาดหวงัสนิคา้หรอื

บรกิารในบรเิวณสถานที่

ท่องเทีย่วเชงิเกษตรสวน

มะพรา้วน้ําหอม 

6.07 

(0.81) 

41.43 

(0.003)*** 

26.09 

(0.004)*** 

43.11 

(0.057)* 

32.59 

(0.04)** 

30.77 

(0.43) 

หมายเหตุ ตวัเลขในวงเลบ็แสดงคา่ P-Value ของตวัแปรอสิระ 

*** นยัสาํคญัทางสถติริอ้ยละ 99 

** นยัสาํคญัทางสถติริอ้ยละ 95 

* นยัสาํคญัทางสถติริอ้ยละ 90 ตามลาํดบั 

 

สรปุและอภิปรายผลการวิจยั 

การศึกษาเพื่อปรับปรุงประสบการณ์การท่องเที่ยวเชิงเกษตร ในสวนมะพร้าวน้ําหอมในจังหวัดสมุทรสาคร มี

วตัถุประสงคเ์พือ่ศกึษาพฤตกิรรม ปัจจยัทีม่อีทิธพิลและประสบการณ์การท่องเทีย่วเชงิเกษตร และนํามาวเิคราะหข์อ้มูล

เกี่ยวกบัปัจจยัที่ส่งผลต่อประสบการณ์การท่องเทีย่วเชงิเกษตร และนําเสนอกลยุทธ์ที่เหมาะสมต่อการท่องเที่ยวเชงิ

เกษตรสวนมะพรา้วน้ําหอม ซึง่งานวจิยันี้มกีารเกบ็ขอ้มูลนักท่องเทีย่วดว้ยการสมัภาษณ์โดยใชแ้บบสอบถามออนไลน์

จาํนวน 420 ราย พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เน้นการพกัผ่อนหย่อนใจ ใกลช้ดิธรรมชาตเิป็นหลกั และมกีารใช้

เครื่องมอืในการวเิคราะห์ขอ้มูลด้วยสถติิเชงิพรรณนา ได้แก่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และสถิติเชงิ

อนุมาน ไดแ้ก่ การทดสอบความสมัพนัธ์ระหว่างตวัแปร Chi-Square Test พบว่า ตวัแปรทีม่นีัยสําคญัทางสถติมิาก

ทีส่ดุ คอื รายไดเ้ฉลีย่ต่อเดอืน และระดบัการศกึษา 
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งานวจิยันี้ พบว่านักท่องเทีย่วเชงิเกษตรมพีฤตกิรรมในการท่องเทีย่วทีแ่ตกต่างกนัตามปัจจยัส่วนบุคคล ความตอ้งการ

ในชวีติ หรอืความสนใจของตนเอง และมสีือ่โซเชยีลมเีดยีเป็นสิง่จงูใจหรอืแสดงถงึความน่าสนใจในการไปท่องเทีย่วเชงิ

เกษตร ณ สถานที่นัน้ๆ จงึได้มขีอ้เสนอแนะให้แก่ผูป้ระกอบการ หรอืเกษตรกรที่ต้องการทําให้สวนของตนเองเป็น

แหล่งท่องเทีย่วเชงิเกษตรทีม่คีวามน่าสนใจ ดงันี้ 

1) การออกแบบผลติภณัฑแ์ละกจิกรรมหลกั มกีจิกรรมเลก็ๆ หรอืกจิกรรมทีด่แูปลกใหม่ แต่ไม่ละทิง้ความเป็นธรรมขา

ต ินักท่องเทีย่วตอ้งไดซ้มึซบักบับรรยากาศการพกัผ่อนอย่างเตม็ที ่ทําใหก้จิกรรมเป็นส่วนเตมิเตม็ในการท่องเทีย่วให้

สมบรูณ์แบบมากยิง่ขึน้  

2) การออกแบบกจิกรรมทาํภารกจิในสวนตอบโจทยใ์นทุกกลุ่มช่วงอายุ เช่น กลุ่มครอบครวั วยัรุ่น หรอืวยัทาํงาน และ

นําคะแนนทีไ่ดแ้ลกของรางวลัหรอืสทิธพิเิศษภายในสวน  

3) การสรา้งตลาดนดัแห่งการแบ่งปันและเวทปีราชญช์าวบา้น เป็นแหล่งรวมกลุ่มของชุมชน เพือ่ใหเ้กดิประสทิธภิาพใน

การผลติและจําหน่ายดว้ยตนเอง ทําใหค้นในพืน้ทีส่ามารถผลติสนิคา้และจําหน่าย หรอืมกีารอบรมแลกเปลีย่นความรู้

ในดา้นทีต่นเองถนดัและมผีูเ้รยีนรูจ้ากภายนอกเขา้มาศกึษา เป็นตน้  

หากมกีารยกระดบัในการท่องเที่ยวเชงิเกษตรให้เป็นที่รู้จกั เขา้ถงึได้ง่ายมากขึน้ สามารถดงึเสน่ห์ที่เป็นเอกลกัษณ์

เฉพาะตวัได ้กจ็ะสามารถพฒันาใหอุ้ตสาหกรรมการท่องเทีย่วเชงิเกษตรเตบิโตขึน้ไปในอนาคตไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ 
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