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ABSTRACT 

Nature-based tourism and leisure activities in peaceful environments have become increasingly popular, 

particularly camping and resort tourism that offers close interaction with nature. The global camping tourism 

market is projected to reach a value of USD 100 billion by 2026, representing a growth rate of approximately 

9% (Krungthep Turakij, 2026). In Buriram Province, several popular camping destinations are located both near 

urban areas and in the volcanic mountain zone, providing tranquil natural surroundings and pleasant winter 

atmospheres suitable for relaxation. Examples include Hin Lek Fai Farm in Prakhon Chai District, which offers 

comprehensive facilities; Ban Suan Pha Hin in Mueang District; Plai Tawan Farm in Mueang District; and 

Phanom Rung Historical Park in Chaloem Phra Kiat District (Pai Duay Kan, 2025). In response to this growing 

demand, the Nam Yen Camping and Resort business plan has been developed to provide accommodation 

services that align with the preferences of modern tourists. The project consists of 12 glamping tent units, each 

designed to accommodate two guests and equipped with complete facilities to ensure comfort and convenience. 

The total initial investment required for the project is THB 3,500,000. The financial feasibility analysis indicates 

that the project has a payback period of 3 years, a positive Net Present Value (NPV) of THB 159,793.07, and 

an Internal Rate of Return (IRR) of 13 percent. Based on these three investment evaluation methods, the 

results demonstrate that Nam Yen Camping and Resort is a reasonably feasible investment project. The 

expected returns are consistent with the characteristics of the accommodation and tourism industry, which 

generally requires a relatively high initial investment while offering stable long-term returns. However, these 

financial projections are based on the assumptions established in the study and may be subject to fluctuations 

in actual business operations. 
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บทคดัย่อ  

การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติและการพักผ่อนท่ามกลางบรรยากาศที่เงียบสงบกําลังได้ร ับความนิยมเพิ่มมากขึ้น

โดยเฉพาะการท่องเทีย่วรปูแบบแคมป้ิงและรสีอรท์ทีใ่กลช้ดิกบัธรรมชาต ิโดยมลูค่าตลาดการท่องเทีย่วสไตล์แคมป์ป้ิง

ทัว่โลก คาดว่าจะโตถงึ 1 แสนลา้นดอลลาร ์ในปี พ.ศ. 2569 หรอืเตบิโตขึน้อกีรอ้ยละ 9 (กรุงเทพธุรกจิ, 2569) ซึ่งใน

จงัหวดับุรรีมัยม์จีุดกางเตน็ทแ์คมป์ป้ิงยอดนิยมทัง้ใกลเ้มอืงและโซนภูเขาไฟทีเ่งยีบสงบท่ามกลางธรรมชาต ิบรรยากาศ

ดชี่วงหน้าหนาว เหมาะสาํหรบัการพกัผ่อน เช่น หนิเหลก็ไฟฟารม์ อ.ประโคนชยั ทีม่สีิง่อํานวยความสะดวกครบครนั, 

บา้นสวนผาหนิ อ.เมอืง และปลายตะวนัฟารม์ อ.เมอืง ปราสาทเขาพนมรุง้ อ.เฉลมิพระเกยีรต ิ(ไปดว้ยกนั, 2568) แผน

ธุรกิจน้ําเยน็แคมป์ป้ิงแอนด์รสีอร์ท ได้พฒันาให้สอดคล้องกบัความต้องการดงักล่าว โดยมทีี่พกัแบบเต็นท์กระโจม

จํานวน 12 ยูนิต พรอ้มสิง่อํานวยความสะดวกครบครนั รองรบัผูเ้ขา้พกั 2 ท่านต่อยูนิต ใชเ้งนิลงทุนทัง้สิน้ 3,500,000 

บาท โดยมรีะยะเวลาคนืทุน (Payback Period) 3 ปี มลูค่าปัจจุบนัสุทธ ิ(NPV) มคี่าเป็นบวก เท่ากบั 159,793.07 บาท 

และอตัราผลตอบแทนภายใน (IRR) ร้อยละ 13 ดงันัน้จากการประเมนิผลการลงทุนทัง้ 3 วธิ ีแสดงใหเ้หน็ว่าน้ําเยน็

แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอรท์เป็นธุรกจิทีม่คีวามเป็นไปไดใ้นการลงทุนในระดบัทีเ่หมาะสม โดยใหผ้ลตอบแทนทีส่อดคล้อง

กบัลกัษณะของธุรกจิที่พกัและการท่องเที่ยวซึ่งต้องใชเ้งนิลงทุนเริม่ต้นค่อนขา้งสูงและมแีนวโน้มสรา้งผลตอบแทนที่

มัน่คงในระยะยาว อย่างไรก็ตามผลการประมาณการดงักล่าวอยู่ภายใต้สมมติฐานที่กําหนดและอาจมคีวามผนัผวน

ในทางปฏบิตั ิ

คาํสาํคญั: แผนธุรกจิ, การท่องเทีย่วเชงิธรรมชาต,ิ การท่องเทีย่วแบบแคมป้ิง, แกลมป้ิง, จงัหวดับุรรีมัย ์

 

ข้อมูลการอ้างอิง: ณทพล ประเสริฐกุล. (2569). แผนธุรกิจ น้ําเย็นแคมป์ป้ิง แอนด์ รีสอร์ท. Procedia of 
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บทนํา  

ปัจจุบนัการท่องเทีย่วเชงิธรรมชาตแิละการพกัผ่อนท่ามกลางบรรยากาศทีเ่งยีบสงบกําลงัไดร้บัความนิยมเพิม่มากขึน้ 

ผูค้นใหค้วามสําคญักบัการพกัผ่อนเพื่อผ่อนคลายความเครยีดจากการทํางานและการใชช้วีติในเมอืง โดยเฉพาะการ

ท่องเที่ยวรูปแบบแคมป้ิงและรีสอร์ทที่ใกล้ชิดกับธรรมชาติ ซึ่งช่วยสร้างประสบการณ์การพกัผ่อนที่แตกต่างและ

ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี ดังนัน้ น้ําเย็นแคมป์ป้ิง แอนด์ รีสอร์ท จึงเล็งเห็นถึง

ความสําคญัของการพฒันาสถานที่พกัผ่อนที่มบีรรยากาศธรรมชาติ สงบ ร่มรื่น เพื่อรองรบันักท่องเที่ยวที่ต้องการ

พกัผ่อนท่ามกลางธรรมชาต ิและสรา้งประสบการณ์การท่องเทีย่วทีผ่่อนคลายและน่าประทบัใจ น้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด ์

รสีอรท์มุง่เน้นการสรา้งสถานทีพ่กัผอ่นทีใ่หผู้เ้ขา้พกัไดส้มัผสักบับรรยากาศธรรมชาตอิยา่งใกลช้ดิ ชว่ยใหผู้ม้าใชบ้รกิาร

รูส้กึผ่อนคลาย สงบ และมคีวามสุขกบัการพกัผ่อนท่ามกลางธรรมชาต ิโดยภายในพืน้ทีไ่ดจ้ดัเตรยีมที่พกัในรูปแบบ

แคมป้ิงและรสีอรท์ทีม่คีวามสะดวกสบาย พรอ้มสิง่อํานวยความสะดวกทีเ่หมาะสม เพือ่ใหผู้เ้ขา้พกัสามารถพกัผ่อนและ

ทํากจิกรรมร่วมกบัครอบครวัหรอืกลุ่มเพื่อนไดอ้ย่างเตม็ที ่อกีทัง้ยงัออกแบบบรรยากาศใหร้่มรื่น ใกล้แหล่งธรรมชาต ิ

เพื่อสรา้งประสบการณ์การท่องเทีย่วทีแ่ตกต่างและน่าประทบัใจใหก้บัผูม้าใชบ้รกิาร เนื่องจากกลุ่มนักท่องเทีย่วมคีวาม

หลากหลายทัง้ด้านอายุ เพศ และรูปแบบการท่องเที่ยวที่แตกต่างกนั น้ําเย็นแคมป์ป้ิง แอนด์ รสีอร์ทจึงมุ่งพฒันา

สถานที่พกัผ่อนให้สามารถรองรบัความต้องการของนักท่องเที่ยวได้อย่างหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นการพกัผ่อนแบบ

ครอบครวั กลุ่มเพื่อน หรอืผู้ที่ต้องการหลกีหนีความวุ่นวายในเมอืง เพื่อมาสมัผสัธรรมชาติอย่างแท้จรงิ ซึ่งการได้

พกัผอ่นในบรรยากาศทีส่งบและเป็นธรรมชาตจิะชว่ยใหผู้เ้ขา้พกัรูส้กึผอ่นคลาย มคีวามสขุ และสรา้งประสบการณ์ทีด่ใีน

การท่องเทีย่วมากยิง่ขึน้ 

จากขอ้มูลขา้งต้นทําให้เหน็ไดว้่า การท่องเที่ยวเชงิธรรมชาตแิละการพกัผ่อนท่ามกลางบรรยากาศที่เงยีบสงบกําลงั

ไดร้บัความนิยมเพิม่มากขึน้โดยเฉพาะการท่องเทีย่วรูปแบบแคมป้ิงและรสีอรท์ทีใ่กลช้ดิกบัธรรมชาต ิน้ําเยน็แคมป์ป้ิง

แอนดร์สีอรท์ จงึเลง็เหน็ถงึความสาํคญัของการพฒันาสถานทีพ่กัผ่อนทีม่บีรรยากาศธรรมชาต ิสงบ ร่มรื่น เพื่อรองรบั

นักท่องเทีย่วทีต่อ้งการพกัผ่อนท่ามกลางธรรมชาต ิและสรา้งประสบการณ์การท่องเทีย่วทีผ่่อนคลายและน่าประทบัใจ 

จากเหตุผลดงักล่าวจงึทําใหผู้ว้จิยัเลง็เหน็ถงึความสาํคญัในการศกึษาเรื่อง “แผนธุรกจิ น้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอรท์ 

โดยมวีตัถุประสงคก์ารศกึษาเพื่อศกึษาความเป็นไปไดใ้นการทาํธุรกจิน้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอรท์เพื่อใหท้าํใหท้ราบ

ถงึความเป็นไปไดใ้นการทาํธุรกจิน้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอรท์ 

 

การทบทวนวรรณกรรม 

แผนธรุกิจ หมายถงึ การวเิคราะหส์ถานการณ์ การวเิคราะหด์า้นการตลาด การวเิคราะหด์า้นการผลติ/การดาํเนินงาน 

การวเิคราะหด์า้นการเงนิ และสรุปผลวา่ ธุรกจิดงักล่าวมคีวามเป็นไปไดใ้นการดาํเนินงานหรอืไม ่

น้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด์ รีสอร์ท หมายถึง ที่พกัสไตล์แคมป์ป้ิงแบบพรีเมียม สะดวกสบายสงบเงียบท่ามกลาง

ธรรมชาต ิ

การวิเคราะห์สถานการณ์ หมายถงึ การวเิคราะหอุ์ตสาหกรรมโดยใช ้Porter Five Forces Model และ การวเิคราะห์

สภาพแวดล้อมภายในและภายนอกขององค์การ โดยการวเิคราะห์จุดแขง็ จุดอ่อน โอกาส และ อุปสรรค (SWOT 

Analysis) 

การวิเคราะห์ด้านการตลาด หมายถงึ การกําหนดกลุ่มลูกคา้เป้าหมาย การวางตําแหน่งทางการตลาด กลยุทธ์ดา้น

ผลติภณัฑ ์กลยทุธด์า้นราคา กลยทุธด์า้นชอ่งทางการจดัจาํหน่าย และ กลยทุธด์า้นการสง่เสรมิการตลาด 

การวิเคราะหด้์านการผลิต หมายถงึ กาํลงัการผลติ ปรมิาณการผลติ และอตัราการผลติ และขัน้ตอนการผลติหรอืการ

บรกิารของธุรกจิ 

การวิเคราะหด้์านการจดัการและกาํลงัคน หมายถงึ การกาํหนดโครงสรา้งองคก์าร 
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การวิเคราะห์ด้านการเงิน หมายถงึ รายไดห้รอืยอดขาย กําไรสุทธ ิระยะเวลาคนืทุน มูลค่าปัจจุบนัสุทธ ิและอตัรา

ผลตอบแทนภายใน 

งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง  

สาธติา โฆษติพล (2567) ศกึษาวจิยั แผนธุรกจิ บา้นรกัหลา้ ฟารม์สเตย ์แอนด ์แคมป์ป้ิง เกดิจากการมองเหน็โอกาส

ของผูก้่อตัง้ทีเ่หน็ถงึทรพัยากรทีม่อียู่ในพืน้ทีอ่าศยั และช่วงโอกาสทีห่ลงัวกิฤตโควดิทีน่ักท่องเทีย่วเริม่เขา้มาเที่ยวใน

ประเทศ จุดเด่นของโครงการคอื ตัง้อยู่ในพืน้ทีชุ่มชนเกษตรกรชาวสวนและผูเ้ลี้ยงโคนม กบัวถิชีวีติอนัเป็นเอกลกัษณ์

ของทอ้งถิน่พรอ้มกบัการออกแบบอาคารในสไตล ์Scandinavian ซึง่ ไดร้บัแรงบนัดาลใจมาจากเกษตรกรโคนมประเทศ

เดนมารก์ทีเ่ป็นตน้แบบของในการเลีย้งโคนมของ เกษตรกรอาํเภอมวกเหลก็ ทีพ่กัแบ่งออกเป็น 2 รปูแบบ คอื บา้นพกั

สไตล ์Scandinavian Cabin และ การเชา่ลานกางเตน็ท ์(Camping) 

ศรสีกุล ลี้วจิติรศลิปะ (2567) ศกึษาวจิยั แผนธุรกจิ ป่า โป่ง ดอย โฮมสเตย ์ไดถู้กพฒันาขึน้ โดยมเีป้าหมายเพื่อเป็น

โฮมสเตย์เชงินิเวศที่มอบประสบการณ์สงบผ่อนคลาย และใกล้ชดิธรรมชาติ ภายใต้แนวคดิการท่องเที่ยวที่มคีวาม 

รบัผดิชอบต่อสิง่แวดล้อมและชุมชนโดยรอบ จุดเด่นของแผนธุรกจินี้ ได้แก่ การชมหมู่ดาวยามคํ่าคนื ในพื้นที่ที่ไม่มี

มลภาวะทางแสง การลิม้รสอาหารพืน้เมอืงจากวตัถุดบิทอ้งถิน่ และกจิกรรมทีข่บัเคลื่อน โดยวสิาหกจิชุมชน 

กรอบแนวคิดการศึกษา 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคดิ 

 

วตัถปุระสงคข์องการศึกษา 

เพือ่ศกึษาความเป็นไปไดใ้นการทาํธุรกจิน้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอรท์ 
ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รบั 

ผลการศกึษาในครัง้นี้ ทาํใหท้ราบถงึความเป็นไปไดใ้นการทาํธุรกจิน้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอรท์ 

 

ผลการวิเคราะหข้์อมลู 

การวิเคราะหส์ถานการณ์ 

การวเิคราะหส์ภาพแวดลอ้มภายนอกทัว่ไป (PESTEL) 

สภาพแวดล้อมทางการเมอืง ( Political ) รฐับาลใหค้วามสําคญักบันโยบายทางการท่องเที่ยว เพราะเป็นรายได้หลกั

ของประเทศ เมื่อสถานการณ์การท่องเทีย่วประเทศไทยเตมิโตมากขึน้ ทาํใหเ้กดิทีพ่กัอาศยัหลากหลายรปูแบบ ไม่ไดม้ี

การวเิคราะหส์ถานการณ์  

 

ความเป็นไปในการทาํธุรกจิ 

น้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอรท์ 

การวเิคราะหแ์ผนการตลาด 

การวเิคราะหแ์ผนการผลติ/ดาํเนินงาน 

 
การวเิคราะหแ์ผนการจดัการและกาํลงัคน 

 
การวเิคราะหแ์ผนการเงนิ 
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เฉพาะโรงแรมขนาดใหญ่แต่ยงัมทีีพ่กัขนาดกลางและขนาดเลก็ เช่น พูลวลิล่า เกสเฮา้ส ์หรอืทีพ่กัทีไ่ม่ใช่โรงแรม เช่น 

โฮสเทล แพ เตน็ท ์แคมป์ป้ิง รวมถงึรถบา้น เป็นรปูแบบทีพ่กัอาศยัแบบใหม่เกดิขึน้มากมาย ซึง่ส่วนใหญ่อยู่นอกระบบ 

(ผูจ้ดัการออนไลน์, 2567) 

สภาพแวดลอ้มทางเศรษฐกจิ (Economic) ภาพรวมเศรษฐกจิไทย GDP ไทย ปี พ.ศ. 2568 คาดวา่ฟ้ืนตวัต่อเนื่องจากปี 

พ.ศ. 2567 แต่ยงัเผชญิแรงกดดนัจากค่าเงนิ อตัราดอกเบีย้ และเศรษฐกจิโลกชะลอตวั รายไดค้รวัเรอืนยงัไม่ฟ้ืนเตม็ที ่

สง่ผลใหค้นเลอืกเทีย่วแบบ “ประหยดั” หรอื “ใกลบ้า้น” มากขึน้ การท่องเทีย่วในประเทศยงัเป็น แรงขบัเคลื่อนหลกั การ

เตบิโตของนกัท่องเทีย่วสง่ผลใหธุ้รกจิโรงแรมฟ้ืนตวัไดด้ตี่อเนื่อง (ธนาคารไทยพาณิชย,์ 2568) 

สภาพแวดล้อมทางสงัคมและวฒันธรรม (Social and Cultural) เทรนด์ท่องเที่ยว “แคมป์ป้ิง” camping กําลงัมาแรง

ในชว่งหลายปีทีผ่า่นมาทัง้ในประเทศและทัว่โลก ทาํใหผู้ค้นตอ้งอยูแ่ต่ในบา้น จงึเกดิความโหยหาการเดนิทางและสมัผสั

ธรรมชาต ิการแคมป์ป้ิงจงึตอบโจทยไ์ดท้ัง้ในแงค่า่ใชจ้่ายทีไ่มส่งูมากนกั การท่องเทีย่วแบบแคมป์ป้ิงมแีนวโน้มทีธุ่รกจินี้

จะยงัคงเตบิโตต่อไปอกีในระยะยาว (กติตภิพ ครมิสนั, ม.ป.ป.) 

สภาพแวดล้อมทางเทคโนโลย ี(Technology) ปัจจยัดา้นเทคโนโลยมีบีทบาทสําคญัอย่างยิง่ต่อการดําเนินธุรกจิแคมป์

ป้ิงและรสีอรท์ในปัจจุบนั โดยเฉพาะในปี พ.ศ. 2568 ทีพ่ฤตกิรรมนักท่องเทีย่วเปลีย่นแปลงไปสู่การใชร้ะบบดจิทิลัมาก

ขึ้น การจองที่พกัผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ เช่น Agoda และ Booking.com ได้รบัความนิยมเพิม่ขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

(Everyday Marketing, 2568) 

สภาพแวดลอ้มทางนิเวศวทิยา (Environmental) เป็นหนึ่งในปัจจยัสาํคญัทีส่่งผลต่อธุรกจิแคมป์ป้ิงและรสีอรท์ในปี พ.ศ. 

2568 โดยเฉพาะธุรกจิที่ตัง้อยู่ในพื้นที่ธรรมชาต ิเช่น ภูเขา ป่าไม ้หรอืแหล่งน้ํา ซึ่งมกัอยู่ภายใต้ขอ้กําหนดและการ

ควบคุมของภาครฐัอย่างเข้มงวดมากขึ้น ทัง้ในด้านการอนุรกัษ์พื้นที่สเีขยีว และพื้นที่คุ้มครองสิง่แวดล้อมส่งผลให้

ผูป้ระกอบการต้องปฏบิตัิตามกฎหมายและมาตรฐานด้านสิง่แวดล้อมอย่างเคร่งครดั (United Nations Environment 

Programme, 2023) 

สภาพแวดล้อมทางกฎหมาย (Legal) ปัจจยัดา้นกฎหมายมบีทบาทสําคญัต่อธุรกจิแคมป์ป้ิงและรสีอร์ท โดยเฉพาะใน

ประเทศไทยทีม่กีารกําหนดกฎหมายเกีย่วกบัใบอนุญาตทีพ่กั การใชท้ีด่นิ และการควบคุมพืน้ทีอ่นุรกัษ์อย่างชดัเจนซึ่ง

กาํหนดใหผู้ป้ระกอบการตอ้งดาํเนินการขออนุญาตและปฏบิตัติามมาตรฐานทีก่าํหนด (กรมการท่องเทีย่ว, 2567) 

การวเิคราะหแ์รงกดดนั 5 ดา้น โดยวธิ ีPorter’s Five Force Model มรีายละเอยีดดงัต่อไปนี้ 

อาํนาจต่อรองของผูซ้ือ้ : สงู เนื่องจากลกูคา้มตีวัเลอืกเยอะตอ้งใชก้ลยทุธร์าคาและโปรโมชัน่ผา่นออนไลน์ 

แรงกดดนัจากสนิคา้ทดแทน : สูง เพราะลูกค้ามทีางเลอืกมาก เช่น โรงแรม โฮมสเตย์ ซึ่งทุกที่ต้องการสร้าง Brand 

Loyalty เพือ่ใหล้กูคา้กลบัมาพกัซํ้า 

ความเข้มข้นของการแข่งขนัตลาดที่มีอยู่ : สูง เนื่องจากมีจํานวนผู้ประกอบการจํานวนมาก คู่แข่งพยายามสร้าง

เอกลกัษณ์ ตอ้งใชก้ารบรกิารและกจิกรรมเสรมิทีแ่ตกต่าง 

อุปสรรคจากคู่แขง่ขนัรายใหม่ : สงู สาเหตุเนื่องจากธุรกจิทีพ่กัลงทุนงา่ย ตอ้งสรา้งจุดเด่นดว้ยบรรยากาศ ”ธรรมชาตทิี่

แทจ้รงิ” 

อํานาจต่อรองของผูข้ายวตัถุดบิ : สงู เนื่องจากวสัดุอุปกรณ์ และวตัถุดบิในการสรา้งแคมป์ป้ิงมกีารสัง่เป็นจาํนวนวน้อย 

ทาํใหอ้าํนาจการต่อรองตกอยู่กบัผูข้ายและบางชนิดทีจ่ะตอ้งมกีารนําเขา้จากต่างประเทศ แต่จะน้อยครัง้ทีจ่ะตอ้งมกีาร

สัง่ซือ้ 

การวเิคราะหส์ภาพแวดลอ้มและศกัยภาพ โดยการใชว้ธิ ีSWOT Analysis มรีายละเอยีดดงัต่อไปนี้ 

- จุดแขง็ของกจิการ (Strengths) 

1) ทีต่ ัง้รสีอรท์อยูใ่นทาํเลทีด่ ีเชน่ ใกลแ้หล่งท่องเทีย่วหลกัหรอืใจกลางอาํเภอ  

2) บรกิารทีเ่ป็นมติรกบัลกูคา้ 

3) มกีารใชเ้ทคโนโลยใีนการจองและบรกิารทีม่ปีระสทิธภิาพ  
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4) มรีปูแบบหอ้งพกั เป็นเอกลกัษณ์สไตลแ์คมป์ป้ิง 

5) ทาํเลรสีอรท์อยูใ่กลธ้รรมชาตติอบโจทยล์กูคา้ 

- จุดอ่อน (Weaknesses)  

1) รสีอรท์ใหม ่ยงัไมเ่ป็นทีรู่จ้กั  

2) ใชง้บประมาณสงู 

3) การบรหิารจดัการล่าชา้และไมเ่ป็นระบบ 

4) เจา้ของรสีอรท์มปีระสบการณ์บรหิารงานน้อย 

5) เจา้ของรสีอรท์มเีวลาทีจ่าํกดัในการบรหิารจดัการ 

- โอกาส (Opportunities) 

1) แนวโน้มการท่องเทีย่วเชงิธรรมชาต ิกาํลงัเป็นทีน่ิยม 

2) การเตบิโตของตลาด แคมป์ป้ิงระดบัพรเีมยีม 

3) มกีารรว่มมอืสรา้งรายไดก้บัชุมชนหรอืธุรกจิในทอ้งถิน่ 

4) ใกลแ้หล่งท่องเทีย่วประจาํจงัหวดั คอื ปราสาทเขาพนมรุง้ 

5) มกีารสง่เสรมิการเทีย่วเมอืงรองจากภาครฐั 

- อุปสรรค (Threats) 

1) มกีารแขง่ขนัรุนแรง 

2) พฤตกิรรมของลกูคา้เปลีย่นแปลงบ่อย 

3) คูแ่ขง่รายใหมเ่ขา้งา่ย 

4) การเปลีย่นแปลงสภาพภมูอิากาศอาจสง่ผลกระทบต่อสภาพแวดลอ้มและกจิกรรมทางธรรมชาต ิ

5) ความเสีย่งดา้นเศรษฐกจิผนัผวน ทาํใหก้าํลงัซือ้ผูบ้รโิภคลดลง 

การวิเคราะหด้์านการตลาด 

การกาํหนดกลุ่มลกูคา้เป้าหมาย (T: Target Market) 

กลุ่มเป้าหมายหลกัของ น้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอรท์เป็นกลุ่มลกูคา้ทีม่อีาย ุ31-40 ปี ขึน้ไปซึง่มรีายไดเ้ฉลีย่ ต่อเดอืน 

30,000-40,000 บาทต่อเดอืนขึน้ไปโดยส่วนใหญ่เป็นเจา้ของธุรกจิ ลูกคา้ของน้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอรท์ส่วนใหญ่ 

จะเป็นกลุ่มลูกคา้นักท่องเที่ยวต่างจงัหวดั กลุ่มลูกค้าที่ต้องการมาท่องเที่ยวกบัครอบครวั และกลุ่มเพื่อนเป็นหลกั ที่

ตอ้งการความสงบ และความเป็นส่วนตวั กลุ่มเป้าหมายรองเป็นกลุ่มลูกคา้ทีม่อีายุ 20-30 ปี ขึน้ไปซึง่มรีายไดเ้ฉลีย่ ต่อ

เดอืน 20,001-30,000 บาทต่อเดอืนขึน้ไป 

การกาํหนดตาํแหน่งทางการตลาด (P: Positioning) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2 ตาํแหน่งทางการตลาดสาํหรบัผูบ้รโิภคคนสดุทา้ยของน้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอรท์ 
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กลยทุธด์า้นผลติภณัฑ ์(Product Strategy) 

รปูแบบสไตล์ทีพ่กัเป็นเตน็ทท์รงกระโจม ขนาด 5 เมตรมขีนาด พืน้ทีใ่ชส้อย 19.6 ตร.ม.โดยจะมาพรอ้มกบัสิง่อํานวย

ความสะดวกทีค่รบครนั และกลุ่มลกูคา้หลกัของเรา จะเป็นกลุ่มลกูคา้ทีเ่ป็นนกัท่องเทีย่วทัง้คนไทย และชาวต่างชาต ิซึง่

ตอ้งการทีจ่ะแสวงหาการพกัผ่อน แบบสงบ เพราะเป็นรสีอร์ทเชงิรกัษ์ธรรมชาต ิโดยทางรสีอร์ทจะทําการสรา้ง และ

ตกแต่งสไตลเ์ป็น ป่า ภเูขา เพือ่ใหผู้เ้ขา้พกัรูส้กึไดเ้สมอืนอยูใ่กลธ้รรมชาต ิและไดร้บัการพกัผอ่น 

กลยทุธด์า้นราคา (Price Strategy) 

น้ําเย็นแคมป์ป้ิง แอนด์ รีสอร์ท มีการกําหนดราคาที่คํานึงถึงการยอมรบัของผู้บริโภค จึงตัง้ราคาเพื่อให้ได้ ส่วน

เหมาะสมมากทีสุ่ด และยงัเน้นความพรอ้มของสิง่อํานวยความสะดวก และความเป็นส่วนตวั ดงันัน้ทางรสีอรท์จงึมกีาร

ตัง้ราคาทีเ่หมาะสมเมื่อเทยีบกบัการบรกิาร และสิง่อํานวยความสะดวกทีไ่ด้รบั โดยรายการหอ้งพกั แบบคา้งคนื 12 

หอ้ง ราคา 790 บาท  

กลยทุธด์า้นชอ่งทางการจดัจาํหน่าย (Place Strategy) 

น้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอร์ท เปิดโอกาสใหลู้กคา้สามารถจองทีพ่กัไดห้ลากหลายช่องทาง ทัง้การจองโดยตรงผ่าน

ทางรสีอรท์ การตดิต่อผ่านทางเพจ Facebook หรอืโทรศพัท ์รวมถงึการจองผ่าน แพลตฟอรม์ออนไลน์ เช่น Booking 

Agoda Airbnb Trip.com ซึ่งการจองสามารถทําได้ตลอดเวลาทําการ อย่างไรก็ตาม น้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด์ รสีอร์ท 

ยงัคงเน้นการใหบ้รกิารผ่านทางรสีอรท์เป็นหลกั โดยการเลอืกทําเลทีต่ัง้ของรสีอรท์มบีทบาทสาํคญัในการดงึดูดลูกคา้ 

น้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอรท์ตัง้อยูใ่นพืน้ทีท่ีเ่ขา้ถงึงา่ย มกีารคมนาคมสะดวก ใกลแ้หล่งทีอ่ยูอ่าศยั  

กลยทุธก์ารสง่เสรมิการตลาด (Promotion Strategy) 

น้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอรท์ ไดจ้ดัทาํเวบ็ไซด ์เพื่อความรวดเรว็ ในการคน้หา ขอ้มลู และสามารถ จองหอ้งพกัผ่าน

ทางออนไลน์ ไดห้ลากหลายช่องทาง เช่น Website, Facebook, Instagram เพื่อ ส่งเสรมิการขาย และเป็นทีรู่จ้กัมาก

ยิง่ขึน้ โดยภายในเวบ็ไซดจ์ะประกอบไปดว้ย หน้าหลกั ทีพ่กั สิง่อํานวยความสะดวก อตัราค่าหอ้ง แกลเลอรี ่แผนที่ 

วธิกีารชําระเงนิ ตดิต่อเรา เป็นต้น ซึ่งเป็นช่องทางทีจ่ะใหผู้ใ้ชบ้รกิารสามารถเขา้ถงึการจองหอ้งพกั ของทาง น้ําเยน็

แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอรท์ ไดอ้ย่างสะดวก และรวดเรว็มากยิง่ขึน้ การโฆษณา Instagram และ Facebook เป็นการสรา้ง

การรบัรู ้และทาํให ้น้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอรท์ เป็นทีรู่จ้กั เนื่องจากเป็น Social Media ทีม่ยีอดผูใ้ชส้งู โดยเริม่การ

สรา้งตัง้แต่ กนัยายน ปี พ.ศ. 2569 เป็นตน้ไป จนถงึเปิดกจิการ รสีอรท์ ระยะเวลาในการประชาสมัพนัธ ์น้ําเยน็แคมป์

ป้ิง แอนด ์รสีอรท์ ไดม้กีารกาํหนดการโฆษณา และประชาสมัพนัธเ์พือ่ใหเ้ป็นทีรู่จ้กั ของกลุ่มลกูคา้ดว้ยสือ่โฆษณา และ

อนิเทอรเ์น็ต จะเริม่ทาํการโฆษณาและประชาสมัพนัธ์ก่อนเปิดใหบ้รกิาร 3 เดอืน ตัง้แต่ เดอืน ตุลาคม ปี 2569 และจะ

ทาํการโฆษณาอยา่งต่อเนื่องจนถงึเปิดกจิการ 

กลยทุธด์า้นบุคคล (People Strategy) 

น้ําเย็นแคมป์ป้ิง แอนด์ รสีอร์ท เป็นธุรกิจที่ต้องให้ความสําคญัอย่างมากกบัพนักงาน จึงมกีระบวนการใน การรบั

พนักงานตัง้แต่การสรรหา การฝึกอบรม การกระตุน้พนักงาน เพื่อใหม้มีาตรฐานในการ ใหบ้รกิารลูกคา้ทีด่ไีมว่่าจะเป็น

มารยาท การสือ่สาร การแต่งกายเป็นสิง่ทีต่อ้งคาํนึงถงึ เพราะพนกังานจะตอ้งเป็นผูใ้หบ้รกิารตอ้นรบัผูใ้ชบ้รกิาร จงึตอ้ง

มกีารคดัเลอืกพนักงานตามความ เหมาะสม และมกีารอบรมทกัษะต่าง ๆ สร้างแรงจูงใจในการทํางาน เพื่อให้การ

บริการเป็นที่น่าพึงพอใจแก่ผู้ใช้บริการ พนักงานจึงต้องมีทักษะ มีใจรกัในงานด้านการบริการ มีทัศนคติที่ดีต่อ 

ผูใ้ชบ้รกิาร มคีวามสามารถในการแกไ้ขปัญหา 

กลยทุธด์า้นกระบวนการ (Process Strategy) 

ขัน้ตอนกระบวนการการใหบ้รกิารน้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอรท์ ในภาพรวมม ีดงันี้ 

1) ลูกค้าจองที่พกัโดยตรงแบบ walk-in หรอืสามารถใช้ช่องทางออนไลน์ผ่านทาง OTA เช่น Booking Agoda หรอื 

Gmail หรอื เพจ Facebook หรอืถา้ไม่สะดวกใชง้านผ่านทาง ออนไลน์ ก ็สามารถใชโ้ทรศพัทเ์พื่อทําการจองไดต้ลอด 

24 ชัว่โมง 
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2) ลกูคา้ชาํระเงนิผา่นทางระบบชาํระเงนิออนไลน์ หรอืมาชาํระทีร่สีอรท์เมือ่เขา้พกั 

3) ลกูคา้เดนิทางมายงัรสีอรท์เพือ่เขา้พกัที ่น้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอรท์ ลกูคา้เชค็อนิทีร่สีอรท์ 

4) ลูกคา้พกัผ่อนและท่องเที่ยวตามโปรแกรมทวัร์ ที่ได้ทําการจองไว้ล่วงหน้ากระบวนการในการใหบ้รกิารของทางรี

สอรท์ ตอ้งรวดเรว็และคาํนึงถงึความพงึพอใจสงูสดุของ ลกูคา้ในสว่นของขัน้ตอนการดาํเนินงานทาง  

5) รสีอร์ทมกีารอบรม และสร้างทศันคตทิี่ดใีห้กบัพนักงานมใีจรกัในงานด้านการบรกิาร เพื่อให้ มปีระสทิธภิาพและ

ประสทิธผิลการตอ้นรบัของทาง 

6) รสีอร์ทเมื่อมกีารเช็คอินห้องพกัจะมพีนักงานต้อนรบัลูกค้า Reception ให้บรกิาร และทางรสีอร์ทจะม ีเครื่องดื่ม

รบัรองระหว่างรอการเชค็อนิ ณ จุด Reception บรรยากาศหอ้งโถงตอ้นรบัมคีวามสวยงาม ในสไตลแ์คมป์เพื่อเป็นการ

สรา้งความประทบัใจในครัง้แรกจากนัน้จะมกีารเชค็อนิหอ้งพกัพรอ้มกบัมกีารแนะนําอุปกรณ์ต่าง ๆ ภายในหอ้งพกัเมื่อ

ลูกคา้เชค็เอาท์จะมกีารตรวจสอบความ เรยีบรอ้ยก่อนลูกคา้ออกเดนิทางการใหบ้รกิารของทางรสีอร์ท การใหบ้รกิาร

ของทางรสีอรท์ เป็นสิง่ทีส่าํคญัเพื่อใหลู้กคา้เกดิความไวว้างใจและมคีวามพงึพอใจในการใชบ้รกิารทําใหลู้กคา้กลบัมา

ใชบ้รกิารในครัง้ต่อไป 

กลยทุธด์า้นภาพลกัษณ์และการบรกิาร (Physical Evidence Strategy) 

น้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอรท์ เริม่ตน้จากการสรา้งความประทบัใจแรกพบ ณ จุดตอ้นรบั (Reception) ทีค่วรออกแบบ

ตกแต่งอย่างสวยงามในสไตล์แคมป์ป้ิงทีท่นัสมยั พรอ้มเสริฟ์เครื่องดื่มตอ้นรบัทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ ควบคู่ไปกบัการจดัภูมิ

ทศัน์โดยรอบใหก้ลมกลนืกบัธรรมชาต ิร่มรื่น และมจีุดถ่ายรปูทีน่่าสนใจเพื่อตอบโจทยน์ักท่องเทีย่วในยุคโซเชยีลมเีดยี 

ในส่วนของหอ้งพกัซึง่เป็นเตน็ทแ์บบกระโจมเน้นความแขง็แรง สะอาดและออกแบบใหม้ชีอ่งแสงทีเ่หมาะสมเพื่อใหแ้สง

ธรรมชาติส่องเข้ามาถึง ช่วยให้ลูกค้ารู้สกึโปร่งโล่งและใกล้ชิดธรรมชาติ โดยทางรสีอร์ทมเีต็นท์ขนาดใหญ่สําหรบั

ครอบครวัทีพ่กัได ้3-5 คน พรอ้มเฟอรน์ิเจอรแ์ละสิง่อาํนวยความสะดวกทีค่รบครนั เพือ่สรา้งความรูส้กึคุม้คา่ นอกจากนี้ 

การใส่ใจในรายละเอยีดเลก็ ๆ น้อย ๆ เช่น กลิน่หอมและแสงไฟทีช่่วยสรา้งความผ่อนคลาย ความสะอาดของเครื่อง

นอน ไปจนถึงการแต่งกายของพนักงานที่สุภาพและเขา้กบัธมีของรสีอร์ท ล้วนเป็นองค์ประกอบสําคญัที่ช่วยสร้าง

บรรยากาศโดยรวมใหม้คีวามน่าเชือ่ถอืและสรา้งประสบการณ์ทีน่่าจดจาํใหก้บัลกูคา้ไดเ้ป็นอยา่งด ี

การวิเคราะหแ์ผนการผลิต 

กาํลงัการผลติ/บรกิาร ปรมิาณการผลติ/บรกิาร และ อตัราการผลติ/บรกิาร  

กาํลงัการใหบ้รกิารสงูสดุต่อปี พบวา่ใน 1 วนั มคีวามสามารถในการใหบ้รกิารลกูคา้สงูสดุ วนัละ 12 หอ้ง โดยกาํหนดให ้

1 ปี ม ี52 สปัดาหด์งันัน้ มคีวามสามารถในการใหบ้รกิารลูกคา้สงูสุดต่อ ปี 4,320 หอ้งต่อปี โดยเป็นหอ้งพกัแบบเตน็ท์

กระโจม การใหบ้รกิารลกูคา้สงูสดุต่อปี เท่ากบั 4,320 หอ้งต่อปี  

ขัน้ตอนการผลติ/บรกิาร 

1) ขัน้ตอนแรกเขา้ไปทีเ่วบ็ไซด ์www.Numyencamping and resort.com และเลอืกเมนูการจอง หอ้งพกั  

2) ดขูอ้มลูประเภทหอ้งพกั และเลอืกวนัเวลา ทีต่อ้งการจองหอ้งพกั  

3) ทาํการจองหอ้งพกั และระบุวนัเวลาทีช่ดัเจน  

4) ชาํระเงนิล่วงหน้าเพือ่ยนืยนัการจองหอ้งพกั  

5) รอการยนืยนัการจองหอ้งจากทางรสีอรท์ 

การวิเคราะหแ์ผนการจดัการและกาํลงัคน 

โครงสรา้งองคก์าร  

ธุรกจิใชล้กัษณะการจดัการโครงสรา้งองคก์ารแบบตามหน้าที ่(Functional Organization) เพราะว่าขนาดขององคก์ารมี

ขนาดทีไ่มใ่หญ่มากนกัการจดัการโครงสรา้งองคก์ารในลกัษณะนี้ทาํไดง้า่ยต่อการบรหิาร อกีทัง้ยงังา่ยต่อการควบคุมสัง่

การไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ 
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ภาพท่ี 3 แสดงแผนภมูอิงคก์าร 

 

การวิเคราะหแ์ผนการเงิน 

บรษิทัใช้เงนิลงทุนเริม่แรก 3.5 ล้านบาท มยีอดขายปีที ่1 เท่ากบั 2,010,321.60 บาท ปีที่ 2 เท่ากบั 2,255,580.84 

บาท ปีที ่3 เท่ากบั 2,530,761.70 บาท ปีที ่4 เท่ากบั 2,839,514.62 บาท และปีที ่5 เท่ากบั 3,185,935.41 บาท มี

กาํไรสทุธใินปีที ่1 เท่ากบั 1,803,246.24 บาท ปีที ่2 เท่ากบั 2,226,259.71 บาท ปีที ่3 เท่ากบั 2,807,679.32 บาท ปีที ่

4 เท่ากบั 3,565,472.40 บาท และปีที ่5 เท่ากบั 4,520,780.72 บาท ระยะเวลาคนืทุนของโครงการเท่ากบั 3 ปี 4 เดอืน 

มมีูลค่าปัจจุบนัสุทธิ (Net Present Value; NPV) เท่ากบั 159,793.07 บาท และมอีตัราผลตอบแทนจากการลงทุน 

(Internal Rate of Return; IRR) เท่ากบั รอ้ยละ 13 ถงึแมจ้ะมรีะยะเวลาคนืทุนทีน่านแต่เป็นธุรกจิทีม่คีวามเป็นไปไดใ้น

การลงทุนในระดบัทีเ่หมาะสมโดยใหผ้ลตอบแทนทีส่อดคลอ้งกบัลกัษณะของธุรกจิทีพ่กัและการท่องเทีย่วซึ่งตอ้งใชเ้งนิ

ลงทุนเริม่ตน้ค่อนขา้งสงูและมแีนวโน้มสรา้งผลตอบแทนทีม่ ัน่คงในระยะยาว อยา่งไรกต็ามผลการประมาณการดงักล่าว

อยูภ่ายใตส้มมตฐิานทีก่าํหนดและอาจมคีวามผนัผวนในทางปฏบิตั ิ

 

สรปุผลการศึกษา 

จากการวเิคราะหส์ถานการณ์ การวเิคราะหด์า้นการตลาด การวเิคราะหด์า้นการผลติ การวเิคราะหแ์ผนการจดัการและ

กาํลงัคน และการวเิคราะหด์า้นการเงนิ ไดข้อ้สรุปวา่ ธุรกจิน้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอรท์ภายใตเ้งือ่นไขทีธุ่รกจิกําหนด

ขึน้ มคีวามเป็นไปไดใ้นการลงทุน 

ข้อเสนอแนะท่ีได้รบัจากการศึกษา 

จากผลการศกึษาความเป็นไปไดใ้นการทาํธุรกจิ น้ําเยน็แคมป์ป้ิง แอนด ์รสีอรท์ มขีอ้เสนอแนะ ดงันี้ 

1) ด้านการวเิคราะห์สถานการณ์ ธุรกจิที่พกัรูปแบบแคมป์ป้ิงเชงิธรรมชาตมิแีนวโน้มเตบิโตอย่างต่อเนื่อง จากการ

เปลีย่นแปลงพฤตกิรรมนกัท่องเทีย่วและการสนบัสนุนของภาครฐั และสภาพการแขง่ขนัและความผนัผวนทางเศรษฐกจิ

ยงัคงเป็นปัจจยัเสีย่งสาํคญั ดงันัน้ธุรกจิควรกําหนดกลยุทธ์เชงิรุกเพื่อสรา้งความไดเ้ปรยีบทางการแข่งขนัและลดความ

เสีย่ง 

2) ดา้นการวเิคราะหด์า้นการตลาด ธุรกจิควรมุ่งเน้นกลุ่มเป้าหมายทีแ่สวงหาประสบการณ์ท่องเทีย่วเชงิธรรมชาต ิโดย

ใช้กลยุทธ์การสื่อสารการตลาดผ่านสื่อดจิทิลัเพื่อสร้างการรบัรู้และภาพลกัษณ์แบรนด์ การกําหนดตําแหน่งทางการ

ตลาดควรสะทอ้นความสมดุลระหวา่งความเป็นธรรมชาตแิละความสะดวกสบาย เพือ่เพิม่ศกัยภาพในการแขง่ขนั 

3) ดา้นการวเิคราะหด์า้นการผลติ การดําเนินงานควรใหค้วามสาํคญักบัคุณภาพการใหบ้รกิาร มาตรฐานความสะอาด 

และความปลอดภยั ควบคู่กบัการออกแบบทีส่อดคล้องกบัสิง่แวดล้อมและแนวคดิความยัง่ยนื นอกจากนี้ การบรหิาร

ตน้ทุนและกระบวนการปฏบิตังิานอยา่งมปีระสทิธภิาพจะชว่ยเพิม่ประสทิธผิลในการใหบ้รกิาร 

4) ดา้นการวเิคราะหแ์ผนการจดัการและกาํลงัคน องคก์รควรกาํหนดโครงสรา้งการบรหิารทีช่ดัเจน และพฒันาศกัยภาพ

บุคลากรอย่างต่อเนื่องเพื่อยกระดบัคุณภาพการบรกิาร การบูรณาการความร่วมมอืกบัชุมชนทอ้งถิน่จะช่วยเสรมิสรา้ง

คุณคา่เชงิสงัคมและความยัง่ยนืของธุรกจิ 
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5) ด้านการวเิคราะห์ด้านการเงนิ ผลการวเิคราะห์ทางการเงนิสะท้อนว่าโครงการมคีวามคุ้มค่าในการลงทุนและมี

ศกัยภาพในการสร้างผลตอบแทนในระดบัที่เหมาะสม แนะนําควรมกีารบรหิารสภาพคล่องและควบคุมต้นทุนอย่าง

รดักุม เพือ่รองรบัความไมแ่น่นอนและเสรมิสรา้งเสถยีรภาพทางการเงนิในระยะยาว 
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