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อินเทอร์เน็ตเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในการใช้ชีวิตของมนุษย์ ในขณะท่ีโซเชียลมีเดียมี

มากมายเน่ืองจากเทคโนโลยีที่ทันสมัย แต่โซเชียลมีเดียท่ีนิยมใช้งานมากที่สุด คือ

ยูทูบ (YouTube) ยูทูบถือเป็นส่ือสังคมออนไลน์ท่ีนิยมอย่างมากในผู้คนท่ัวโลก

กระแสความนิยมการดูวิดีโอออนไลน์ในเว็บไซต์ ยูทูบเพ่ิมมากข้ึนทุกวัน ย้อนกลับ

ไปในอดีตยูทูบเป็นเพียงช่องทางสําหรับการลงเพลงและมิวสิกวิดีโอต่าง ๆ แต่ใน

ปัจจุบันยูทูบมีการเปลี่ยนแปลงและเปิดกว้างในการสร้างคอนเทนต์ลงในยูทูบ จึง

ทําให้เกิดอาชีพใหม่อาชีพหนึ่งเรียกว่า ยูทูบเบอร์ โดยมีการสร้างสรรค์คลิปวิดีโอ

ตามสิ่งที่ตนเองช่ืนชอบ สิ่งที่แปลกใหม่ ทําให้จากคนธรรมดากลายเป็นคนท่ีมี

ช่ือเสียงและรายได้ภายในช่ัวข้ามคืน เพราะยูทูบเป็นเวทีสาธารณะท่ีใครก็เข้ามา

แสวงหาความสําเร็จได้ บทความวิชาการน้ีผู้เขียนจะนําเสนอเกี่ยวกับ 1) ยูทูบ 2)

ยูทูบเบอร์ 3) แนวทางการทําคลิปวิดีโอของยูทูบเบอร์ 4) การวางแผนถ่ายคลิป

วิดีโอ และการตัดต่อคลิปวิดีโอ และ 5) การเป็นยูทูบเบอร์ที่ประสบสําเร็จ องค์

ความรู้จากบทความนี้หวังว่าจะเป็นประโยชน์สําหรับผู้ท่ีต้องการสร้างรายได้จากยู

ทูบให้สําเร็จตามเป้าหมาย และหวังว่าจะเป็นประโยชน์แก่ผู้ท่ีต้องการเร่ิมต้นใน

การเป็นยูทูบเบอร์ท่ีดีและประสบความสําเร็จ
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The Internet has become a part of human life. While social media is

abundant due to modern technology, the most popular social media

is YouTube. YouTube is considered a very popular social media

among people all over the world. The popularity of watching online

videos on the YouTube website is increasing every day. In the past,

YouTube was just a channel for uploading songs and music videos.

But today, YouTube has changed and opened up the creation of

content on YouTube. Therefore, a new career has emerged, called

YouTuber, in which people create video clips based on their interests

and unique things. This has turned ordinary people into famous

people and earn money overnight. Because YouTube is a public

platform where anyone can come to seek success. In this academic

article, the author will present 1) YouTube, 2) YouTubers, 3)

YouTuber video clip making guidelines, 4) planning to shoot video

clips and editing video clips, and 5) being a successful YouTuber. The

knowledge from this article is hoped to be useful for those who

want to generate income from YouTube to achieve their goals. And it

is hoped to be useful for those who want to start being a good and

successful YouTuber.
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1. บทนํา (Introduction)

สื่อสังคมออนไลน์ ถือเป็นส่ือรูปแบบใหม่ท่ีเป็นเครื่องมือในการปฎิบัติการทางสังคมในยุคดิจิตอล ทํา
หน้าท่ีเป็นช่องทางติดต่อส่ือสารและเผยแพร่ข้อมูลที่เข้าถึงผู้คนทุกระดับผ่านทางเว็บไซต์และโปรแกรมบนส่ือ
ประยุกต์ท่ีเชื่อมต่อกับอินเทอร์เน็ต (อธิเทพ งามศิลปเสถียร, 2564) จากรายงาน Global Digital Report โดย
Hootsuite และ We are Social พบว่า ยูทูบเป็นแพลตฟอร์มที่คนไทยใช้งานมากท่ีสุดมาเป็นอันดับ 1 ท่ี
ระดับ 94.2% นับว่าเป็นจํานวนมหาศาล จึงทําให้หลายคนนําโอกาสมาสร้างสรรค์เทคโนโลยี นํามาประยุกต์
ปรับเปล่ียนให้เข้ากับตัวตนของตนเองได้อย่างลงตัว จนทําให้จากคนธรรมดากลายเป็นคนดัง มีชื่อเสียงอีกทั้ง
สร้างรายได้ให้ตนเอง

ยูทูบ (Youtube) คือ เว็บไซต์แสดงผลวิดีโอที่มีเน้ือหาหลากหลาย เช่น รายการโทรทัศน์ ตัวอย่าง
ภาพยนตร์ มิวสิกวิดีโอ วิดีโอจากทางบ้าน การถ่ายทอดสด เพียงแต่ไม่มีตารางออกอากาศท่ีชัดเจน ยูทูบก่อต้ัง
ในเดือนกุมภาพันธ์ ปี 2005 โดยอดีตพนักงานสามคนของ Paypal ได้แก่ ชาด เฮอร์ลีย์ (Chard Hurley),
สตีฟ เฉิน (Steve Chen), และจาเวด คาริม (Jawed Karim) โดยเริ่มเปิดตัวโดเมนชื่อ “YouTube.com”เมื่อ
วันท่ี 14 กุมภาพันธ์ ปี 2005 ท่ีมีแนวคิดในการสร้างเว็บไซต์เพื่อแลกเปล่ียนคลิปวิดีโอกัน ในตอนแรกมี
ผู้ใช้งานนําลิงก์คลิปวิดีโอจากยูทูบไปแปะบนบล็อกของตนเองซึ่งต่อมาคลิปยูทูบดังกล่าวได้ถูกส่งต่อหรือแชร์
อย่างรวดเร็ว จนทําให้เว็บไซต์ยูทูบเติบโตและเป็นอีกหนึ่งช่องทางในการประชาสัมพันธ์ออนไลน์ผ่านคลิปวิดีโอ
ท่ีได้รับความนิยม (กองบรรณาธิการ, 2562)

ปัจจุบันประเทศไทยมียูทูบเบอร์เกิดขึ้นมากมาย โดยลักษณะการนําเสนอเน้ือหาจะแตกต่างกันตาม
รูปแบบของแต่ละราย ด้วยการนําเสนอเนื้อหาที่มีความแตกต่างไปจากยูทูบเบอร์รายอ่ืน ๆ จึงทําให้เกิดความ
นิยม และสร้างความน่าสนใจให้กับผู้ติดตามเป็นจํานวนมาก (ลภัสรดา กันเกตุ และ พีรยุทธ โอรพันธ์, 2564)
การเป็นยูทูบเบอร์ไม่ใช่เร่ืองยาก แต่ส่ิงที่ยากคือการทําให้ผู้คนมาสนใจและติดตามคอนเทนต์และช่องของ
ตนเอง อีกท้ังยังข้ึนอยู่กับความคิดสร้างสรรค์ในการทําคลิปวิดีโอ สร้างคอนเทนต์ และการตัดต่ออีกด้วย

บทความวิชาการน้ีจะนําเสนอเกี่ยวกับ ความเป็นมา และความหมายของยูทูบ ยูทูเบอร์ สิ่งที่ต้องรู้
ก่อนการเป็นยูทูบเบอร์ และการเป็นยูทูบเบอร์ให้ประสบความสําเร็จ

ยูทูบ
ความหมายของยูทูบ
YouTube (ยูทูบ) คือ เว็บไซต์แสดงผลวิดีโอที่มีเน้ือหาหลากหลาย เช่น รายการโทรทัศน์ ตัวอย่าง

ภาพยนตร์ มิวสิกวิดีโอ การถ่ายทอดสดเสมือนนั่งดูโทรทัศน์ที่บ้าน เพียงแต่ไม่มีตารางออกอากาศที่ชัดเจน ผู้ใช้
สามารถเลือกชมรายการด้วยการค้นหาโดยใช้คําค้น ท่ีเก่ียวข้อง และดูวิดีโอวลาใดก็ได้ นอกจากนี้ยังสามารถ
นําวิดีโอไปใส่ไว้ในบล็อก เว็บไซต์ส่วนตัว หรือแชร์ให้เพ่ือนดูได้ด้วย ยูทูบมีระบบภาพที่คมชัด วิดีโอสามารถ
แสดงได้ในรูปแบบ HD หรือ High Definition ซ่ึงให้ความรู้สึกเหมือนกับการนั่งชมภาพยนตร์บนโทรทัศน์
สามารถปรับความละเอียดของภาพได้ตามต้องการ เช่น 480, 720, 1080 พิกเซล เป็นต้น อีกทั้งยูทุบยังมีวิดีโอ
มากมายให้เลือกรับชม เช่น การร้องเพลง แคสต์เกม การเต้น การสอน ความบันเทิงทั่วไป หรือข่าวสารต่าง ๆ
ซึ่งมาจากการอัปโหลดโดยสมาชิก ดังน้ัน วิดีโอบนยูทูบจึงมีความหลากหลายและมีวิดีโอใหม่ ๆ ให้เลือกรับชม
อยู่เสมอ (กองบรรณาธิการ, 2562)

ประวัติความเป็นมาของยูทูบ
ยูทูบก่อตั้งในเดือนกุมภาพันธ์ ปี 2005 โดยอดีตพนักงานสามคนของ PayPal ได้แก่ ชาด เฮอร์ลีย์

(Chad Hurley), สตีฟ เฉิน (Steve Chen) และจาเวด คาริม (Jawed Karim) โดยเริ่มเปิดตัวโดเมนชื่อ
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“YouTube.com” เมื่อวันท่ี 14 กุมภาพันธ์ ปี 2005 และในเดือนพฤศจิกายนปีเดียวกัน บริษัทเงินทุน
Sequoia ได้ลงทุนกับยูทูบด้วยเงินจํานวน 3.5 ล้านดอลลาร์ การสร้างยูทูบ ได้แนวคิดมาจากการท่ีเฮอร์ลีย์กับเ
ฉินต้องการทําเว็บท่ีสามารถแลกเปลี่ยนคลิปวิดีโอออนไลน์ได้ หลังจากที่พวกเขาเจอปัญหาในการพยายามท่ีจะ
ส่งคลิปวิดีโองานปาร์ต้ีซึ่งจัดที่อะพาร์ตเมนต์ของเฉินในซานฟรานซิสโกที่ถ่ายเสร็จไว้บนอินเทอร์เน็ตเพ่ือให้คน
อ่ืน ๆ ได้รับชม เพียงปีแรกยูทูบก็เติบโตอย่างรวดเร็วและได้รับความสนใจอย่างมาก โดยเฉพาะปากต่อปากให้
เข้าไปดู ทําให้อัตราการเติบโตของยูทูบเป็นไปอย่างรวดเร็วและต่อเนื่อง ในปี 2006 มีมากกว่า 65,000 วิดีโอ
ใหม่ท่ีอัปโหลดทุกวัน และมีคนเข้ารับชมกว่า 100 ล้านคนต่อวัน ต่อมายูทูบถูกบริษัทยักษ์ใหญ่ Google ซื้อไป
ด้วยราคา 1.65 พันล้านเหรียญดอลลาร์ โดยในช่วงซ้ือขายมีข่าวว่าจะเปลี่ยนชื่อเป็น กูทูบ (GooTube) ซ่ึงเป็น
เพียงข่าวลือ สุดท้ายแล้ว Google ยังคงใช้ช่ือ YouTube จนถึงปัจจุบัน (กองบรรณาธิการ, 2562)

เพราะเทคโนโลยีที่ทันสมัย ทุกคนในโลกใบนี้จึงมีโอกาสเท่าเทียมกัน เพราะในโลกของยุคดิจิตอล คน
ธรรมดากลายเป็นคนดังมีช่ือเสียง และจากคนที่มีชื่อเสียงอยู่แล้ว ก็ส่งเสริมให้ดังแบบพลุแตกไปท่ัวโลก ข่าวคน
ดังใน YouTube มีให้เห็นเป็นรายวัน ไม่ว่าจะเป็นคนไทยหรือคนต่างชาติ ใช้โอกาสแสดงตัวตน แสดง
ความสามารถให้คนรู้จักบนโลกออนไลน์ บน YouTube เป็นเวทีโฆษณาตนเองท่ีราคาต่ําท่ีสุดในโลก หรือ
แทบไม่ต้องลงทุนอะไร ก็สามารถกลายเป็นมหาเศรษฐีช่ัวข้ามคืน (อิทธิวัฒน์ รัตนพองบู,่ 2557)

เทคนิคควรรู้ก่อนเป็นยูทูบเบอร์
1) ถามตัวเอง เป้าหมายในการทํายูทูบคืออะไร เรื่องนี้สําคัญมาก เพราะเป็นตัวกําหนดทิศทางของ

ช่องยูทูบในอนาคต เช่น หากต้องการทําเพ่ือรายได้ เนื้อหาภายในช่องจะต้องครอบคลุมคนดูที่กว้างข้ึน ท่ี
สําคัญควรเลือกเน้ือหาท่ีตนเองชอบและถนัด ส่วนใหญ่คลิปที่ได้รับความสนใจแบ่งเป็น 2 ประเภท คือ คลิป
เกี่ยวกับเรื่องเฉพาะทาง ดูเพื่อหาความรู้ และคลิปผ่อนคลาย หาความสุข

2) ทําคลิปเพ่ือใคร Target คือกลุ่มไหน เพราะกลุ่มคนดูที่มีความแตกต่าง ทําให้การใช้ภาษา ท่าทาง
หรือการแสดงออกของตัวเรานั้นมีความสําคัญเป็นอย่างมาก เพราะต่างกลุ่มเป้าหมาย ต่างการรับรู้ เช่น หาก
ทํารายการเกี่ยวกับเด็ก แต่เนื้อหาในคลิปไม่มีอะไรดึงดูด ใช้ภาษายาก เด็กก็จะไม่สนใจ

3) อุปกรณ์ท่ีต้องเตรียม ในช่วงแรกที่เริ่มทําไม่ต้องลงทุนในเรื่องอุปกรณ์มากนักเพียงโทรศัพท์หนึ่ง
เคร่ือง ก็สามารถทําคลิปได้แล้ว แต่ในอนาคตเมื่อจับทางช่องได้แล้ว ก็อาจต้องลงทุนในเรื่องอุปกรณ์มากขึ้น
เช่น กล้อง ไมค์ แสง เครื่องมือตัดต่อ และอ่ืน ๆ

4) กฎกติกาที่ต้องรู้ ในการทําคลิปลงยูทูบมีข้อห้ามประเด็นหลักอยู่ 2 ข้อ คือ ห้ามละเมิดลิขสิทธิ์ ไม่
ว่าจะเป็นภาพ คลิป เทมเพลต และห้ามละเมิดกฎชุมชน เนื้อหาในวิดีโอห้ามสื่อถึงความรุนแรง รวมไปถึงการ
สอนให้ทําผิดกฎหมาย

5) มุ่งมั่นและลงมือทํา การเร่ิมต้นคร้ังแรกมักยากที่สุดเสมอ ทุกคนต้องเจอกับความท้อแท้ อุปสรรค
แต่หากมีความมุ่งมั่น ปัญหาทุกอย่างก็จะผ่านไปได้ การทํายูทูบต้องใจเย็นให้มาก และจําไว้ว่า “ทําอะไรท่ีคน
ยังไม่ทําจะดีที่สุด” ความแตกต่างนั้นจะถูกคนดูพูดถึงเอง (Starfish Academy, 2564)

สรุปได้ว่า ยูทูบเป็นเว็บไซต์ที่มีคลิปวิดีท่ีหลากหลาย เพราะเทคโนโลยีที่ทันสมัยทําให้ยูทูบเกิดอาชีพ
ใหม่ขึ้นเรียกว่า “ยูทูบเบอร์” ซ่ึงการเป็นก่อนยูทูบเบอร์นั้นต้องมีการเตรียมความพร้อมในหลายด้าน เช่น
เป้าหมายในการทํายูทูบ กลุ่มเป้าหมาย กฎท่ีต้องเรียนรู้ เป็นต้น และการจะเป็นยูทูบเบอร์นั้นต้องมีความมุ่งม่ัน
และสม่ําเสมอในการทําคลิปวิดีโอต่าง ๆ ลงยูทูบ

ยูทูบเบอร์
ความหมายของยูทูบเบอร์
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สื่อโซเซียลมีเดียเข้ามามีอิทธิพลเป็นอย่างมากในการดํารงชีวิต ในอดีต YouTube เป็นช่องทางสําหรับ
การลงเพลงและมิวสิกวิดีโอต่าง ๆ ที่จัดทําโดยองค์กรขนาดใหญ่ คนจะมีบทบาทเป็นผู้เสพผลงานเพียงอย่าง
เดียว แต่ปัจจุบันมีการเปล่ียนแปลงและเปิดกว้างในการสร้างคอนเทนต์ลงในยูทูบ ทําให้เกิดอาชีพใหม่ท่ี
เรียกว่า “YouTuber” (KTC, 2564) ยูทูบเบอร์ เป็นนักอัปโหลดส่ือวิดีทัศน์ผ่านเว็บไซต์ที่สามารถแบ่งปันวิดี
ทัศน์ได้อย่างยูทูบ เป็นผู้ที่มีชื่อเสียงได้รับความนิยมในสื่ออินเทอร์เน็ต บางคร้ังยูทูบเบอร์จะได้รับการสนับสนุน
จากองค์กรท่ีเข้ามาว่าจ้างที่ให้สินค้าของตน หรือเป็นโฆษณาผลิตภัณฑ์สินค้าอยู่ในวิดีทัศน์ของยูทูบเบอร์ที่ถูก
ว่าจ้างเป็นบางครั้ง (วิกิพีเดีย, 2565)

ประเภทของยูทูเบอร์จากคอนเทนต์คลิปวิดีโอ
การเป็นยูทูบเบอร์ท่ีดีจะต้องมีความสมํ่าเสมอในการลงคลิปวิดีโอ เพราะผู้ติดตามมักจะเลือกช่องท่ีมี

คอนเทนต์ลงเป็นประจํา ประเภทของยูทูบเบอร์มีหลายแบบ สามารถแบ่งตามประเภทของวิดีโอท่ีลงได้ดังนี้
1) รีวิวสินค้า คลิปประเภทรีวิวสินค้าเป็นการบอกต่อ หรือแนะนําผลิตภัณฑ์บางแบรนด์ ซ่ึงอาจจะเป็น

สปอนเซอร์ท่ีได้ใช้ผลิตภัณฑ์และบริการนั้น รวมถึงความคิดเห็นของผู้รีวิว ที่เป็นข้อมูลให้ผู้ชมนําไปพิจารณา
ก่อนซ้ือสินค้าหรือบริการ

2) ความรู้ และ How to คลิป How to เป็นคลิปท่ีหยิบยกข้อควรรู้ ความรู้ต่าง ๆ หรือทักษะท่ี
น่าสนใจและทําตามได้ เช่น คลิปวิธีแก้ปัญหาเกี่ยวกับไฟล์ไม่โหลด และอาจจะเป็นคลิปความรู้ทั่วไป เช่น การ
พูดภาษาอังกฤษแบบเจ้าของภาษา

3) ความสวยความงาม บิวต้ีบล็อกเกอร์ (Beauty Blocker) เป็นอีกหนึ่งอาชีพที่ได้รับการพูดถึง และมี
ช่องยูทูบเป็นของตนเอง เพื่อแนะนําเรื่องความสวยความงาม การแมทซ์เสื้อผ้า และเกล็ดน่ารู้ DIY ต่าง ๆ

4) Vlog และการท่องเที่ยว คลิปวิดีโอประเภท Vlog เป็นการเดินทางไปเท่ียวสถานที่ต่าง ๆ การพูด
ถึงไลฟ์สไตล์ งานอดิเรกและกิจกรรมโปรดต่าง ๆ เป็นประเภทคลิปท่ีคนนิยม

5) กีฬา เกมและสตรีมเมอร์ คลิปวิดีโอเกี่วกับกีฬาและเกมอาจมีการตัดต่อเพื่อนํามาลงยูทูบ หรืออาจ
ใช้การสตรีมขณะเล่นสด แต่การสตรีมใช้เวลานานมักจะเป็นช่องใหญ่ ๆ ท่ีนิยมการสตรีมมากกว่าช่องท่ีเพิ่ง
เปิดตัว (KTC, 2564)

แนวทางสร้างรายได้ของยูทูบเบอร์
การสร้างคอนเทนต์ของยูทูบเบอร์เป็นการทํางานที่มีรายได้เหมือนอาชีพอื่น ๆ หน้าท่ีหลัก ๆ ของยูทูบ

เบอร์เป็นการคิดคอนเทนต์และถ่ายทอดออกมาในรูปแบบของวิดีโอยูทูบ ซ่ึงการเข้ามาของรายได้หลัก ๆ มี
ท้ังหมด 3 ช่องทาง คือ

1) การโฆษณาก่อนเร่ิมคลิปวิดีโอ มีโฆษณาขึ้นมาก่อนเร่ิมคลิปวิดีโอ หรือขณะเล่นคลิปวิดีโอ รวมถึง
ตอนจบคลิปวิดีโอเป็นโฆษณาจาก Google Ads ซึ่งถือเป็นรายได้ช่องทางหน่ึงของยูทูบเบอร์ หากช่องมีผู้ชม
วิดีโอจํานวนมากสามารถสร้างรายได้ด้วยการอนุญาตให้มีโฆษณานคลิปวิดีโอของตนเอง โดยคลิปวิดีโอที่มียอด
วิวมากยิ่งมีโอกาสได้เงินมาก

2) สปอนเซอร์ หรือ Tie-in สินค้าภายในคลิปวิดีโอ หากช่องเป็นที่รู้จักของคนจํานวนมาก จะมีบริษัท
นําสินค้าต่าง ๆ มาให้รีวิวสินค้า การรับสปอนเซอร์หรือ Tie-in สินค้า ลงในวิดีโอเป็นส่วนหน่ึงของการโฆษณา
โดยยูทูบเบอร์จะโฆษณาสินค้าของสปอนเซอร์ลงในช่องของตนเอง รูปแบบการนําเสนอจะขึ้นอยู่กับการตกลง
ร่วมกัน และมีการจ่ายเงินค่ารีวิวสินค้าให้ (กองบรรณาธิการ, 2562)

3) ยอดวิวและยอดผู้ติดตามบนช่องยูทูบ จํานวนยอดวิวมีผลต่อรายได้ในยูทูบ โดยรายได้ส่วนน้ียูทูบ
จะเป็นผู้จ่าย มีเกณฑ์ยอดวิวและยอดผู้ติดตามท่ีจะเป็นตัวกําหนดจํานวนเงินที่จะได้รับ (KTC, 2564)
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สรุปได้ว่า ยูทูบเบอร์นั้นคือ บุคคลนําคลิปวิดีโออัปโหลดลงชาแนลหรือช่องของตนเองบนยูทูบ ยูทูบ
เบอร์มีหลากหลายประเภทจากคอนเทนต์ที่ทําท่ีตนเองชื่นชอบ อีกท้ังการเป็นยูทูบเบอร์ยังสามารถสร้างรายได้
ในหลากหลายช่องทาง เช่น การโฆษณาก่อนเริ่มคลิปวิดีโอ จากสปอนเซอร์ที่ให้รีวิวสินค้า หรือแม้แต่ยอด
ผู้ติดตามและยอดวิวก็สามารถเป็นเงินได้

แนวทางการทําคลิปวิดีโอของยูทูบเบอร์
แนวทางกการทําคลิปวิดีโอสําหรับวัยรุ่นหรือผู้ใหญ่
1) คลิปวิดีโอแคสต์เกมหรือพากย์เสียง คลิปของ “สายเกม” โดยการแคสต์เกม (Cast Games) คือ

การบันทึกหน้าจอการเล่นและพากย์เสียงเพิ่มความสนุกสนาน อาจสอนทริกการเล่นเกม รีวิวตัวละคร
2) คลิปเน้นความสนุกสนานเฮฮา คลิปวิดีโอของ “สายฮา” เป็นรายการที่เน้นความสนุกสนานเฮฮา

โดยรวมกลุ่มเพื่อน ๆ มาทํากิจกรรมเฮฮา แสดงบทบาท เร่ืองสั้น เน้นให้ความบันเทิง มีเน้ือหาท่ีหลากหลาย
ตัวอย่างช่อง

3) คลิปการแสดงมีท้ังความบันเทิงและสาระ คลิปของ “สายการแสดง” นักแสดงสมัครเล่นไม่มี
ช่ือเสียงในวงการ มารวมกลุ่มกันแสดงเร่ืองสั้น ตามวิถีชีวิต บางช่องสนุกเฮฮา บางช่องเน้นปัญหาสังคมและ
แทรกแง่คิด

4) คลิปที่ทําอะไรแปลกใหม่ แหวกแนว คลิปวิดีโอ “สายแปลก” เป็นการทําส่ิงใหม่ ๆ เช่น การ
ทดลองเล่นส่ิงของใหม่ ๆ หรือสถานที่ที่คนไม่ค่อยรู้จักแต่น่าสนใจ ประสบการณ์ต่อส่ิงต่าง ๆ ที่แปลกใหม่หรือ
แกล้งให้ฮา ควรใช้วิจารณญาณในการรับชมและคํานึงถึงความปลอดภัยในการสร้างคลิปลักษณะนี้

5) คลิปตามความสนใจแบบเนื้อหาเฉพาะ ทําคลิปเจาะจงเน้ือหาเร่ืองใดเรื่องหนึ่งโดยเฉพาะ คือเลือก
เป็น “กูรู” ในด้านท่ีถนัดหรือชอบ

6) คลิปพากินอาหารหรือทําอาหาร เป็นคลิป “สายกิน” นําเสนออาหารท่ีหลากหลายอาจพาชิม พา
ทําอาหาร หรือแข่งกินอาหาร นําเสนอด้วยบุคลิกท่ีเป็นจุดเด่นของแต่ละคน

7) คลิปพาท่องเที่ยว สําหรับคลิป “สายเท่ียว” ก็เป็นคลิปท่ีได้รับความนิยมอย่างมาก เพราะปัจจุบัน
ผู้คนทั้งวัยรุ่นและวัยทํางาน ต่างสนใจออกไปท่องเที่ยวในวันหยุดกันมากขึ้น ทําคลิปเดินทางไปท่องเที่ยวทั้ง
ภายในประเทศ และต่างประเทศ

8) คลิปสอนแต่งหน้าทําผมหรือเกี่ยวกับความงาม เป็นคลิป “สายสวย” ที่สอนแต่งหน้าในแต่ละ
โอกาส ตามสไตล์จของแต่ละคน รีวิวเคร่ืองสําอาง ทดสอบคุณภาพเคร่ืองสําอาง เพราะผู้หญิงกับการแต่งหน้า
มักเป็นของคู่กัน

9) คลิปรีวิวสินค้า เม่ือช่องเป็นที่รู้จักแล้วมักจะเข้าสู่ “สายขาย” โดยมีแบรนด์สินค้าติดต่อให้รีวิว
สินค้า หรือไปงานเปิดตัวสินค้าต่าง ๆ ได้ค่าโฆษณาอีกทางหน่ึง แต่คลิปแบบน้ีต้องใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการ
รีวิว เพื่อให้คลิปน่าสนใจ น่าติดตาม แต่ละช่องมักมีคลิปรีวิวสินค้าอยู่ด้วยในแบบฉบับของตนเอง

10) คลิปแอนิเมชัน สําหรับ “สายแอนิเมชัน” ที่ชอบวาดการ์ตูนสามารถทําแอนิเมชันพร้อมพากย์
เสียงนําเสนอในแบบของตัวเอง ก็ทําให้ผู้ติดตามเข้าชมจํานวนมาก ทั้งน้ีการขยับของการ์ตูนอาจไม่จําเป็นต้อง
ใส่รายละเอียดมากนัก ส่วนใหญ่จะขึ้นอยู่กับเรื่องราวที่นําเสนอ

แนวทางในการทําคลิปวิดีโอข่าว ความรู้ สารคดี เรื่องน่ารู้
1) คลิปเกาะกระแสข่าว เล่าข่าว เป็นรายการ “สายข่าว” ผู้ชมนิยมค้นหาเรื่องราวต่าง ๆ ที่กําลังมา

แรงอยู่ในปัจจุบัน การสร้างวิดีโอท่ีมีเรื่องราวใหม่ ๆ จึงมีโอกาสดที่จะมีการค้นหาและเปิดดูวิดีโอ
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2) คลิปจัดอันดับข่าว หรืออันดับเร่ืองน่ารู้ เป็นการหยิบเอาเร่ืองราวต่าง ๆ มาจัดอันดับ มักขึ้นต้น
วิดีโอด้วยตัวเลข เช่น “10 เร่ืองลึกลับที่ยังหาคําตอบไม่ได้” โดยข้อมูลมาจากเว็บต่างประเทศ เว็บไทย หรือ
เรื่องท่ีวิเคราะห์ข้ึนมาเอง

3) คลิปเกร็ดความรู้ในชีวิตประจําวัน เป็นคลิปสาย “DIY” ท่ีใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการประดิษฐ์
ดัดแปลงส่ิงของมาใช้ให้เกิดประโยชน์ด้วยตนเอง หรือนําเสนอการแก้ไขปัญหาท่ีเกิดข้ึนในชีวิตประจําวัน

4) คลิปเก่ียวกับเรื่องเล่า ตํานาน หรือสิ่งเร้นลับ เป็นคลิป “สายเร้นลับ” นําเสนอเรื่องเราว เรื่องเล่า
ตํานาน ความเช่ือ ท้ังในไทยและต่างประเทศ

แนวทางการทําคลิปเพลงและดนตรี
1) คลิปเพลงแต่งเองจากศิลปินอิสระ ผู้ท่ีมีความสามารถแต่งเพลง ทําเพลง หรือรวมกลุ่มกันทําเพลง

โดยไม่มีค่าใช้จ่าย อาจเรียกว่า “ศิลปินอิสระ” หรือ “ศิลปินใต้ดิน” อัปโหลดผลงานลงยูทูบและสร้างรายได้
หลายช่อง โดยไม่ต้องพ่ึงพาค่ายใหญ่หรือทีวีอีกต่อไป

2) คลิปเพลงจากการรวมกลุ่มต้ังเป็นค่ายเพลง กลุ่มศิลปินที่มีวง มีห้องสตูดิโอ หรือเป็นวงเครื่องเสียง
รับเล่นตามงานต่าง ๆ มีความพร้อมสูงที่จะตั้งค่ายเพลง จนเป็นท่ีรู้จักในกลุ่มคนฟังเพลง

3) คลิปเต้น สอนเต้น และคัฟเวอร์แดนซ์ การเต้นเป็นกิจกรรมท่ีกลุ่มวัยรุ่นให้ความสนใจไม่น้อยไป
กว่าการฟังเพลง โดยปัจจุบันมีผู้สนใจเต้นเพ่ือการออกกําลังกายมากเพ่ิมมากข้ึน ช่องในแนวเต้นจึงมีผู้ติดตาม
รับชมจํานวนมาก

4) คลิปเล่นดนตรีหรือร้องคัฟเวอร์ สําหรับคลิปวิดีโอร้องเพลง เล่นดนตรี หรือการคัฟเวอร์เพลงดังก็
เป็นวิดีโออีกแนวท่ีน่าสนใจ และสามารถสร้างชื่อเสียงให้กับผู้ที่ร้องคัฟเวอร์ จนอาจเป็นบันไดไปสู่การเป็น
ศิลปิน หรือมีผู้ติดต่อจ้างงานร้องเพลง

แนวทางการทําคลิปวิดีโอสําหรับเด็ก
1) คลิปบันเทิงเกาะกระแสจากการแสดงของกลุ่มเด็ก ๆ ใช้ความคิดสร้างสรรค์ ในการทําคลิปบันเทิง

สําหรับเด็กที่สนุกสนาน เฮฮา เกาะกระแส ไม่จําเจ สอดแทรกความรู้ทั้งทางวิชาการ และความรู้ทั่วไป โดยให้
กลุ่มเด็ก ๆ มีส่วนร่วม

2) คลิปละครสั้น ละครล้อเลียน ละครเวที เ)นการรวมกลุ่มเด็ก ๆ มาแสดงเป็นละครสั้น ทั้งละครท่ี
เป็นเรื่องราวท่ีแต่งข้ึนเอง ละครล้อเลียนละครดังท่ีกําลังออกอากาศในทีวี ละครพ้ืนบ้าน นิยาย หรือนิทาน

3) คลิปริวิวของเล่นหรือสินค้าเกี่ยวกับเด็ก การรีวิวสินค้าต้องทําให้สนุก น่าติดตาม
4) คลิปการ์ตูนเพลง และส่ือการศึกษาสําหรับเด็ก ช่องที่มีความพร้อมในการแต่งเพลง สร้างการ์ตูน

และพากย์เสียง
5) คลิปนิทานหรือการ์ตูนสําหรับเด็ก เนื้อหานิทานเป็นเนื้อหาที่ได้รับความนิยมเสมอดูได้ทุกยุคทุก

สมัย คลิปนิทานในยูทูบมีทั้งแบบใช้เด็ดแสดง ใช้กราฟิกแอนิเมชัน หรือเล่าเร่ืองประกอบภาพนิ่ง (กอง
บรรณาธิการ, 2562)

สรุปได้ว่า การสร้างคอนเทนต์หรือแนวทางการทําคลิปวิดีโอลงยูทูบน้ันมีหลากหลายทาง ไม่ว่าจะเป็น
แนวทางแนวทางกการทําคลิปวิดีโอสําหรับวัยรุ่นหรือผู้ใหญ่ แนวทางในการทําคลิปวิดีโอข่าว ความรู้ สารคดี
เรื่องน่ารู้ แนวทางการทําคลิปเพลงและดนตรี หรือแนวทางการทําคลิปวิดีโอสําหรับเด็ก อย่างไรก็ตามการเป็น
ยูทูบเบอร์นั้นแนวทางในการทําวิดีโอต้องมาจากส่ิงท่ีตนเองชอบ แปลกใหม่ไม่เหมือนใคร อย่ายัดเยียดสิ่งที่ไม่
ชอบให้ตนเองทําจะทําให้การเป็นยูทูบเบอร์นั้นไม่มีความสุข และอาจทําให้หมดความหลงใหลในการทําสิ่งนี้



วารสารสังคมศาสตร์และธุรกิจศึกษา : ปีท่ี 3 ฉบับท่ี 2 (กรกฎาคม-ธันวาคม 2567) ISSN XXXX:XXXX

16

การวางแผนถ่ายคลิปวิดีโอ และการตัดต่อคลิปวิดีโอ
การวางแผนถ่ายคลิปวิดีโอ
การวางแผนถ่ายคลิปวิดีโอ ควรวางแผนล่วงหน้า กําหนดรายละเอียดต่าง ๆ ที่คิดว่าจําเป็นไว้ล่วงหน้า

แม้เรื่องเล็กน้อยไม่ควรละเลย หากไม่ม่ันใจต้องทดลองถ่ายแล้วนํามาเปิดดูว่าควรแก้ไข ปรับปรุงอย่างไร
อันดับแรก ต้องเขียนรายการ (Shot List) ให้เป็นขั้นตอนตามลําดับ โดยหลักการแล้ว การถ่ายคลิปเผยแพร่ใน
ยูทูบ ไม่จําเป็นต้องมีรายละเอียดจนกลายเป็นการถ่ายโฆษณา ควรเป็นบรรยากาศที่เป็นธรรมชาติตาม
ประสบการณ์ ต่อมาการเลือกอุปกรณ์ถ่ายคลิปวิดีโอ เคร่ืองมือที่สามารถทําคลิปวิดีโอในปัจจุบันมีหลายแบบ
เริ่มตั้งแต่โทรศัพท์มือถือ ไอแพด กล้องระบบดิจิตอล แต่ความคมชัดที่ภาพและเสียงจะแตกต่างกันออกไป ถ้า
ต้องการถ่ายทําแบบหวังผลให้ใช้กล้องประเภทถ่ายวิดีโอโดยตรง จได้เนื้องานที่มีคุณภาพสูง อย่างไรก็ตามการ
เลือกก็ขึ้นอยู่กับความชอบ ความต้องการตมเป้าหมายของการทํางานของแต่ละบุคคล และท่ีสําคัญคือ
งบประมาณในการซ้ือ (อิทธิวัฒน์ รัตนพองบู่, 2557)

การตัดต่อคลิปวิดีโอ
เริ่มด้วยการแยกไฟล์วิดีโอ การแยกไฟล์วิดีโอก่อนจะทําให้ประหยัดเวลาตอนตัดต่อวิดีโอ ไม่ต้องมาดูที

ละไฟล์ เมื่อแยกไฟล์เสร็จแล้ว ขั้นตอนต่อมาคือการเปิดโปรแกรมหรือแอปพลิเคชันตัดต่อวิดีโอขึ้นมา นําเข้า
ไฟล์ที่เตรียมไว้ และทําการจัดเรียงไฟล์ตามลําดับก่อนหลัง ซ่ึงจะทําให้เห็นลําดับการเล่าเรื่องของงานท้ังหมด
อย่างชัดเจน ในแต่ละไฟล์ จะมีบางช่วงที่ถ่ายออกมาไม่ดี หรือทิ้งจังหวะนานเกินไปให้ตัดส่วนเหล่านั้นทิ้ง โดย
ตัดไปทีละไฟล์จนครบท้ังหมด

ต่อมาการปรับเสียง ในวิดีโอมีการใช้เสียงอยู่ 3 ประเภท คือ เสียงดนตรีประกอบ จะวางไว้ยาวตลอด
ทั้งวิดีโอ เพื่อทําให้วิดีโอมีสีสันมากขึ้น เสียงในวิดีโอ ถ้าช่วงไหนต้องการใช้เสียงวิดีโอ เช่น ตอนสัมภาษณ์ ตอน
บรรยาย ต้องลดความดังของเสียงประกอบดนตรีลงเพื่อให้ได้ยินเสียงในวิดีโออย่างชัดเจน แต่ถ้าช่วงไหนไม่
ต้องการเสียงในวิดีโอ เช่น บรรยากาศต่าง ๆ ต้องปรับเสียงดนตรีประกอบให้มีความดังปกติ และเสียง Sound
Effect คือ เสียงที่ทําให้วิดีโอมีสีสันมากขึ้น เช่น เสียงแก้วแตก เสียงปรบมือ เสียงตลก จะเลือกใส่ให้ตรงกับ
จังหวะของวิดีโอ เช่น ถ้ามีการพูดตลก อาจหาเสียงคนหัวเราะประกอบ ต่อมาการใส่ข้อความ โปรแกรมและแ
อปพลิเคชันตัดต่อวิดีโอสามารถใส่ข้อความลงไปได้ เพื่อเป็นการอธิบายให้ผู้ชมเข้าใจรายละเอียดมากขึ้น

การเพ่ิมสีสันด้วยเอฟเฟค วิดีโอธรรมดาจะกลายเป็นไม่ธรรมดาด้วยเอฟเฟคต่าง ๆ ซ่ึงในโปรแกรม
หรือแอปพลิเคชันตัดต่อวิดีโอมีให้เลือกใช้งานมากมาย เอฟเฟคแบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ ประเภทเปลี่ยน
โทนสี เป็นการใส่ลงไปในวิดีโอเพื่อเปลี่ยนสีสัน หรือท่ีเรียกว่า “ฟิลเตอร์” เช่น B&W, Cool, Fresh, Warm
แต่ละโทนสีจะให้อารมณ์ความรู้สึกแตกต่างกันออกไป และประเภทอนิเมชัน เป็นวิดีโอที่เป็นอนิเมชัน มาวาง
ซ้อนลงไปในวิดีโออีกที เช่น ระเบิด ลูกไฟพายุ สติกเกอร์ซึ่งจะทําให้วิดีโอนดูน่าสนใจมากขึ้น

รอยต่อระหว่างคลิป สามารถนําคลิปมาวางต่อกัน หรือสามารถใช้ลูกเล่นรอยต่อระหว่างคลิปได้ ซึ่ง
เรียกว่า “Transition” การใช้ Transition มีหลากหลายรูปแบบตามแต่ละโปรแกรม หรือแอปพลิเคชันท่ี
เตรียมไว้ (เสกสรร เทิดสิริภัทร, 2560)

สุดท้ายการอัพโหลดคลิปวิดีโอลงยูทูบ เป็นช่วงที่น่าสนใจ เพราะเป็นการพิสูจน์ว่างานการถ่ายการตัด
ต่อวิดีโอจะมีผลลัพธ์เป็นอย่างไร อันดับแรกก่อนที่จะทําการอัพโหลดคลิปโชว์ยูทูบ ต้องสํารวจก่อนว่า มีบัญชียู
ทูบ หรือสมัครเป็นสมาชิกของยูทูบแล้ว ประการต่อมาต้องมีไฟล์คลิปที่เตรียมไว้ อาจเป็นคลิปถ่ายทําเอง หรือ
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คลิปอ่ืน ๆ ที่ต้องการเผยแพร่ 2 สิ่งน้ีจําเป็นต้องเตรียมก่อนที่จะเข้าสู่การอัพโหลด (อิทธิวัฒน์ รัตนพองบู่,
2557)

สรุปได้ว่า การทําคลิปวิดีโอลงช่องของเหล่ายูทูบเบอร์น้ันต้องวางแผนก่อนในการถ่ายทําในแต่ละคลิป
วางแผนอย่างละเอียด แม้จะเป็นเรื่องเล็กน้อยก็ควรมีการวางแผน เมื่อถึงการถ่ายทําตัวผู้ดําเนินการก็ควรเป็น
ธรรมชาติ ดึงดูดผู้ชม การตัดต่อคลิปวิดีโอก็สําคัญหากตัดต่อไม่น่าสนใจก็อาจทําให้ไม่มีผู้ติดตามหรือยอดวิว
น้อย ดังนั้นตัดต่อคลิปสไตล์ของตนเองให้มีความน่าสนใจ มีเอกลักษณ์เฉพาะเป็นของตนเองเพ่ือดึงดูดผู้ชม

การเป็นยูทูบเบอร์ที่ประสบสําเร็จ
สร้างความแตกต่างด้วยเนื้อหาเฉพาะด้าน ยูทูบเบอร์ที่ประสบความสําเร็จมาจากความแตกต่าง และ

สร้างเนื้อหาที่เฉพาะด้าน เฉพาะกลุ่มของตนเอง ภาษานักการตลาดเรียกว่า สร้างความ Niche ซึ่งจุดนี้อยู่ที่
ความเชี่ยวชาญ หรือความสนใจของแต่ละคน เช่น เนื้อหาเจาะลึกด้านประวัติศาสตร์ เนื้อหาเจาะลึกด้านกาแฟ
ปละวิธีการชงกาแฟ เป็นต้น หลังจากที่ค้นพบแล้วว่าความถนัดที่จะสร้างความแตกต่างนั้นคือสิ่งใด ต่อไปคือ
การหาเหตุผลว่าทําไมต้องทําคอนเทนต์ประเภทนี้ เพราะเป็นเสมือนแกนหลักต่อไปในปัจจุบัน และอนาคตของ
การผลิตคอนเทนต์อย่างต่อเนื่อง

ต้องรู้จักผู้ติดตาม ผู้ฟังของตนเอง เร่ิมต้นด้วยคําถามดังนี้ ใครคือคนดูวิดีโอ ผู้ที่ชมวิดีโอมีอายุเท่าไหร่
ผู้ชมวิดีโอทําอาชีพอะไร หรือเป็นใคร ผู้ชมวิดีโอจะดูวิดีโอช่วงเวลาไหนของวัน ทําไมผู้ชมวิดีโอต้องชมวิดีโอของ
ตนเอง ผู้ชมวิดีโอจะได้อะไรจากการชมวิดีโอ คําถามเหล่านี้จะช่วยทําให้สร้างสิ่งที่เรียกว่า Audience
Persona หรือส่ิงที่เรียกว่า ตัวตนของผู้ฟัง เป็นบุคลิกคาแร็คเตอร์ของผู้ที่สนใจเข้ามาฟังคอนเทนต์ หากเข้าใจ
ตรงน้ีได้ดีก็จะสามารถสร้างสรรค์เน้ือหาที่โดนใจกลุ่มคนได้ รวมไปถึงสร้างบทสนทนาอื่น ๆ ในชุมชนได้ และ
อาจจะเป็นกลุ่มที่มาช่วยให้คิดไอเดียคอนเทนต์ได้ และท่ีสําคัญควรรู้จักคู่แข่งของตนเอง การทําช่องชาแนลใน
ยูทูบย่อมมีช่องอื่นท่ีมีเนื้อหาคล้ายคลึงกัน แม้จะสร้างความแตกต่างให้ไม่เหมือนใครแล้วก็ตาม ต้องเรียนรู้ว่า
ช่องอื่นท้ังท่ีคล้าย หรือไม่คล้ายทําอะไรบ้าง รวมไปถึงเทคนิคในการถ่ายทอดเน้ือหา ทั้งน้ีวิธีในการนําเสนอมี
รูปภาพรวม ดังน้ี ใช้วิดีโอเอฟเฟค เช่น ภาพวิชวลเอฟเฟค หรือซาวด์เอฟเฟค ซ่ึงควรเลี่ยงไม่ให้ซํ้ากับช่องอื่น
รูปแบบวิดีโอ เช่น รูปแบบถามตอบ รูปแบบคุยกับผู้เชี่ยวชาญ หรือทําสตอรี่ไลน์ โลเคช่ันในการถ่ายทํา ถ่ายทํา
ในสตูดิโอ ถ่ายทํานอกสตูดิโอ หรือจัดเซ็ทฉาก และต้องคุมโทนเรื่องของมู้ดและโทนช่องของตนเองให้อยู่ใน
แนวทางเดียวกัน

การสร้างช่องยูทูบ ปรกอบไปด้วย ชื่อช่องท่ีสะท้อนความเป็นตนเอง โลโก้ช่อง ภาพ Banner มีโทนสีท่ี
เป็นเอกลักษณ์ ขั้นต่อไปคือการสร้างกูเกิลแอคเคาท์ ถัดมาคือการสร้างยูทูบแอคเคาท์ เมื่อกรอกรายละเอียด
ต่าง ๆ แล้วตกแต่งชาแนลให้สวยงาม เช่น การเลือก Templates ท่ีเหมาะสมกับบุคลิกช่องของตนเอง เป็น
การดึงดูดความสนใจให้กับช่อง รวมไปถึงช่องทางในการติดต่อสื่อสารอ่ืน ๆ เพื่อกรณีท่ีแบรนด์หรือเอเจนซ่ี
สนใจร่วมงาน

ทําปฏิทินคอนเทนต์ เมื่อมีช่องแล้ว ก็เร่ิมวางแผนคอนเทนต์ที่จะทํา ควรวางปฏิทินคอนเทนต์ และ
โซเชียลมีเดียให้ชัดเจน เช่น สัปดาห์น้ีจะทําเนื้อหาเกี่ยวกับอะไร มีกําหนดโพสต์เมื่อไหร่ ซึ่งปัจจุบันมีเคร่ืองมือ
ในการช่วยวางแผนมากมาย เช่น Google Calendar หรือแดชบอร์ดของ Hootsuite ควรทําเดือนละครั้ง เพื่อ
การวางแผนท่ีดี ทําให้เป็นมืออาชีพมากขั้น ที่สําคัญการทํางานที่มีแบบแผนจะสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้แก่ตนเอง
และมีการกําหนดเวลาหรือต้ังเวลาในการโพสต์ ต้องรู้ว่าผู้ชมมีพฤติกรรมในการดูคอนเทนต์ช่วงเวลาไหน ดังนั้น
นําข้อมูลตรงส่วนนี้มาใช้ประโยชน์ในการวางตารางโพสต์คอนเทนต์ เพ่ือให้คอนเทนต์มีประสิทธิภาพ และได้รั
บทราฟฟิกท่ีดี
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ติด CTA (Call to Action) บนคอนเทนต์ แพลตฟอร์มยูทูบจะช่วยกระตุ้นและเพ่ิมทราฟฟิกให้กับชา
แนล หากเนื้อหามีคนดูบนช่องมากเท่าไหร่ ระบบของยูทูบจะช่วยโปรโมทเนื้อหาให้สู่ผู้ชมมากขึ้น ทําได้ดังนี้
เพิ่ม CTA ลงในวิดีโอสคริปต์ ขึ้นออโต้แอคชัน ให้คนดูใช้ฟีเจอร์อย่างเพลย์ลิสต์ได้ เพิ่มการ์ด และซีนท้ายไปยัง
วิดีโอคอนเทนต์อื่น ๆ เพ่ิมลิงก์ในการรับชมวิดีโออ่ืน หรือให้กด Subscribe ช่องของตนเอง และตัวอย่าง End
Scene

ตอบกลับคอมเมนต์ การที่มีคนดูแสดงความคิดเห็นบนชาแนล หรือบนคอนเทนต์นับเป็นสัญญาณที่ดี
ดังน้ันควรหาเวลาในการตอบกลับคอมเมนต์ ตอบได้ครบทุกคอมเมนต์ย่ิงเป็นสิ่งท่ีดี เพื่อสร้างความรู้สึกที่ดี
ให้กับผู้ติดตาม และสุดท้ายโปรโมทช่องของตนเอง ดังนี้ ลงโฆษณา เป็นการโปรโมทช่องท่ีไว และง่ายท่ีสุด เพิ่ม
ช่องทาง นอกจากยูทูบสามารถเพ่ิมเพ่ิมคอนเทนต์ลงบนช่องทางโซเชียลมีเดียอ่ืน ๆ ได้ สร้างเครือข่าย ทําการค
รอสโอเวอร์ หรือฟีเจอร์ริงกับช่องอ่ืน เพื่อให้เป็นที่รู้จักมากขึ้นผ่านช่องของคนอื่น ขยายฐานแฟนคลับให้มาก
ข้ึน (Digimusketeers, 2564)

สรุปได้ว่า การเป็นยูทูบเบอร์ให้ประสบความสําเร็จน้ันอยู่ที่ตัวเรานั้นเอง ตั้งแต่การคิดแนวทางคลป
วิดีโอหรือคอนเทนต์ต่าง ๆ ที่เฉพาะเจาะจง การรู้กลุ่มเป้าหมายในการทําคลิปวิดีโอ สร้างปฏิสัมพันธ์กับผู้ที่
ติดตาม การตอบคอมเม้นท์เพ่ือสร้างความรู้สึกท่ีดี และสุดท้ายการเป็นยูทูบเบอร์ควรมีความสมํ่าเสมอ มี
ระเบียบวินัยในการทําคอนเทนต์ต่าง ๆ มีการโปรโมทช่องตนเองอยู่ตลอดเวลาไม่ว่าจะทางยูทูบ หรือโซเชียล
ออนไลน์อ่ืน ๆ

บทสรุป
บทความนี้ได้เสนอองค์ความรู้ที่สําคัญ คือ ความหมายของยูทูบ ความเป็นมาของยูทูบ ยูทูบถือเป็น

แพลตฟอร์มที่ทําให้เกิดอาชีพใหม่ขึ้นและเป็นท่ีนิยมอย่างมากเรียกว่า ยูทูบเบอร์ (Youtuber) ยูทูบเบอร์เป็น
อาชีพที่มีการลงทุนในราคาท่ีต่ํา เพียงแต่ต้องมีความสร้างสรรค์ในการคิดคอนเทนต์คลิป วิดีโอ ทําในสิ่งท่ี
ตนเองชื่นชอบหรือสนใจ มีความแปลกใหม่ เป็นช่องท่ีน่าสนใจและน่าจดจํา การจะเป็นยูทูบเบอร์ท่ีประสบ
ความสําเร็จนั้น ต้องมีการวางแผนอย่างละเอียด มีความสม่ําเสมอในการทํางาน ทําคลิปวิดีโอออกมาอย่างมี
คุณภาพ การตัดต่อที่ใส่ใจในทุกรายละเอียด การเป็นยูทูบเบอร์ท่ีประสบความสําเร็จไม่ว่าคุณจะเป็นใครก็
สามารถเป็นได้ เพียงแค่มีความคิดสร้างสรรค์ คิดต่างจากคนอื่น มีความรักในการทําส่ิงนั้น จากคนธรรมดาอาจ
เป็นคนที่มีชื่อเสียง และรายได้ในช่ัวข้ามคืน ซึ่งบทความนี้หวังว่าจะเป็นประโยชน์สําหรับผู้ที่เร่ิมสนใจในการ
เป็นยูทูบเบอร์ หรืออยากหารายได้จากยูทูบ ไม่มากก็น้อยสําหรับผู้อ่านบทความนี้
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