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บทคัดย่อ 

การศึกษาวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาหาแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวชุมชน 
ต าบลนาครัว อ าเภอแม่ทะ จังหวัดล าปางเพื่อส่งเสริมและพัฒนาการท่องเท่ียวโดยชุมชนต าบลนาครัว 
ให้นักท่องเท่ียวได้รู้จักมากขึ้นและเพิ่มช่องทางในการจ าหน่ายสินค้าและศึกษาภูมิปัญญาท้องถิ่นของ
ชุมชนของต าบลนาครัว เป็นการวิจัยเชิงปฎิบัติการแบบมีส่วนร่วม กลุ่มตัวอย่างคือ นักท่องเท่ียว
จ านวน 200 คน ประชาชนในชุมชนเทศบาลต าบลนาครัว จ านวน 200 คน และผู้น าชุมชน จ านวน 5 
คน โดยใช้วิธีการศึกษาเชิงปริมาณและการสัมภาษณ์ เชิงลึก เครื่องมือท่ีใช้ในการศึกษาคือ
แบบสอบถามความพึงพอใจและการมีส่วนร่วมของประชาชน การสัมภาษณ์กลุ่มของผู้น าชุมชน น ามา
วิเคราะห์หาค่าเฉล่ียและการวิเคราะห์ข้อมูลแนวการพัฒนาการท่องเท่ียวโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน
ต าบลนาครัว 

ผลการศึกษาพบว่าชุมชนต าบลนาครัวอ าเภอแม่ทะ จังหวัดล าปาง มีสภาพท่ัวไปท่ีอุดม
สมบูรณ์ด้วยทรัพยากรธรรมชาติ ความรู้ ภูมิปัญญาการแกะสลักไม้ท่ีงดงามเหมาะท่ีจะเป็นท่ีจ าหน่าย
ผลงาน สินค้าการแกะสลักไม้ท่ีมีคุณภาพและแหล่งเรียนรู้ภูมิปัญญาการแกะสลักไม้ เรียนรู้วิถีชีวิตของ
ชุมชน เพราะมีส่ิงแวดล้อมท่ีงดงามท้ังแม่น้ าจาง วัดบ้านหลุก ลานแสดงสินค้าการแกะสลักไม้ ขัวไม้มุง
และประชาชนในชุมชนมีความเป็นกันเอง มีความรู้ ความสามารถแต่ยังขาดทักษะในเรื่องส่งเสริมการ
ประชาสัมพันธ์และการตลาด 
                                                             
1  หัวหน้าสาขาวิชาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ประธานหลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต  วิทยาลัยนอร์ทเทิร์น 
2  อาจารย์ประจ า สาขาวิชาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว วิทยาลัยนอร์ทเทิร์น 
3  ดร., อาจารย์ประจ าหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต วิทยาลัยนอร์ทเทิร์น 
4  ดร., อาจารย์ประจ าหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต วิทยาลัยนอร์ทเทิร์น 
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              ต าบลนาครัว อ าเภอแม่ทะ จังหวัดล าปาง มีความพร้อมในการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวและ
การท่องเท่ียวภายในชุมชนกลับมาคึกคักอีกครั้งแต่ควรมีการสนับสนุนจากภาคส่วนต่าง ๆ ท้ัง 
หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน ในการให้ความส าคัญของการท่องเท่ียวและกิจกรรมทางการท่องเท่ียว
ให้มีความน่าสนใจและดึงดูดนักท่องเท่ียวเข้ามาเท่ียวยังชุมชนมากขึ้นในด้านความสะดวกในการ
เดินทางควรมีป้ายบอกทางชัดเจนต้ังแต่ในตัวเมืองล าปาง ตลอดจนถึงชุมชนต าบลนาครัวและการจัด
สายไฟให้อยู่ในระดับท่ีความสูงของรถทัวร์เข้าถึงได้ และควรพัฒนาเส้นทางการท่องเท่ียวให้สามารถ
เช่ือมโยงกับสถานท่ีท่องเท่ียวอื่น ๆ ท่ีใกล้เคียงได้ 
 
ค าส าคัญ: การพัฒนา, การท่องเท่ียวโดยชุมชน 
 
ABSTRACT 
              This research study aimed to find ways to promote public relations. A 
community carved wooden homes rose for Na Krua Sub-district, Mae Tha District, 
Lampang Province to promote tourism in the community. Wood house for him 
Visitors have known more and more as a way to promote the sale of local 
communities and carved wood burning for Na Krua Sub-district, Mae Tha District, 
Lampang Province. By sampling the population is Tourists 200 people in the 
community for up to 200 people and community leaders. Salah woodcarving of 5 
people by means of quantitative and in-depth interviews. The instruments used in 
the study is the satisfaction and involvement of the public. A group of community 
leaders and hunters. The analysis of average. Taken as the basis for data analysis 
approach to public relations by promoting the participation of the community Na 
Krua Sub-district. 
 The results found that community-carved wooden house for him. There is a 
common condition that is rich with natural resources, knowledge, wisdom, wood 
carving spectacular suitable as a supplier portfolio. Product quality wood carving. And 
learn the wisdom of woodcarving. Learning community life because the surroundings 
of the house for a faded rose Yard carved wooden shingle terminal and the 
community is friendly, knowledgeable, but can also lack skills in public relations and 
marketing. 
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 Community Na Krua Sub-district, Mae Tha District, Lampang Province is ready 
to develop tourism and publicity to promote tourism within the community reopens 
again, But It should have the support of various sectors including government 
agencies, the private sector of the importance of tourism and the production of 
promotional materials to attract tourism. He came to the community house for 
woodcarving got more. The ease of travel should be clearly signposted from the 
town of Lampang. Throughout the community for his wood carvings and the home 
wiring to levels reached at the height of the bus. And the development of tourist 
destinations should be able to link to other nearby tourism attractions in Mae Tha 
district.  
 
KEYWORDS:  Development, Community-Based tourism,  Na Krua Sub-District, Mea Tha 
District, Lampang Province       
 
บทน า 

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวท่ีมีบทบาทส าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม เป็นการสร้าง
งานและรายได้กับประเทศและชุมชนในท้องถิ่น ซึ่งปัจจุบันชุมชนท้องถิ่นกลายเป็นแหล่งท่องเท่ียวและ
มีบทบาทเพิ่มขึ้นรวมไปถึงกิจกรรมของชุมชนในท้องถิ่นหรือเป็นสถานท่ีใช้ประโยชน์ร่วมกันของชุมชน
กับผู้มาเยือน จนกลายมาเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวรองรับนักท่องเท่ียวจากต่างถิ่นนอกจากจะต้องมีความ
สวยงามตามธรรมชาติ มีศิลปวัฒนธรรมท่ีเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่นแล้ว ยังต้องมีความสะดวกสบาย
ในการเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว มีน้ าสะอาดใช้กิจกรรม ต่างของชุมชนและมีการบริการ
ติดต่อส่ือสารท่ีสะดวกรวดเร็ว เหล่านี้เป็นปัจจัยส าคัญท่ีสนองต้องการของนักท่องเท่ียวควบคู่ไปกับ
คุณค่าของทรัพยากรการท่องเท่ียว นอกจากนี้แหล่งท่องเท่ียวนับเป็นสินค้าทางการท่องเท่ียวท่ีมี
ความส าคัญอย่างมากต่อสังคม เศรษฐกิจและส่ิงแวดล้อมของประเทศอีกด้วย 

จังหวัดล าปางมีประวัติศาสตร์ความเป็นมาอันยาวนานกว่า 1,300 ปี เป็นเมืองท่ีมีเอกลักษณ์
และมีศักยภาพด้านการท่องเท่ียว มีความหลากหลายของทรัพยากรการท่องเท่ียวทางธรรมชาติและ
วัฒนธรรมประเพณี สถานท่ีท่องเท่ียวเหล่านี้มีศักยภาพพร้อมท่ีจะรองรับนักท่องเ ท่ียวท่ีมาเท่ียวได้ 
จังหวัดล าปางจึงมีโครงการล าปางแบรนด์ “นครแห่งความสุข ท่ีไม่หมุนไปตามกาลเวลา” ซึ่งเน้นการ
พัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนท้ังด้านการศึกษา โครงสร้างพื้นฐาน ส่งเสริมเศรษฐกิจพอเพียง
พึ่งตนเอง ดูแลรักษาส่ิงแวดล้อมควบคู่กันไป ซึ่งจะก่อเกิดการสร้างสรรค์ธุรกิจท่ีมีเอกลักษณ์ และ
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ส่งผลต่อกระแสการท่องเท่ียวโดยชุมชนในจังหวัดล าปางมากขึ้น ท้ังนี้เพื่อเพิ่มช่องทางการท่องเท่ียว
ชุมชนและเกิดการขับเคล่ือนทางเศรษฐกิจและสามารถแข่งขันสู่สากลต่อไป  

ต าบลนาครัว อ าเภอแม่ทะ จังหวัดล าปาง มีหมู่บ้าน OTOP ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อการ
ท่องเท่ียวของจังหวัดล าปาง เป็นต าบลท่ีมีหมู่บ้านหัตถกรรมด้านการแกะสลักไม้ท่ีมีช่ือเสียงของ
จังหวัดล าปาง ซึ่งคนในชุมชนสวนใหญ่มีการด าเนินวิถีชีวิตแบบพอเพียง ท าการเกษตร และแกะสลัก
ไม้ เป็นอาชีพหลัก จนได้ช่ือว่าเป็นหมู่บ้านหัตถกรรมล้านนาด้านการแกะสลักไม้ ได้สืบทอดมาจากภูมิ
ปัญญาบรรพบุรุษ จึงได้สืบทอดให้แก่คนในหมู่บ้านจนหมู่บ้านกลายเป็นบ้านหัตถกรรมด้านการ
แกะสลักไม้ ผลิตภัณฑ์ไม้แกะสลักท่ีเป็นเอกลักษณ์และได้รับความนิยมอยู่หลายอย่าง โดยมีผลิตภัณฑ์
หลักท่ีเป็นเอกลักษณ์ คือ ไม้แกะสลักเป็นรูปหัวช้าง ไม้แกะสลักเป็นรูปกวางหมอบ ไม้แกะสลักเป็นรูป
สิงโตฯลฯ นอกจากนั้นต าบลนาครัวยังมีผลิตภัณฑ์อื่น  ๆ อีกได้แก่ ครกไม้ โมบายไม้แกะสลัก                         
เป็นรูปนก ไม้แกะสลักเป็นรูปอินเดียนแดงและคาวบอย ไม้แกะสลักเป็นรูปสัตว์ต่าง ๆ ไม้แกะสลัก
เป็นรูปหัวสัตว์ เช่น หัวกวาง หัวม้า และหัวสิงโต และไม้แกะสลักเป็นรูปดอกไม้ต่างๆ ยังมีแกนน าของ
ชุมชนท้ัง ก านัน ผู้ใหญ่บ้านและหน่วยงานราชการให้ความสนับสนุน ส่งเสริมเป็นหมู่บ้านท่องเท่ียวท่ี
เปิดให้นักท่องเท่ียวเข้ามาเท่ียวชม สัมผัสบรรยากาศ วิถีชีวิตของชุมชนรวมไปถึงการจัดโปรแกรมให้
นักท่องเท่ียวมาเรียนรู้ ร่วมลงมือในการแกะสลักช้ินงานต่างๆด้วย และยังเป็นแหล่งเรียนรู้ส าคัญแก่
คณะทัศนศึกษาท่ีเข้ามาศึกษาเรียนรู้ (ข้อมูลต าบลนาครัว จังหวัดล าปาง http://www.nakrow. 
go.th/html/modules.php?name=Content&pa=showpage&pid=1, สืบค้นเมื่อ 28 กรกฎาคม 
2562) 
 ปัจจุบันเป็นท่ีน่าเสียดายท่ีมีนักท่องเท่ียวเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในพื้นท่ีชุมชนต าบลนาครัว
มีจ านวนน้อยลง การจ าหน่ายสินค้าภูมิปัญญาท้องถิ่นมีแนวโน้มลดลง ความนิยมของนักท่องเท่ียว
เปล่ียนไป ซึ่งอาจเป็นส่วนหนึ่งท่ีท าให้การทองเท่ียวชุมชนต าบลนาครัวไม่เป็นท่ีรู้จักเท่าท่ีควร ผู้วิจัยจึงมี
ความสนใจ ท่ีจะศึกษาการพัฒนาการท่องเท่ียวชุมชนต าบลนาครัว อ าเภอแม่ทะ จังหวัดล าปาง เพื่อหา
แนวทางการพัฒนาส่งเสริมการท่องเท่ียวต าบลนาครัวให้เกิดการเข้ามาท่องเท่ียวเพิ่มมากขึ้นด้วย  
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพื่อศักยภาพและวิถีชีวิตของชุมชนต าบลนาครัว อ าเภอแม่ทะ จังหวัดล าปาง 
2. การมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเท่ียวของชุมชน ต าบลนาครัว 
3. เพื่อหาแนวทางพัฒนาการท่องเท่ียวชุมชน ต าบลนาครัว อ าเภอแม่ทะ จังหวัดล าปาง 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
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การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
1. ความพร้อมของแหล่งท่องเท่ียว 
2. ความพร้อมในการบริการการท่องเท่ียว 
3. สภาพการเข้าถึง  
4. สภาพแวดล้อม 
5. ข้อจ ากัดและกติกาในการรับ 
   นักท่องเท่ียว 
6. ส่ิงอ านวยความสะดวก 
7. ข้อปฏิบัติร่วมกัน 
ที่มา: กุลวดี ละม้ายจีน (2551)  
 
 
 
 
 
 

แรงจูงใจในการท่องเที่ยว 
1. ความต้องการทางกายภาพ 
2. ความต้องการทางสังคม 
3. ความต้องการสถานภาพทางสังคม 
4. ต้องการความรู้ เผชิญส่ิงใหม่ๆ 
5. ความต้องการด้านจิตใจ 
ปัจจัยผลักดัน  แรงจูงใจ พักผ่อนหย่อนใจ               
พบเจอส่ิงใหม่ๆ สังคมใหม่ๆ 
ปัจจัยดึงดูด การเข้าถึงสถานท่ีท่องเท่ียว 
- ภาพลักษณ์ทางการตลาด 
- ความสะดวกสบาย 
ที่มา: มัลลิกา ผลอนันต์ (2552) 

 

การวิเคราะห์และการสังเคราะห์ข้อมูล 

แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนต าบลนาครัว อ าเภอแม่ทะ จังหวัดล าปาง 

บริบทของต าบลนาครัว อ าเภอแม่ทะ จังหวัดล าปาง 
1. สภาพแวดล้อมท่ัวไปของชุมชน ต าบลนาครัว 
2. ปัญหาและอุปสรรคของการท่องเท่ียวของต าบลนาครัว 
3. การจัดการแนวทางการจัดการส่งเสริมพัฒนาการท่องเท่ียวชุมชน
ต าบลนาครัว  
ที่มา: เทศบาลต าบลนาครัว อ าเภอแม่ทะ จังหวัดล าปาง 
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วิธีด าเนินการวิจัย 
การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมโดยมีข้ันตอนการด าเนินการวิจัย ดังนี้ 
ผู้ท าวิจัยได้ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการเก็บแบบสอบถาม นักท่องเท่ียวและ

ประชาชนในพื้นท่ีรวมกันจานวน 400 คน ในช่วงเดือนกรกฎาคมถึงเดือนกันยายน 2562 เพื่อ
วิเคราะห์ศักยภาพด้านการพัฒนาการท่องเท่ียวโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน ต าบลนาครัว อ าเภอแม่
ทะ จังหวัดล าปาง และแหล่งท่องเท่ียวชุมชน และการสัมภาษณ์ประชาชนในชุมชนและชุมชน
ใกล้เคียงและผู้น าชุมชน ปราชญ์ท้องถิ่น สล่าแกะสลักไม้ กานัน นายกเทศบาลต าบลนาครัว จ านวน 5 
คนเพื่อให้ได้ข้อมูลเชิงลึกและนโยบายต่าง ๆ ของศักยภาพและแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวโดย
การมีส่วนร่วมของชุมชน หลังจากนั้นจัดเวทีเสวนาโดยประชาชน ผู้นาชุมชน ผู้นาองค์กรภาครัฐและ
ภาคเอกชน รวมถึงผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในการจัดการท่องเท่ียวเพื่อท าการสัมภาษณ์และแลกเปล่ียน
ข้อคิดเห็นแบบมีส่วนร่วมประเมินผลการด าเนินงานตามท่ีได้ปฏิบัติและวัดผลการด าเนินงานจาก
ตัวช้ีวัดด้วยก าหนด เป้าหมายและผลการวิเคราะห์ศักยภาพการพัฒนาการท่องเท่ียวโดยการมีส่วน
ร่วมของชุมชน การจัดการท่องเท่ียวโดยชุมชน เพื่อการจัดกรโดยชุมชนมีส่วนร่วมอย่างเข้มแข็งและ
ยั่งยืน 

เคร่ืองมือที่ใช้ในการศึกษา   
เครื่องมือวิ จัย คือ แบบสอบถาม (Questionnaire) ท่ี ผู้วิ จัยสร้างขึ้นจากการทบทวน

วรรณกรรม พร้อมท้ังมีการหาคุณภาพของเครื่องมือด้วยการหาค่า IQCโดยผู้ทรงคุณวุฒิด้านการ
ท่องเท่ียวและแบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) สัมภาษณ์ผู้น าชุมชน ปราชญ์ท้องถิ่น ผู้มี
ส่วนได้เสียท้ังหน่วยงานภาครัฐและเอกชนโดยใช้เทคนิคการสนทนากลุ่ม(Focus Group Discussion) 
ตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย โดยมีผู้ด าเนินการสนทนากลุ่ม (Moderator) เป็นผู้คอยจุดประเด็นใน
การสนทนา ในแต่ละกลุ่มเพื่อเป็นการเสนอแนะทางการพัฒนาการท่องเท่ียวชุมชนต าบลนาครัว 
อ าเภอแม่ทะ จังหวัดล าปาง 

การวิเคราะห์ข้อมูล    
ผู้วิจัยได้น าข้อมูลมาวิเคราะห์หาค่าทางสถิติโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูป ด้วยสถิติ

พรรณนาโดยการแจกแจงความถ่ี ค่าร้อยละและแบบสัมภาษณ์ใช้การวิเคราะห์เนื้อหาและน าเสนอใน
รูปความเรียงโดยน ามาจัดประชุมในรูปแบบการสนทนากลุ่ม (Focus Group) เพื่อให้ได้ข้อเสนอแนะ
และน าผลทางการพัฒนาการท่องเท่ียวโดยชุมชน ต าบลนาครัว อ าเภอแม่ทะ จังหวัดล าปางต่อไป 
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ผลการวิจัย 
การศึกษาเรื่องแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวโดยชุมชน ต าบลนาครัว อ าเภอแม่ทะ 

จังหวัดล าปาง ผู้ศึกษาวิจัยได้รวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลได้ ดังนี้ 
1. ศักยภาพและวิถีชีวิตของชุมชนต าบลนาครัว อ าเภอแม่ทะ จังหวัดล าปาง 

 ชาวบ้านหลุกแต่ละคนจะประกอบอาชีพแตกต่างกันไปส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม 
ส่วนหนึ่งได้ยึดการท างานหัตถกรรมเป็นอาชีพหลัก อีกส่วนหนึ่งก็จะประกอบอาชีพเกษตรกรรมควบคู่
ไปกับการท างานอื่นในยามว่าง เช่น การแกะสลักไม้ การท าตะกร้า การท าดอกไม้จากเศษไม้ และการ
ท าไม้เสียบธนบัตร เมื่อถึงฤดูท านาช่างแกะสลักบางคนก็จะพักงานแกะสลักและไปปลูกข้าวเพียงอย่าง
เดียว แต่บางคนก็ยังคงท างานแกะสลักควบคู่ไปด้วย โดยจะปลูกข้าวในตอนกลางวันและท างาน
แกะสลักในตอนกลางคืนชาวบ้านหลุกส่วนใหญ่จะต่ืนไปตลาดสดภายในหมู่บ้านเพื่อหาซื้อของมา
ท าอาหาร ต้ังแต่เช้าตรู่ หลังจากท่ีรับประทานอาหารเช้าและท าธุระส่วนตัวเสร็จแล้วก็จะแยกย้ายกัน
ไปท างานของตน คนท่ีท าอาชีพแกะสลักเป็นอาชีพหลักก็จะนั่งท างานแกะสลักไม้ท่ีบ้าน บางคนก็
อาจจะมาท าท่ีศูนย์ โดยทุก ๆ วันจะมีช่างแกะสลักเจ้าประจ ามารับอุปกรณ์การแกะสลักไม้จากท่ีศูนย์
เพื่อกลับไปแกะสลักให้เป็นรูปต่าง ๆ ต้ังแต่เช้าจนถึงเวลาประมาณ 9 นาฬิกา เนื่องจากเป็นช่วงเวลาท่ี
อากาศยังไม่ร้อนมากนัก หากท าในตอนกลางวันก็อาจไปรบกวนสมาธิของช่างแกะสลักคนอื่นได้ ช่าง
แกะสลักท่ีมาท างานท่ีศูนย์จะนั่งแกะสลักจนถึงเวลาเย็น ส าหรับงานท่ีต้องใช้เวลาในการแกะสลักมาก 
ท าให้ไม่สามารถแกะสลักเสร็จภายในวันเดียว ช่างก็จะกลับมาท าต่อในวันรุ่งขึ้นหรือ ท าท่ีบ้านของช่าง
แต่ละท่านโดยใช้บริเวณหน้าบ้าน ลานข้างบ้าน เป็นต้น  นอกจากจะมีการจัดงานตามประเพณีทาง
ศาสนาแล้ว ท่ีชุมชนต าบลนาครัวแห่งนี้ยังมีวัฒนธรรมประเพณีอื่นท่ีสืบทอดต่อกันมาต้ังแต่สมัยบรรพ
บุรุษ เช่น งานประเพณีตาลไม้ข้าวจี่ข้าวหลาม ซึ่งจะท าทุกเดือนพฤศจิกายน แต่ละบ้านจะน าข้าวใหม่
มาท าข้าวหลามแล้วน าไปรวมกันท่ีวัด จากนั้นจะน าเอาไม้จ่ีหรือไม้ท่ีเหลาหนามออกแล้วมาท าให้มี
รูปทรงคล้ายองค์พระธาตุแล้วน าไปท าพิธีเพื่อเป็นการบูชาข้าวใหม่ และเพื่อขอบคุณส่ิงศักด์ิสิทธิ์ที่ท า
ให้สมาชิกในหมู่บ้านสามารถปลูกข้าวได้ส าเร็จด้วยดี ท้ังยังเป็นการท าบุญข้าวใหม่ไปให้ญาติพี่น้องท่ี
ล่วงลับไปแล้วด้วยนอกจากนั้นยังมีประเพณีไหว้ผีเจ้าบ้าน ซึ่งจะมีการอัญเชิญวิญญาณพ่อบ้านหรือ
วิญญาณบรรพบุรุษผู้คอยปกปักรักษาหมู่บ้านมาเข้าทรง สมาชิกในหมู่บ้านก็จะเอาของไปเซ่นไหว้บูชา
ให้พ่อบ้านปกปักรักษาหมู่บ้านต่อไป 
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การน าเสนอข้อมูลผลการวิเคราะห์ข้อมูล การมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
ต าบลนาครัว อ าเภอแม่ทะ จังหวัดล าปาง 
ตารางสรุปผลการศึกษาที่ 1 การมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเท่ียวโดยชุมชนต าบลนาครัว อ าเภอ
แม่ทะ จังหวัดล าปาง 
การมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยว

ชุมชนต าบลนาครัว  
ระดับ 

มากที่สุด 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

น้อย 
2 

น้อยที่สุด 
1 

x̅ 

1. ท่านชักชวนนักท่องเท่ียวให้มาเที่ยวชุมชน
ต าบลนาครัว 

139 
(69.50) 

61 
(30.5) 

- - - 
4.69 

2. ท่ า น เค ย จั ด ก า ร น า เที่ ย ว แ น ะ น า
นักท่องเท่ียวให้มาเท่ียวที่ชุมชนต าบลนาครัว 

- - 2 
(1.00) 

3 
(1.50) 

195 
(97.50) 

1.03 

3. ท่านแนะน านักท่องเท่ียวเกี่ยวกับประวัติ
ชุ ม ช นแล ะ ข้อ มู ล ทั่ ว ไป ขอ งชุ มช นแก่
นักท่องเท่ียว 

113 
(56.50) 

80 
(40.00) 

7 
(3.50) 

- - 
4.53 

4. ท่ าน ช่ วย ดูแลค วามปลอดภั ย ให้ แก่
นักท่องเท่ียว 

129 
(64.50) 

67 
(33.50) 

4 
(2.00) 

- - 
4.53 

5. ท่านร่วมปฏิบัติตามค าแนะน าในกฎของ
ชุมชนต าบลนาครัว 

186 
(93.00) 

4 
(7.00) 

- - - 
4.73 

6. ท่ า น มี ส่ ว น ร่ ว ม ใ น ก า ร ส่ ง เส ริ ม
ประชาสัมพันธ์ของชุมชนต าบลนาครัว 

183 
(91.50) 

10 
(5.00) 

7 
(3.50) 

- - 
4.86 

7. ท่านได้แนะน าให้นักท่องเที่ยวดูแลอนุรักษ์
แหล่งท่องเท่ียวชุมชนต าบลนาครัว 

89 
(44.50) 

73 
(36.50) 

38 
(19.00) 

- - 
4.25 

8. ท่านมีส่วนช่วยจัดหางบประมาณเพ่ือช่วย
พัฒนาการท่องเท่ียวของชุมชนต าบลนาครัว 

- - 92 
(46.00) 

84 
(42.00) 

24 
(12.00) 

2.34 

9. ท่ านมี จั ดห างบ ป ระม าณ ในการจั ด
กิจกรรมการส่งเสริมการท่องเที่ ยวชุมชน
ต าบลนาครัว 

- - 84 
(42.00) 

94 
(47.00) 

22 
(11.00) 2.31 

10. การมีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรมทางการ
ท่องเท่ียวชุมชนต าบลนาครัว 

43 
(21.5) 

60 
(30.00) 

66 
(33.00) 

29 
(14.50) 

2 
(1.00) 

3.56 

11. ท่านมีส่วนร่วมเสนอแนะข้อคิดเห็นใน
การพัฒ นาการประชาสัม พัน ธ์ของการ
ท่องเที่ยวชุมชนแกะสลักไม้บ้านหลุก ต าบล
นาครัว 

38 
(19.00) 

64 
(32.00) 

59 
(29.50) 

32 
(16.00) 

7 
(3.5) 

3.47 

  



 

 

วารสารวิชาการนอร์ทเทิร์น ISSN 2651-1509 
 

                            วารสารวิชาการนอร์ทเทิร์น   
                                           ปีที่ 7 ฉบับที่ 4 ตุลาคม-ธันวาคม 2563 

102 

 

การมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยว
ชุมชนต าบลนาครัว  

ระดับ 
มากที่สุด 

5 
มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

น้อย 
2 

น้อยที่สุด 
1 

x̅ 

12. ภายในชุมชนมีการจัดการอนุรักษ์การ
แกะสลักไม้ของชุมชนต าบลนาครัว 

188 
(94.00) 

12 
(6.00) 

- - - 
4.94 

13. ภายในชุมชนมีการจัด ต้ังมัคคุ เทศก์
ท้องถ่ิน/ยุวมัคคุเทศก์ 

92 
(46.00) 

91 
(45.50) 

17 
(8.50) 

- - 
4.37 

14. ภายในชุมชนมีการจัดสิ่งอ านวยความ
สะดวกส าหรับรองรับนักท่องเท่ียว 

170 
(85.00) 

18 
(9.00) 

12 
(6.00) 

- - 
4.79 

15. ภายในชุมชนมีการจัดต้ังศูนย์บริการ
นักท่องเท่ียวและมีข้อมูลที่ครบถ้วน 

62 
(31.00) 

76 
(38.00) 

53 
(26.50) 

9 
(4.50) 

- 
3.95 

16. ชุนชนมีการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวและ
กิจกรรมส าหรับนักท่องเท่ียว 

77 
(38.50) 

81 
(40.50) 

42 
(21.00) 

- - 
4.17 

17. ภายในชุมชนมีการจัดที่พักเพ่ือรองรับ
นักท่องเท่ียว 

2 
(1.00) 

3 
(1.50) 

19 
(19.00) 

97 
(48.50) 

79 
(39.50) 

1.76 

รวม 75.55 28 15.06 6.96 3.29 3.78 

 
จากตารางสรุปผลการศึกษาที่ 1 พบว่าการมีส่วนร่วมในการพัฒนาท่องเท่ียวโดยชุมชน

ต าบลนาครัว อ าเภอแม่ทะ จังหวัดล าปางนั้น ประชาชนมีส่วนร่วมในระดับมาก โดยการมีส่วนร่วม                
ในการพัฒนาการท่องเท่ียวชุมชนต าบลนาครัวมากท่ีสุดคือ ภายในชุมชนมีการจัดการอนุรักษ์             
การแกะสลักไม้ คิดเป็นร้อยละ 4.94 รองลงมาคือ มีส่วนร่วมในการส่งเสริมประชาสัมพันธ์ของชุมชน 
คิดเป็นร้อยละ 4.86 รองลงมาคือ ภายในชุมชนมีการจัดส่ิงอ านวยความสะดวกส าหรับรองรับ
นักท่องเท่ียว คิดเป็นร้อยละ 4.79 รองลงมาคือ ท่านร่วมปฏิบัติตามค าแนะน าในกฎของชุมชน               
คิดเป็นร้อยละ 4.73 และสุดท้ายคือ ท่านชักชวนนักท่องเท่ียวให้มาเท่ียวชุมชนแกะสลักไม้บ้านหลุก
คิดเป็นร้อยละ 4.69 

2. การมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชน ต าบลนาครัว 
 การมีส่วนร่วมของประชาชนชุมชนต าบลนาครัวนั้น การมีส่วนร่วมส่วนใหญ่นั้นจะเป็นในเรื่อง
ของการช่วยแนะน าพื้นท่ี แนะน าสถานท่ีท่องเท่ียวในชุมชน การประชุมและออกความคิดเห็นในทิศ
ทางการส่งเสริมการท่องเท่ียวในเรื่องการมีส่วนร่วมในการประชาสัมพันธ์จะมีผู้น าชุมชนเป็นหลัก               
ในการส่งเสริม และขอความร่วมมือจากส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอแม่ทะ เข้ามาให้ความรู้                
เพิ่มทักษะในเรื่องความคิดสร้างสรรค์ในการแกะสลักผลงานและท่ีส าคัญคือการให้ความรู้เพิ่มทักษะ
เรื่องการตลาดแก่ผู้ประกอบการ ประชาชนในชุมชน 
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ผลการวิจัย 
1. ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน  

 นักท่องเท่ียวมีความพึงพอใจต่อการพัฒนาการท่องเท่ียวชุมชนท้ังภายนอกและภายในแหล่ง
ท่องเท่ียวชุมชนต าบลนาครัวผลการศึกษาพบว่าระดับความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวอยู่ในระดับปาน
กลาง โดยการประชาสัมพันธ์ที่ นักท่องเท่ียวพึงพอใจมากท่ีสุดคือ ส่ิงอ านวยความสะดวกภายในชุมชน 
กิจกรรมทางการท่องเท่ียว ศูนย์แสดงสินค้า แหล่งท่องเท่ียวและส่ิงท่ีนักท่องเท่ียวพึงพอใจน้อยท่ีสุด 
คือการประชาสัมพันธ์ทางการท่องเท่ียวทางส่ือต่างๆ  
 2. การมีส่วนร่วมการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนต าบลนาครัว อ าเภอแม่ทะ จังหวัด
ล าปาง พบว่าการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเท่ียวชุมชน ต าบลนาครัว อ าเภอแม่ทะ จังหวัด
ล าปางนั้น ประชาชนมีส่วนร่วมในระดับปานกลางและมีส่วนร่วมในลักษณะการแนะน าสถานท่ี
ท่องเท่ียว ประวัติชุมชน การช่วยเหลือดูแลความปลอดภัยให้แก่นักท่องเท่ียว การมีส่วนร่วมในเรื่อง
การจัดหางบประมาณมาสนับสนุนกิจกรรมการส่งเสริมการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว การจัดการน าเท่ียว
ประชาชนยังมีส่วนร่วมน้อย และมีการแนะแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวชุมชนต าบลนาครัวดังนี้ 
 - จัดท าและพัฒนาแผนท่ีการประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียวชุมชนต าบลนาครัว จากแผนกลาง
ของจังหวัด 
 - มีเจ้าหน้าท่ีท่ีเกี่ยวข้อง เช่น ส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอแม่ทะ หอการค้าจังหวัดล าปาง 
ส านักงานประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียวจังหวัด ท่ีจะเข้ามาอบรมเพิ่มทักษะให้กับเยาวชน ตัวแทน ผู้น า
ในชุมชนในการท าส่ือการประชาสัมพันธ์ทางการท่องเท่ียวและการพัฒนาการท่องเท่ียว 
 - ให้ทางจังหวัดช่วยฟื้นฟูและให้ความส าคัญในการพัฒนาด้านการท่องเท่ียวให้กับชุมชุน
ต าบลนาครัวมากขึ้น 
 
อภิปรายผล 

ผลการศึกษาวิจัยเรื่อง แนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวโดยชุมชน ต าบลนาครัว อ าเภอ                
แม่ทะ จังหวัดล าปาง ซึ่งได้อภิปรายผลตามวัตถุประสงค์ของการศึกษาโดยใช้แนวความคิด ทฤษฏีและ
งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องท้ังนี้สามารถอภิปรายผลการศึกษาได้ ดังนี้ 
 การพัฒนาการท่องเท่ียวชุมชนต าบลนาครัวพบว่าผู้น าและประชาชนส่วนใหญ่ต้องการ                     
ให้หน่วยงานภาครัฐ/เอกชน เข้ามาให้ความส าคัญและช่วยเหลือในด้านการประชาสัมพันธ์ของชุมชน
แกะสลักไม้ต าบลนาครัว การพัฒนาเส้นทางเข้าสู่ชุมชนแกะสลักไม้ หรือเส้นทางเช่ือมโยงไปสู่แหล่ง
ท่องเท่ียวอื่นๆ ท่ีมีระยะทางใกล้เคียงกัน ส่งเสริมเพิ่มทักษะการตลาดและการท าส่ือประชาสัมพันธ์
ให้กับคนในชุมชน สนับสนุนงบประมาณและจัดหาทุนเข้ามาช่วยในการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว 
สอดคล้องกับ บูฮาริส (Buhalis, 2000) ได้กล่าวถึงกรอบแนวคิดในการวิเคราะห์ความต้องการของ
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นักท่องเท่ียว เพื่อพัฒนาองค์ประกอบของการท่องเท่ียว ซึ่งแหล่งท่องเท่ียวต้องมีการพัฒนาปัจจัย 6 
ประการ (6As) ซึ่ งประกอบด้วย แหล่งท่องเท่ียว (Attraction) การเข้าถึ งแห ล่งท่องเท่ียว 
(Accessibility) ส่ิงอ านวยความสะดวก (Amenities) โปรแกรมการท่องเท่ียว (Available Packages) 
กิจกรรมการท่องเท่ียว (Activities) กิจกรรมการท่องเท่ียว (Activities) และบริการเสริม (Ancillary 
Services)  
 ชุมชนต าบลนาครัวนั้นยังมีปัญหาในเรื่องการประชาสัมพันธ์ ชุมชนจึงต้องการท่ีจะให้
หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชนหรือหน่วยงานทีมีความรู้ มีหน้าท่ีในการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเท่ียว
เข้ามาส่งเสริม สนับสนุนให้ชุมชนมีทักษะความรู้ในการสร้างสรรค์และผลิตท้ังส่ือและสินค้าให้เป็นท่ี
ดึงดูดนักท่องเท่ียวเข้ามาท่องเท่ียวชุมชนแกะสลักไม้ ต าบลนาครัว สอดคล้องกับ วิรัช ลภิรัตนกุล 
(2558) ท่ีกล่าวถึงส่ือประชาสัมพันธ์ว่าเป็นเครื่องมือและส่ือกลางในการส่ือสารจากองค์กรสู่
กลุ่มเป้าหมายการสร้าง ความสัมพันธ์อันใกล้ชิดให้เกิดข้ึนระหว่างองค์กรกับสาธารณชนในปัจจุบัน ส่ือ
ในการประชาสัมพันธ์มีมากมายและหลากหลาย อันเป็นผลมาจากการพัฒนาเทคโนโลยีของโลก
อย่างไรก็ตามสามารถแบ่งส่ือประชาสัมพันธ์หลักๆ โดยพิจารณาตามลักษณะของส่ือได้เป็น 6 
ประเภท ดังนี้  1) ส่ือบุคคล 2) ส่ือมวลชน 3) ส่ือส่ิงพิมพ์ 4) ส่ือโสตทัศน์ 5) ส่ือกิจกรรม 6) ส่ือ
สมัยใหม่ (Modern Media) เป็นต้น 
 

ข้อเสนอแนะ 
1. ภาครัฐ ภาคเอกชนและชุมชนควรมีบทบาทส าคัญในการสร้างส่ือประชาสัมพันธ์ทางการ

ท่องเท่ียวและควรเช่ือมโยงชุมชนใกล้เคียงเข้ามามีส่วนร่วมในการท่องเท่ียวชุมชน รวมไปถึงการสร้าง
จิตส านึกให้แก่นนักท่องเท่ียวและคนในชุมชนเองในการหวงแหนอนุรักษ์ภูมิปัญญาท่ีตนเองมีอยู่ให้เป็น
ประโยชน์มากท่ีสุด 
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