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บทคัดย่อ 
 การวิจัยเรื่องส่วนประสมทางการตลาดของธุรกิจผักปลอดสารพิษ อ าเภอเมืองจังหวัดตาก                       
มีวัตถุประสงค์เพื่อ1) ศึกษาพฤติกรรมการบริโภคผักปลอดสารพิษของผู้บริโภคในเขตอ าเภอเมือง
จังหวัดตาก  2) เพื่อศึกษาส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสอนใจซื้อผักปลอดสารพิษ และ 
3) เพื่อศึกษาความความคิดเห็นของผู้บริโภคท่ีมีต่อส่วนประสมทางการตลาดของธุรกิจผักปลอด
สารพิษในเขตอ าเภอเมืองจังหวัดตาก เป็นการวิจัยเชิงส ารวจ (Survey Research) กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้
ในการศึกษา คือ กลุ่มประชาชนอ าเภอเมืองจังหวัดตาก จ านวน 400 คน เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยคือ
แบบสอบถาม สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลได้แก่ ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉล่ีย และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน ผลการวิจัยพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ 26-30 ปีรายได้เฉล่ีย
ต่อเดือนรายได้ 5,001-10,000 บาท มีอาชีพเป็นพนักงานเอกชน  พฤติกรรมการบริโภคผักปลอด
สารพิษในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดตาก ซื้อผักปลอดสารพิษ 3-4 ครั้งต่อสัปดาห์ ผักปลอดสารพิษ
ประเภท กะหล่ าปลี มีค่าใช้จ่ายในการซื้อผักปลอดสารพิษ 300-500 บาทต่อครั้ง เลือกซื้อผักปลอด
สารพิษเพราะการดูแลสุขภาพ เหตุผลท่ีตัดสินใจซื้อเนื่องจากความน่าเช่ือถือของธุรกิจผักปลอด
สารพิษ ส่วนใหญ่โลตัส/บิ๊กซี และตัวเองมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซิ้อ ปัจจัยส่วนประสมทาการตลาดมี
ผลต่อการตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษอยู่ในระดับปานกลาง อันดับแรกคือด้านผลิตภัณฑ์ รองลงมา
ด้านราคา และด้านด้านการสร้าง และน าเสนอลักษณะทางกายภาพ ตามล าดับ มีความคิดเห็นต่อส่วน
ประสมทางการตลาดของธุรกิจผักปลอดสารพิษอยู่ในระดับปานกลาง 
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Abstract 
The purposes of the research seemed to investigate 1)  the pesticide-free 

vegetable consumption behavior in Mueang District, Tak Province 2)  the marketing 
mix that influenced the decision in purchasing pesticide-free vegetables and 3)  the 
consumer opinion on the marketing mix of pesticide-free vegetables business in 
Mueang District, Tak Province which was a survey research. The samples of the 
research were 400 people of Mueang District, Tak Province. The research instruments 
were questionnaires.  The collected data were analyzed by frequency, percentages, 
arithmetic means, and standard deviation. The findings of the research indicated that 
most of the respondents were female whose ages were 26 to 30 years old. Their 
average monthly income was 5,001 to 10,000 baht. Their occupations were private 
sector employees. The study of the pesticide-free vegetable consumption behavior 
in Mueang District, Tak Province indicated that they purchased pesticide-free 
vegetables three to four times a week and the kind of pesticide-free vegetables they 
chose to purchase was cabbage.The expense in purchasing pesticide-free vegetables 
was 300 to 400 baht at a time. The reason for purchasing pesticide-free vegetables 
was a business’s credibility mostly from Big C and Tesco Lotus and made their own 
decision to purchase. In term of the marketing mix that influenced the decision in 
purchasing pesticide-free vegetables, the respondents rated at medium level. The 
respondents valued the product factor as the most important factor followed by 
price, physical and presentation, in orderly. The opinion on the marketing mix of 
pesticide-free vegetable business was rated at medium level. 

 
Keywords: Marketing Mix, Opinion, Consumption behavior, Pesticide-free Vegetable 
Business 
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บทน า 
ประเทศไทยเป็นประเทศเกษตรกรรมมาต้ังแต่อดีต มีความเป็นอยู่แบบเรียบง่ายพึ่งพาตนเอง

และอาศัยธรรมชาติในการด ารงชีวิตภายใต้ภูมิศาสตร์ท่ีเหมาะสมท าให้ประชากรส่วนใหญ่ประกอบ
อาชีพเกษตรกรรมท่ีเป็นแหล่งผลิตอาหารท่ีส าคัญ (ปราโมทย์ ยอดแก้ว. 2552:1) การเกษตรจึงเป็น
แหล่งรายได้ท่ีส าคัญ ของประชากรไทยต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบันและมีนโยบายเพิ่มประสิทธิภาพในการ
ผลิตให้สูงขึ้นแทนการขยายพื้นท่ีท าการเกษตรและเน้นการผลิตท่ีสอดคล้องกับความต้องการของ
ตลาดท้ังด้านปริมาณและคุณภาพ พัฒนาศักยภาพของคนไทยให้ความส าคัญกับการเกษตรเน้นให้
พัฒนาเกษตรแบบยั่งยืน รักษาทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อมให้ความส าคัญด้านคุณภาพผลผลิต
ให้ปลอดภัยต่อสุขภาพและอนามัย ของคนไทย (ธิติมา เทียนไพร. 2550:1) 

ในปัจจุบันประเทศไทยให้ความส าคัญกับการดูแลสุขภาพเป็นอย่างมากการบริโภคผักปลอด
สารพิษจึงเป็นอีกหนึ่งทางเลือกท่ีส าคัญของผู้รักสุขภาพ เนื่องจากผักมีสารอาหารท่ีจ าเป็นต่อร่างกาย
มากมายเช่น แคลเซียม เหล็ก คาร์โบไฮเดรต ไขมัน เกลือแร่ และวิตามิน ต่างๆรวมถึงเส้นใยของผัก
ผลไม้ยังช่วยท าให้ระบบการขับถ่ายของร่างกายเป็นปกติ นอกจากสารอาหารต่างๆท่ีอยู่ในผักท่ีจะ
ได้รับจากการรับประทานแล้วภาพมันชนิดใดมีประโยชน์มากกว่าการเป็นอาหารนั่นคือสรรพคุณทาง
ยา เช่น บล็อกส าคัญคล่ี โดยสมาคมโรคมะเร็งแห่งสหรัฐอเมริกา ระบุว่าบล็อกโคล่ีเป็นพืชท่ีช่วย
ต่อต้านโรคมะเร็ง เป็นต้นด้วยสรรพคุณท่ีมากมายเหล่านี้ ผู้บริโภคจึงนิยมหันมารับประทานผักกันมาก
ขึ้น เพราะต้องการดูแลบ ารุงรักษาสุขภาพของตนเองให้แข็งแรงอยู่เสมอ (กรมพัฒนาการตรวจสอบพืช
และปัจจัยการผลิต ส านักวิจัยวิจัยและพัฒนาการเกษตรเขตท่ี 3) อีกท้ังองค์กรท้ังภาครัฐและเอกชน 
ได้ให้ความรู้ผ่านส่ือต่าง ๆ ถึงอันตรายจากการบริโภคอาหารท่ีผลิตจากการท าการเกษตร ท่ีใช้สารเคมี
เป็นจ านวนมากในการเพาะปลูกพืชผัก เพื่อให้ทันกับความต้องการของประชากรท่ีเพิ่มขึ้นอย่าง
รวดเร็ว จึงมีธุรกิจผักปลอดสารพิษเพิ่มมากขึ้น ในอ าเภอพบพระ จังหวัดตาก มีสภาพอากาศ-ดิน ฟ้า
อากาศท่ีเหมาะสมกับการท าการเกษตรอย่างมาก ปลูกพืชผักผลไม้ได้เกือบทุกชนิดตลอดท้ังปี ในทุก
ฤดูกาล เพราะดินดี น้ าดี อากาศดี มีเกษตรกรจ านวนมากท่ีท าการเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร
ต่อเนื่อง จนได้ช่ือว่า อ าเภอพบพระ คือ แหล่งอาหารช้ันดี ครัวไทย ครัวอาเซียน สู่ครัวโลก เกษตรกร
มีรายได้งามจากผลผลิตท่ีออกสู่ตลาดมีคุณภาพ มีมาตรฐาน และผลผลิตท่ีสวยงาม และเกษตรกร ท่ี 
อ าเภอพบพระ จะมีภูมิปัญญาในการเพิ่มศักยภาพและมูลค่าผลผลิต (AEC อาเซียน ออนไลน์ 
News:2557) แต่ในหลายปีท่ีผ่านมามีการแข่งขันในตลาดสูงท าให้เกษตรกรหันมาใช้สารเคมีเพิ่มขึ้น
เป็นเท่าตัว เพื่อเพิ่มผลผลิต เร่งการเจริญเติบโตของพืช และรวมถึงการก าจัดศัตรูพืช ท าให้ผั กใน
ปัจจุบันมีสารเคมีปนเปื้อนมากขึ้น รวมถึงท าให้หน้าดินขาดความอุดมสมบูรณ์ ท าลายระบบนิเวศ 
และสภาพแวดล้อม ด้วยเหตุนี้ท าให้เกษตรกรบางส่วนสนใจและต่ืนตัวในการลดใช้สารเคมีมากขึ้น     
หันมาปลูกผักปลอดสารพิษไว้บริโภคและส่งขาย ซึ่งในปัจจุบันผักปลอดสารพิษเป็นท่ีต้องการในตลาด
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สูงมาก เพราะผู้บริโภคมีพฤติกรรมท่ีเปล่ียนไป หันมาใส่ใจเรื่องสุขภาพมากขึ้น และในอ าเภอพบพระมี
ผู้ประกอบการหลายรายท่ีสนใจและหันมาศึกษาเกษตรอินทรีย์อย่างจริงจัง เพื่อต่อย่อให้เป็นธุรกิจท่ี
น่าสนใจและต้องการในอนาคต (AEC อาเซียน ออนไลน์ News:2557)  

จากแนวโน้มการดูแลสุขภาพ การบริโภคผักปลอดสารพิษท่ีมีมากขึ้น รวมถึงสภาพการ
แข่งขันทางการตลาดของธุรกิจผักปลอดสารพิษท่ีเพิ่มขึ้น ท าให้คณะผู้วิจัยสนใจท่ีจะศึกษาถึงส่วน
ประสมทางการตลาดของธุรกิจผักปลอดสารพิษ อ าเภอเมืองจังหวัดตาก เพื่อเป็นข้อมูลส่วนหนึ่งใน
การพัฒนาธุริจปลอดสารพิษ 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. ศึกษาพฤติกรรมการบริโภคผักปลอดสารพิษของผู้บริโภคในเขตอ าเภอเมืองจังหวัดตาก  
2. เพื่อศึกษาส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสอนใจซื้อผักปลอดสารพิษ  
3. เพื่อศึกษาความคิดเห็นของผู้บริโภคท่ีมีต่อส่วนประสมทางการตลาดของธุรกิจผักปลอด

สารพิษในเขตอ าเภอเมืองจังหวัดตาก   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

News:2557
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
                 ตัวแปรต้น                                                            ตัวแปรตาม 
         (Independent Variables)                                       (Dependent Variables) 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ปัจจัยส่วนบุคคล 
1.เพศ            2.อายุ       
3.อาชีพ         4.รายได้เฉล่ีย 

พฤติกรรมในการซ้ือ 
1.ความถ่ีในการซื้อ  
2.ค่าใช้จ่ายของแต่ละครั้ง 
3.สถานท่ีซื้อผักปลอดสารพิษ  

5.วัตถุประสงค์ในการซื้อ 

 6.เหตุผลในการซื้อ 
7.แหล่งซื้อ   
8.ผู้ท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อ 
 

 

 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด 

 1. ด้านผลิตภัณฑ์   2. ด้านราคา   
3. ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  
4. ด้านการส่งเสริมการตลาด 
5. ด้านบุคคล   6. ด้านกระบวนการ 

7. ด้านลักษณะทางกายภาพ 

ส่วนประสมทางการตลาดของธุรกิจผัก

ปลอดสารพิษ อ าเภอเมืองจังหวัดตาก 

 

ความความคิดเห็นต่อ 
ปัจจัยส่วนประสมการตลาด 

1. ด้านผลิตภัณฑ์    
2. ด้านราคา   
3. ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย      

4. ด้านการส่งเสริมการตลาด   
5. ด้านบุคคล        
6. ด้านกระบวนการ 
7. ด้านลักษณะทางกายภาพ 
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วิธีการด าเนินการวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงส ารวจ(Survey Research) มีรายละเอียด ดังนี้ 
 1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ประชากรท่ีใช้ในงานวิ จัยครั้งนี้  คือ ก ลุ่มคนท่ัวไปในเขตอ าเภอเมือง  จังหวัดตาก 
กลุ่มตัวอย่าง การวิจัยนี้ มีประชากรเป็นผู้บริโภคท่ีอาศัยอยู่ในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดตาก  ซึ่งมี
จ านวน 103,124 คน ดังนั้น การก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างจึงใช้ตารางส าเร็จรูปค านวณหาขนาด
ของกลุ่มตัวอย่างของ R.V.Krejcie และ D.W.Morg (ธานินทร์ ศิลป์จารุ) ได้กลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคผัก
ปลอดสารพิษ จ านวน 400 คน 

2. เคร่ืองมือ/วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลประกอบด้วย 
- แบบสอบถามใช้เก็บรวบรวมข้อมูล จากประชากรท่ีบริโภคผักปลอดสารพิษ 
3. การวิเคราะห์ข้อมูล 

 การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติท่ีใช้ วิเคราะห์ได้แก่ ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน  
 
ผลการวิจัย 
 1) ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ 26-30 ปีรายได้เฉล่ียต่อเดือนรายได้
5,001-10,000  บาท มีอาชีพเป็นพนักงานเอกชน  

2) พฤติกรรมการบริโภคผักปลอดสารพิษในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดตาก ซื้อผักปลอดสารพิษ
3-4 ครั้งต่อสัปดาห์ ผักปลอดสารพิษประเภท กะหล่ าปลี มีค่าใช้จ่ายในการซื้อผักปลอดสารพิษ 300-
500 บาทต่อครั้ง เลือกซื้อผักปลอดสารพิษเพราะการดูแลสุขภาพ เหตุผลท่ีตัดสินใจซื้อเนื่องจากความ
น่าเช่ือถือของธุรกิจผักปลอดสารพิษ โลตัส/บิ๊กซี และตัวเองมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซิ้อ  

3) ปัจจัยส่วนประสมทาการตลาดมีผลต่อการตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษอยู่ในระดับมาก              
2 ด้าน คือด้านผลิตภัณฑ์ และด้านราคา ระดับปานกลาง 5 ด้าน ได้แก่ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
ด้านกระบวนการ การสร้างน าเสนอลักษณะทางกายภาพ และ ด้านส่งเสริมการตลาด ตามล าดับ เมื่อ
พิจารณาเป็นรายด้าน พบว่าด้านผลิตภัณฑ์มี อันดับแรกความสดใหม่ของผักปลอดสารพิษ รองลงมา 
ผักปลอดสารพิษมีหลากหลายประเภทให้เลือกและ มาตรฐานความปลอดภัยของสินค้า ด้านราคา 
อันดับแรกได้แก่คุณภาพท่ีได้รับ เมื่อเทียบกับราคา รองลงมา ราคาท่ีเหมาะสมสามารถจับต้องได้ และ
การปรับราคาผักปลอดสารพิษมีผลต่อการตัดสินใจซื้อ ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย อันดับแรกได้แก่
การเดินทางสะดวกรวดเร็ว รองลงมา ระยะเวลาการเปิด ปิดและท าเลท่ีต้ังเหมาะสม ด้านการส่งเสริม
การตลาด ได้แก่ มีการประชาสัมพันธ์โปรโมช่ันใหม่อย่างท่ัวถึง รองลงมาความส าคัญกับข้อความ
โฆษณา และมีส่วนลดกับสมาชิกท่ีซื้อปริมาณมาก ด้านบุคคล อันดับแรกได้แก่การบริการเป็นกันเอง 
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รองลงมาพูดจาสุภาพ อ่อนโยน และเครื่องแต่งกายของพนักงานดูสะอาด ด้านกระบวนการ อันดับ
แรกได้แก่ มีขั้นตอนในเก็บผักท่ีสะอาดไม่ปนเปื้อนสารเคมีใดๆ รองลงมามีบริการท่ีไม่ซับซ้อนและ
รวดเร็วและ มีการรับรองมาตรฐานความปลอดภัย ด้านการสร้างและน าเสนอลักษณะทางกายภาพ 
อันดับแรกได้แก่สถานท่ีกว้างขวาง สะอาด รองลงมาบรรยากาศส่ือให้เห็นถึงความสะอาดปลอดภัย 
และอากาศถ่ายเทได้สะดวก 4) ความคิดเห็นของผู้บริโภคต่อส่วนประสมทางการตลาดของธุรกิจผัก
ปลอดสารพิษในเขตอ าเภอเมืองจังหวัดตากอยู่ในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่าอยู่
ในระดับมาก 2 ด้านได้แก่ ด้านราคา และด้านผลิตภัณฑ์ ส่วน ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย                  
ด้านส่งเสริมการตลาด ด้านบุคคล ด้านกระบวนการและด้านการสร้างและน าเสนอลักษณะทาง
กายภาพ อยู่ในระดับปานกลาง ด้านราคาอันดับแรกได้แก่ ราคามีความเหมาะสมสามารถจับต้องได้ 
รองลงมาราคาเหมาะกับคุณภาพของสินค้า และราคาเหมาะสมกับประเภทสินค้า ด้านผลิตภัณฑ์
อันดับแรกได้แก่ความสดใหม่ของผักปลอดสารพิษรองลงมา ผักปลอดสารพิษมีหลากหลายประเภทให้
เลือกและความสะอาดปลอดภัยจากสารพิษมีมาตรฐานรองรับ ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย อันดับ
แรกได้แก่ การเดินทางสะดวกรวดเร็ว รองลงมา ท าเลท่ีต้ังเหมาะสม และระยะเวลาการเปิด ปิด ด้าน
การส่งเสริมการตลาด อันดับแรกได้แก่ มีการความส าคัญกับข้อความโฆษณา รองลงมามีส่วนลดกับ
สมาชิกท่ีซื้อปริมาณมาก และการโฆษณาท่ัวถึง ด้านบุคคล อันดับแรกได้แก่พูดจาสุภาพ อ่อนโยน 
รองลงมาการบริการเป็นกันเอง และเครื่องแต่งกายของพนักงานดูสะอาด ด้านกระบวนการ อันดับ
แรกได้แก่ มีขั้นตอนในเก็บผักท่ีสะอาดไม่ปนเปื้อนสารเคมีใดๆ รองลงมามีบริการท่ีไม่ซับซ้อนและ
รวดเร็วและ มีการรับรองมาตรฐานความปลอดภัย  ด้านการสร้างและน าเสนอลักษณะทางกายภาพ 
อันดับแรกได้แก่บรรยากาศส่ือให้เห็นถึงความสะอาดปลอดภัยรองลงมาสถานท่ีกว้างขวาง สะอาด 
รองลงมา และอากาศถ่ายเทได้สะดวก  
 
อภิปรายผล 

ส่วนประสมทางการตลาดของธุรกิจผักปลอดสารพิษ อ าเภอเมืองจังหวัดตาก สามารถอธิบาย
ผลการศึกษาได้ดังนี้ 

1. พฤติกรรมการบริโภคผักปลอดสารพิษในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดตาก ซื้อผักปลอดสารพิษ
3-4 ครั้งต่อสัปดาห์ ผักปลอดสารพิษประเภท กะหล่ าปลี  มีค่าใช้จ่ายในการซื้อผักปลอดสารพิษ 300-
500 บาทต่อครั้ง เลือกซื้อผักปลอดสารพิษเพราะการดูแลสุขภาพ เหตุผลท่ีตัดสินใจซื้อเนื่องจากความ
น่าเช่ือถือของธุรกิจ ผักปลอดสารพิษสอดคล้องกับงานวิ จัยของ ณิ ชชมนัน ท์   ใจค าและ                       
ปรีดา ศรีนฤวรรณ (2558) ได้ศึกษาเรื่อง ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมการ
เลือกซื้อผักปลอดสารพิษ กรณีศึกษา ริมปิงซุปเปอร์มาร์เก็ต ในจังหวัดเชียงใหม่ พบว่า ผู้ตอบ
แบบสอบถามให้ความส าคัญต่อ ด้านพฤติกรรมการบริโภค ผักปลอดสารพิษ พบว่า บริโภคผักปลอด
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สารพิษเพื่อสุขภาพ โดยบริโภคผักท่ีปรุงให้สุกก่อนบริโภค เช่น ผักคะน้า ฯลฯ มีความถ่ีในการบริโภค
ผักปลอดสารพิษ 3–4 ครั้งต่อสัปดาห์ ในช่วงเวลาเย็น ค่าใช้จ่ายเฉล่ีย 101–200 บาท และบุคคลท่ีมี
อิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อคือ ตัวผู้บริโภคเอง 
 2. ปัจจัยส่วนประสมทาการตลาดมีผลต่อการตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษอยู่ในระดับมาก 2 
ด้าน คือด้านผลิตภัณฑ์ และด้านราคา ด้านผลิตด้านผลิตภัณฑ์มี อันดับแรกความสดใหม่ของผักปลอด
สารพิษ รองลงมา ผักปลอดสารพิษมีหลากหลายประเภทให้เลือกและ มาตรฐานความปลอดภัยของ
สินค้า ด้านราคา อันดับแรกได้แก่คุณภาพท่ีได้รับเมื่อเทียบกับราคา รองลงมา ราคาท่ีเหมาะสม
สามารถจับต้องได้ และการปรับราคาผักปลอดสารพิษมีผลต่อการตัดสินใจซื้อ ซึ่งสอดคล้องกับ
งานวิจัยของ ณิชชมนันท์  ใจค าและปรีดา ศรีนฤวรรณ (2558) ได้ศึกษา ปัจจัยส่วนประสมทาง
การตลาดท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกซื้อผักปลอดสารพิษ กรณีศึกษา ริมปิงซุปเปอร์มาร์เก็ต                 
ในจังหวัดเชียงใหม่ ผู้ตอบแบบสอบถามให้ความส าคัญต่อปัจจัยส่วนประสม ทางการตลาด ในด้าน
ผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย อยู่ในระดับมาก และสอดคล้องกับพรวิมล  เจริญสุข 
(2557) ได้ศึกษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษ กรณีศึกษาจังหวัดตาก ท่ีพบว่า
ผู้บริโภคผักปลอดสารพิษให้ความส าคัญกับตรารับรองคุณภาพ (2) 2 มาตรฐานผัก อีกท้ังยังให้
ความส าคัญกับราคาท่ีเหมาะสมกับคุณภาพ ไม่นิยมซื้อผักปลอดสารพิษท่ีมี ราคาถูกเกินไปแต่นิยมซื้อ
ผักท่ีต้ังราคาสูงแต่สามารถต่อราคาลงได้ ข้อค้นพบทางเศรษฐศาสตร์ในงานศึกษาครั้งนี้ พบว่า ข้อมูล
ข่าวสารด้านคุณภาพและ การรับรองมาตรฐานเป็นปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการบริโภคผักปลอดสารพิษ
ของคนในพื้นท่ีจังหวัดตาก 
  3. ความเห็นคิดของผู้บริโภคต่อส่วนประสมทางการตลาดของธุรกิจผักปลอดสารพิษในเขต
อ าเภอเมืองจังหวัดตากอยู่ในระดับปานกลาง ราคามีความเหมาะสมสามารถจับต้องได้ ราคาเหมาะสม
กับประเภทสินค้า ด้านผลิตภัณฑ์อันดับแรกได้แก่ความสดใหม่ของผักปลอดสารพิษรองลงมา             
ผักปลอดสารพิษมีหลากหลายประเภทให้เลือกและความสะอาดปลอดภัยจากสารพิษมีมาตรฐาน
รองรับ ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ท าเลท่ีต้ังเหมาะสม ด้านบุคคล พูดจาสุภาพ อ่อนโยน รบริการ
เป็นกันเอง ด้านกระบวน มีขั้นตอนในให้บริการรวดเร็ว สอดคล้องกับงานวิจัยของชลธิชา ศิริสมบัติ                  
ได้ศึกษาความพึงพอใจในการบริโภคผักออร์แกนิคของผู้บริโภคชาวไทย ในซุปเปอร์สโตร์ของจังหวัด
ปทุมธานี พบว่ามีระดับความีคิดเห็นต่อการซื้อสินค้าออกกานิก คือสินค้าสดสะอาด พื้นท่ีให้บริการ
สะอาด ซื้อเพราะความปลอดภัย และราคามีความเหมาะสมกับสินค้า พนักงานมีความกระตือรือร้น 
บริการรวดเร็ว 
 จากผลการศึกษาวิจัยพบว่าการบริโภคผักปลอดสารพิษของผู้บริโภคในอ าเภอเมืองจังหวัด
ตากเพราะเหตุผลคือการดูแลสุขภาพ ความน่าเช่ือถือของธุรกิจผักปลอดสารพิษ เป็นการตัดสินใจซื้อ
ด้วยตัวเอง ส าหรับ ส่วนประสมทางการตลาดมีความส าคัญต่อการตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษมาก
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ท่ีสุดคือด้านผลิตภัณฑ์และมีทัศนคติต่อส่วนประสมทางการตลาดของของธุรกิจผักปลอดสารพิษอยู่ใน
ระดับปานกลางอันดับแรกเป็นด้านผลิตภัณฑ์  
 
ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยคร้ังต่อไป 
 1. ศึกษาถึงโอกาศของธุรกิจผักปลอดสารพิษในเขตอ าเภอเมือง จังหวัดตากเชิงลึก 
 2. ศึกษาความเข้าใจ ความพร้อมของเกษตรกรในการท าเกษตรแบบปลอดสารพิษ 
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